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Liebe Partner, Unterstiitzer und
Freunde der Tourismus-Zentrale,

das Jahr 2025 war ein besonderes und
richtungsweisendes Jahr fur St. Peter-
Ording. Neben zahlreichen Héhepunkten und
erfolgreichen Projekten stand vor allem eines
im Mittelpunkt: unser konsequentes
Engagement fur Nachhaltigkeit und Natur-
schutz. Gemeinsam konnten wir wichtige
Weichen fur einen verantwortungsvollen und
zukunftsfahigen Tourismus stellen und die

, » Attraktivitat
unserer Destination nachhaltig weiterentwickeln.

Ein Meilenstein auf diesem Weg war die Auszeichnung LTO-Region SPO/Eiderstedt
als nachhaltiges Reiseziel mit der Zertifizierung TourCert. Sie bestatigt unseren
ganzheitlichen Ansatz, okologische, soziale und wirtschaftliche Verantwortung
miteinander zu verbinden. Gleichzeitig war das Jahr gepragt von besonderen
Ereignissen, die die enge Verbundenheit St. Peter-Ordings mit seiner einzigartigen
Naturlandschaft unterstrichen: Mit dem HAEDI Festival feierten wir das 40-jahrige
Bestehen des Nationalparks Wattenmeer und setzten ein sichtbares Zeichen flr
den Schutz dieses weltweit bedeutenden Naturraums.

Dartber hinaus zeigten neue Veranstaltungformate am Strand sowie unsere
Kampagne ,Strand aufs Herz”, wie sich Qualitat, Aktivitat und Kreativitat in St.
Peter-Ording erfolgreich verbinden lassen.

Im Namen der Tourismus-Zentrale St. Peter-Ording bedanke ich mich herzlich bei
allen, die diesen Weg mit uns gehen: bei unseren Gasten, unseren engagierten
Mitarbeitenden, unseren Partnern in der Region sowie bei den Einheimischen von
St. Peter-Ording, die Nachhaltigkeit taglich mit Leben fullen.

Wir laden Sie ein, mit uns auf ein Jahr voller Entwicklungen, Begegnungen und
nachhaltiger Impulse zurtickzublicken und gemeinsam die Hohepunkte des Jahres
2025 noch einmal zu erleben.

Ilhre Tourismus-Direktorin

Hattarira /%aamé e

Katharina Schirmbeck

St. Peter-Ording, Februar 2026



Besondere Ereignisse im Jahr 2025




2.1 Natur und Nachhaltigkeit
Zertifizierung durch TourCert

Die Lokale Tourismusorganisation Halbinsel Eiderstedt/ St. Peter-
Ording darf seit Juni den Titel und das Siegel ,Nachhaltiges
Reiseziel” tragen. Mit der Auszeichnung werden Regionen
zertifiziert, die 6kologische, soziale und 6konomische Standards
nach Vorgaben des Global Sustainable Tourism Council (GSTC)
erfullen.

Lokale Betriebe, die sich nachweislich fir eine nachhaltigere
Tourismusentwicklung einsetzen und als Botschafter in der Region
wirken, werden im Rahmen des Partnernetzwerkes als ,Partner
Nachhaltiges Reiseziel“ ausgezeichnet.

2.2 Infrastruktur und Digitalisierung
EinfUhrung des kamerabasierten Parkens

Punktgenau zur Eréffnung der Strandparkplatze am 15. Marz
wurden auf dem Strandparkplatz und weiteren 6 Parkflachen
erfolgreich ein kamerabasiertes Parksystem eingeflihrt. Seitdem
ist das Parken ohne Anhalten an den Kassenhausern maoglich,
wodurch u.a. Staus und Verkehrsbelastungen deutlich reduziert
werden sollen. Die automatische Kennzeichenerfassung sorgt
fUr einen reibungslosen Ablauf und erhéht die Leichtigkeit des
Strandbesuchs. Die Bezahlung erfolgt Uber Automaten, Park-
Apps oder online, auch eine nachtragliche Zahlung ist moglich.
Auch die Ausstellung der Tagesgastekarten an den
Kassenautomaten ist nun méglich und tragt zu einer deutlichen

Entlastung in vielen
Bereichen der gesamten
Tourismus-Zentrale bei.

Das kamerabasierte Parken
ist Teil des umfassenden
Digitalisierungskonzepts
der Strande.




2.3 Wahrzeichen und Gastronomie
Abriss der alten & Inbetriebnahme der neuen Strandbar

Im Mai wurde die Uberregional bekannte Strandbar 54° Nord abgerissen,
nachdem zuvor bereits Entkernung und Stegentfernung erfolgt waren.

Der letzte Offnungstag war am 3. November 2024, seither wurde das
Gelande flr den Abriss vorbereitet. Grund fur den Rickbau waren die
mangelnde Standsicherheit des Bauwerks, naturschutzrechtliche Vorgaben
und Anforderungen des Klstenschutzes. Damit endete ein Stuck Kisten-
und Strandkultur, dessen Geschichte bis ins Jahr 1975 zurUckreichte.

Parallel dazu befand sich der Neubau eines Pfahlbaus landeinwarts in der
Endphase, sodass die Strandbar 54° Nord an einem neuem Standort ab Juni
durch den bisherigen Pachter weitergefiihrt werden konnte.

Insgesamt umfasste der Ruckbau tber 200 Pfahle, von denen 54 gesichert
wurden und im August 2025 versteigert wurden. Der erzielte Erlés von
13.000 Euro wurde in voller Héhe der DLRG St. Peter-Ording gespendet.




2.4 Tourismuskonzept TKSP02026+
Entwicklung eines gemeinsamen Verstandnisses

Seit September 2025 entwickeln wir gemeinsam ein neues
Tourismusentwicklungskonzept (TK). Ziel ist es, ein Zukunftsbild fir St.
Peter-Ording zu erarbeiten, um den Ort in den nachsten Jahren weiter zu
entwickeln.

Den Zuschlag fur das Projekt erhielt das Institut fur Tourismus- und
Baderforschung in Nordeuropa (NIT), das das Projekt in einer
Arbeitsgemeinschaft zusammen mit Frank Simoneit / Coaching und
Beratung (CUBFS) und Destination LAB GmbH umsetzt.

In einem transparenten Prozess werden Bevolkerung, Wirtschaft und
Interessenvertretungen einbezogen - durch Workshops,
Beteiligungsformate und offentliche Veranstaltungen. Im Kick-Off am 25.
September wurden alle Akteure auf das Projekt vorbereitet. Erste
Beteiligungsworkshops fanden in November 2025 statt; im Marz 2026
werden diese fortgesetzt. Gleichzeitig wird im Tourismus-Ausschuss
regelméaBig Uber die Fortschritte im Prozess informiert.

Bis zum Sommer 2026 wird das Projekt abgeschlossen sein.




2.5 Sport und Events ' e
Beach Volleyball zuriick in SPO & neue Sportformate e

Nach mehrjéhriger Pause kehrte der Beach-Volleyball mit der ROCK the

BEACH Tour an unseren Strand zurtck. Im Juli machte die Tour unter neuem @
Sponsor erstmals Station an der Nordseekuste und bot hochklassigen Sport

in besonderer Strandkulisse.

ROCK the BEACH verbindet Profisport mit Freizeitsport und schuf ein Event
mit echtem ,,Beach-Life“-Charakter. Erganzt wurde das Turnier durch ein
vielseitiges Entertainment-Programm mit Beach Partys, DJ-Sets und Live-
Musik sowie frei nutzbaren Spielfeldern fur Freizeitturniere.

Die Rlckkehr des Beach-Volleyballs stieB bei Gasten, Sportfans und den
beteiligten Institutionen trotz maBigem Wetters auf groBe Zustimmung und
setzte einen sportlichen Héhepunkt im Veranstaltungskalender des Jahres.

Mehr Glick mit dem Wetter hatten die Spieler
und Besucher beim ersten Beachhandball Turnier
am Ordinger Strand.

Uber 100 Jugendmannschaften aus ganz
Deutschland, Holland & Danemark spielten
mitreiBende Partien im Kampf um den Pokal.

Der ohnehin schon schnelle Sport gewinnt
aufgrund angepasster Regeln am Strand an
Dynamik und wird noch schneller und
mitreiBender.

Ein buntes Rahmenprogramm fir die kleineren
Zuschauer sowie ein kleines Angebot an Catering
machten die Veranstaltung perfekt.



2.6 Kultur und Nachhaltigkeit
HZADI #17Ziele unplugged

Mit dem HZDI-Festival setzte St. Peter-Ording im Juli ein weithin
sichtbares Zeichen fir Nachhaltigkeit, Kreativitat und
gesellschaftlichen Zusammenhalt. Zum zweiten Mal verwandelten
sich die Erlebnis-Promenade und der Seebrlckenvorplatz in ein
lebendiges Festivalgelande, auf dem die 17 Ziele flr nachhaltige
Entwicklung der Vereinten Nationen spielerisch und
erlebnisorientiert vermittelt wurden. Rund 30.000
Besucherinnen und Besucher nutzten das vielféltige Angebot und
lieBen sich zum Mitmachen, Nachdenken und Diskutieren
anregen. Engagierte Akteurinnen und Akteure vor Ort gestalteten
mit kreativen Mitmachaktionen, spielerischen Formaten und
unterhaltsamen Angeboten ein abwechslungsreiches
Festivalerlebnis und zeigten dabei auf unkomplizierte Weise, was
nachhaltige Entwicklung bedeutet.

Ein besonderer Hohepunkt war das Konzert des
Popkinstlers JORIS am Samstagabend, das rund 6.000
Géste vor der Bihne versammelte und fiir emotionale
Festivalmomente sorgte.

Insgesamt 18 Musikacts auf zwei Blhnen sowie der
begleitende HZADI-Markt mit regionaler Kulinarik, Handwerk
und Kleinkunst rundeten das Programm ab.

Im Rahmen des Festivals wurde zudem das 40-jahrige
Bestehen des Nationalparks Schleswig-Holsteinisches
Wattenmeer gefeiert. Die symbolische Ubergabe einer
Geburtstagstorte an die Nationalparkvertretung unterstrich
die enge Verbundenheit von Naturschutz und Tourismus in der
Region.

Ein besonderer Erfolg ist die Auszeichnung des HZADI Festivals
durch ,,Green Events“ - ein sichtbares Zeichen des engagierten
Nachhaltigkeitsmanagements.

Ein weiterer wichtiger Meilenstein war die Unterzeichnung
einer neuen Kooperationsvereinbarung zwischen der FH
Westkuste und der Tourismus-Zentrale St. Peter-Ording. Damit
wurde die Zusammenarbeit von Wissenschaft und Praxis im
Bereich nachhaltiger Tourismusentwicklung weiter gestarkt.
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2.7 Marketing & Werbung
Start der ,,Strand aufs Herz”-Kampagne

Im August startete die Tourismus-Zentrale eine neue

Imagekampagne unter dem Motto ,Strand aufs Herz“ Ziel war es,
sowohl Géste als auch Einheimische emotional zu begeistern und
den Charakter des Klstenortes authentisch erlebbar zu machen.

Herzstlck der Kampagne sind aufmerksamkeitsstarke Motive, die
Strandlandschaften, Menschen und die besondere Atmosphare
des Ortes zeigten, begleitet von der Botschaft ,,Das ist fur dich“
und kurzen Texten, die den Charme St. Peter-Ordings erklaren.

Die Kampagne soll die Vielfalt und
Liebenswdrdigkeit des Ortes fur Erstbesucher
wie flr Einheimische sichtbar machen.

Die Motive wurden im gesamten Ort
eingesetzt, auf Bannern, Plakaten, digitalen
Screens und weiteren Medien. Parallel
wurden monatlich Aktionen zu den
Kampagnenmotiven umgesetzt, beginnend
mit einer Kooperation mit der DLRG.

Das ist fiir dich:

Digital wurde die Kampagne durch Social-
Media-Aktivitaten und einen neuen
Webauftritt unterstltzt, der das neue Look &
Feel aufgriff.

Die Kampagne wird auch in 2026 fortgesetzt.
,Strand aufs Herz“ vermittelt ein
authentisches, nahbares und emotionales
Bild von St. Peter-Ording und ladt alle ein, die
Einzigartigkeit des Ortes zu erleben.

Das ist fir dich:

net Konate arsto Reno.
Wo das oo Exta mmer




Nachspielzeit
miymmwmm
Ab dem 10.10. gibt es den longen Freitag

im Erlebnis-Hus.
Das Spiele-Hus und das Daddel-| Hus sind dann von
18:00 bis 22:00 ge&ffnet.

Termine:
Oktober: 10,10, | 17.10. | 24.10.
November: 07.11.| 28.11.
Dezember 05.12.]12.12.| 19.12.

2.8 Maketingund Werbung
Digitalisierung

Im Dezember wurden die bisherigen analogen Schaukasten im Ort
teilweise durch digitale Outdoorstelen ersetzt und erfolgreich in
Betrieb genommen.

Die digitalen Infopoints werden vorrangig zur Prasentation von
Veranstaltungshinweisen und zeitlich begrenzten Angeboten
genutzt. Veranstalter konnen Plakate fir die inhaltliche Bespielung
an die TZ senden.

Die Installation der verbleibenden finf Stelen ist fir Anfang 2026
vorgesehen.

§
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2.9 Kunst und Kultur

Landespreis Baukultur fur das Erlebnis-Hus

Im September wurde das Erlebnis-Hus mit dem Landespreis fiir
Baukultur Schleswig-Holstein ausgezeichnet. Gewurdigt wurden
die innovative Holz- und Glasbauweise, die nachhaltige
Ausrichtung und die Funktion als Begegnungsort fiir Einheimische
und Gaste.

Die Auszeichnung unterstreicht die architektonische Qualitét

und die Bedeutung des Hauses fur die Identitat des Kistenortes. ‘,;_5;
Im Zuge dessen wurde ein weiteres Formate fir Gaste und .
Einwohnende ins Leben gerufen: Das ,Daddel-Hus” im 2. 0G

bietet mit Billard-Tisch, Air Hockey und Tischkicker PR e

Unterhaltung fir groBere Kinder ab 12 Jahren.

2.10 Strand |
Strand und Naturschutz
Mitte September wurde im Rahmen der Strandmtullsammelaktion ,,SPO

klart auf!“ der offiziellen Start der ,neuen” Strandretter-Gruppe

verklndet. %
Freiwillige Helfer, die bei auBergewohnlichen Ereignissen wie Sturmfluten —_
oder starken Anspullungen flr saubere Strande sorgten, gibt es schon ST RAN D
langer. Damit dies klnftig noch schneller und zentral koordiniert ablauft, RETTER

wurde die offizielle Strandretter Gruppe gegrindet.



Damit soll das bestehende Engagement des Strand-Teams ergénzt und der Schutz der
Strande als Naturraum und zentrale Grundlage der Region langfristig gestarkt werden.

FUr die neue Strandretter-Gruppe hat die TZ mit den Hotels Urban Nature und Beach-Motel
sowie Taxi Schafer erste Sponsoren gefunden, die bei den Einsatzen fur das leibliche Wohl
der Retter und flr deren Beférderung sorgen. Interessierte kdnnten sich per E-Mail an
strandretter@tz-spo.de wenden.

2.10 Strand Il
Malltrennung & Digitalisierung

Im Dezember wurde eine erste eigens entwickelte
Mualltrenn-Station auf der Seebrlicke im Ortsteil Bad

aufgestellt. Es stehen unterschiedliche Abwdrfe fur T e o

o Kunststoff

Restmull, Papier & Pappe, Kunststoffverpackungen,
Glas, Pfandflaschen, Pizzakartons, Strandfunde und
fur Zigarettenkippen bereit.

Ein Spender fur Hundekotbeutel ist ebenfalls mit
angebracht worden, sowie eine beidseitige LED-
Beleuchtung mit Bewegungsmelder.

Neu ist auch, dass die Abfallbehalter mit digitalen Sensoren
ausgestattet worden sind. So ist der Fullstand der
Mulltuten Uber ein Webportal jederzeit fur die TZ einsehbar.
Dem Mullentsorger werden nun flexible Leerungsintervalle
anhand der anfallenden Millmengen tUber eine App
vorgeschlagen. Dies dient dazu, die Millentsorgung
wesentlich effizienter zu gestalten und den zusatzlichen
Aufwand der Mulltrennung abzufedern.

2.10 Strand Il
Strandkérbe & Digitalisierung

Nachdem Uber den Partner ,,BeachNow” bereits in 2024
Strandkérbe online gebucht werden konnten, erweiterte
sich in 2025 der Komfort fur Gaste erheblich:

Die Strandkérbe stehen an allen Strandabschnitten
sowohlim Sand als auch auf den Podesten in geordneten
Reihen, sodass Géaste ihren Wunschplatz — ahnlich wie im
Kino - direkt bei der Buchung auswahlen kénnen.

Neu hinzu kam auch die Méglichkeit, ein Strandkorbgitter
hinzubuchen zu kénnen. Das Angebot ist insbesondere flr
Familien interessant, die ihre Sachen damit firr die gesamte Dauer ihres Urlaubes sicher im
Strandkorb verwahren kénnen. Spontane Gaste kdnnen naturlich weiterhin vor Ort
verflgbare Strandkérbe beim Strandkorbvermieter erhalten.




Zahlen, Daten, Fakten




Im Folgenden haben wir die relevanten touristischen Statistiken
zusammengestellt. Wiederholt der Hinweis:
Die Zahlen aus 2020 und 2021 sind aufgrund der Corona-Pandemie nur
bedingt vergleichbar.
Das Jahr 2022 war auBerst erfolgreich, da zu dem Zeitpunkt Reisen
auBerhalb Deutschlands in Teilen nur eingeschrankt moéglich waren.

Ankiinfte & Ubernachtungen im Jahresvergleich*

Ankiinfte gesamt 351.778 364.185 439,578 443222 448,615 444.427
::;’I::‘:ht“"ge" 2.330.423 2542965 | 2748686 2720174 2739086 | 2.695.399

Ankiinfte & Ubernachtungen aus dem Ausland

Schweiz 5.130 26.105
Osterreich 1.789 8.305
Niederlande 546 1.447

Quelle: Meldewesenstatistik der TZ SPO. Gesamtanzahl inkl. §3, Zweitwohnungen und Jahreskarten.

*Unterschiede zu genannten Zahlen im TA bedingt durch Nachmeldungen im Meldewesen



Ankiinfte nach Betriebsart

 Em T -

Ferienwohnungen 153.247 163.194 174.934 165.890 167.251 166.712
Hotel 117.566 112.404 162.655 172.799 178.062 174.239
Vorsorge- & Rehakliniken 14.239 16.444 17.063 18.642 19.749 19.860
Campingplatze 51.859 52.789 58.071 60.881 58.073 57128
Gruppenunterkiinfte 7.530 11.685 19.082 17665 17.843 18.193
Gesamt 344.441 356.516 431.805 435.877 440.978 436.132
Ubernachtungen nach Betriebsart
Ferienwohnungen 1.203.286 1.309.176 1.365.610 1.256.784 1.256.993 1.227.520
Hotel 397035 394.696 505.083 520.231 525.377 513.998
Vorsorge- & Rehakliniken 303.554 357.927 366.516 384.948 408.886 403.028
Campingplatze 193.348 214.873 213.488 208.984 209.013 198.669
Gruppenunterkiinfte 27764 51.561 80.345 74.747 75.543 79.537
Gesamt 2.124.987 2.328.233 2.531.042 2.445.694 2.475.812 2.442752
ﬁ
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Buchungen, Umsdtze und Provisionen St. Peter-Ording &
Halbinsel Eiderstedt Giber TZ SPO

(Euro netto)

Buchungen TZ SPO 8.198 9786 8798 7530 5917 4319
Buchungen Drittportale 4612 4.855 5.370 4791 5.154 4,068
Buchungen gesamt 12.810 14.641 14.168 12.321 11.062 8.387
Umsatze der Betriebe 8512059 | 10704.038 | 10.639.500 | 9722193 | 9174753 | 6.963.668
(Euro brutto)

Provisionsumsatz 729.890 862.409 929.072 895.629 825.274 754.016

Quelle: feratel deskline und Buchhaltung der TZ SPO.




Kurabgabe*

Umsatz (Euro netto) | 4.621.621 | 4.973.485 | 5113.942 | 4.993.390 | 4.947146 | 7474.901
*inklusive Zweitwohnung und Einwohnerkarten

Tageskurabgabe*

If\ggzggglﬁgigkarten 499.252 592.303 522.379 505.571 546.692 395.022
Umsatz (Euro netto) | 1.286.233 | 1431131 | 1.222564 | 1.152.804 | 1.263.597 | 1.359.156

*inklusive Ortsbus

Strandkorbuchungen

Umsatz netto 650.103 697.100 620.207 728.050 660.659 598.441
Strandiiberfahrten*
Umsétze netto 1.097.661 1.187.104 1.019.569 1.175.334 1.228.056 1.443.169

*Aufgrund der Tarifumstellung ab 2025 (Erhéhung des Tagestarifs und Einfiihrung eines Feierabendtarifes ab
17 Uhr) wurden deutlich mehr Jahresparktickets verkauft, so dass die Zahlen ab 2025 nicht mehr verlésslich
vergleichbar sind.Die Umsétze beinhalten die Einnahmen vom Strandparken Bohl und Ording.




Online Statistik 2025
Website www.st-peter-ording.de

Sitzungen nach Endgerit

Seitenaufrufe insgesamt: 5.018.442

@ maobile
® deskiop
@ tablet
@ smart tv

TOP 10 Seiten

1. Webcams

2. Veranstaltungskalender
3. Startseite

4. Anwendungen

5. Unterkunfte

6. DUnen-Therme

@ SchleswigHolstein
@ North Rhine-Westphalia
@ Hessen

7. Gezeiten :ﬂ:fs’a -

8. Strandkdrbe @ Hamburg
9.SPO -t
10. Parken :xl:!iues

Podcast ,,Deichmomente”

Folgen 2025:

¢ Digitale Welt trifft auf norddeutsche Originale - Spezialfolge mit Heinzi
und Kerstin Schacht (Februar 2025)

e Haus Peters — Gewlrze, Geheimnisse und Geschichten eines alten
Kaufmannsladens (Marz 2025)

e Magie des Wattenmeeres - Erlebnisse im Nationalpark (Juni 2025)

Konzepterstellung zur Erweiterung vom Audio- zum Video-Podcast:

Die Kombination aus Bild und Ton, wie sie Plattformen wie YouTube und
Spotify pragen, eréffnet neue Méglichkeiten fir Reichweite, Sichtbarkeit und
Interaktion — insbesondere bei einer jungeren Zielgruppe. Start in 2026.

Newsletter
Abonnenten SPO & Eiderstedt

Die Zahl aller Newsletter-Abonennten fur St. Peter-Ording ist von 23.715 auf
25.619 gestiegen. Fur den Newsletter der Halbinsel Eiderstedt ist die Zahl der
Abonnenten von 7.753 auf 8.060 gestiegen.



Social Media
Entwicklung der Follower-Zahlen

Facebook Follower 46.019
Instagram Follower 69.505

Stand: 15.01.2025 - Quellen: Meta Business Manager (Facebook & Instagram)

GroBte Reichweitenerfolge Facebook

Wal angespult

Reichweite: 654.284 i
Aufrufe: 1.035.400 . S

Gefallt mir: 2.207 o e o

Sturm Uberstanden
Reichweite: 153.853
Aufrufe: 259.725
Gefallt mir: 1.274

Heuler-Saison
Reichweite: 181.455
Aufrufe: 239.442
Gefallt mir: 2.135

GroBte Reichweitenerfolge Instagram

Abriss Strandbar
Reichweite: 387.293
Aufrufe: 575.586
Gefallt mir: 6.757

Digitales Parksystem
Reichweite: 96.152
Aufrufe: 148.060
Gefallt mir: 2.097

Sturm lberstanden
Reichweite: 85.678
Aufrufe: 210.346
Gefallt mir: 7064




Presseclipping 2025
Argus Data Insight Jan.-Dez. 2025

Das Presse-Clipping ist ein wichtiger Bestandteil unserer Medienbeobachtung.
Im Durchschnitt erfolgten zwei Uberregionale Presseaussendungen pro Monat.

In 2025 veroffentlichten wir 94  PRESSEPORTAL . Bt gt s QS
Meldungen. :
Diese sind Uber v Dt o At - e 0101 2008310 B

www.presseportal.de fir jeden
offentlich abrufbar.

Tamburger Abendblan

e Ll e e
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Katharina Schirmbeck kindigt Abschied 1. Pater-Ording: Tourtsmus-Zentrale S1. Peter-Ording: Tourismus-Ausschuss
aus 8L Peter-Ording an verginl Wasserportzantrum am Ordiinger  beschliet flexiblore Steandpark-Tarife.

B3 -strand aufs Herz": Sankt Peter-Ording
bekommt neue Imagekampagne

Veranstaltungsprogramm 2026 in St st gowinnt der Tourismus-
Poter-Ording Landespreis fir Baukuliur Schleswig- Zenirale St Peter-Ording mehrheitiich
Holstsin weiblich besetrt

Printerzeugnisse
Information und Inspiration

Auch im Jahr 2025 zeigt unter anderem die Beliebtheit des gedruckten
Veranstaltungskalenders, dass Printprodukte noch eine Zielgruppe haben.
Um dem Bedarf gerecht zu werden und gleichzeitig dem eigenen Anspruch
der Nachhaltigkeit treu zu bleiben, verfolgt die Tourismus-Zentrale weiterhin
die Strategie, Einzelprodukte in Themenflyern zusammenzufassen und wenn
moglich bewusst auf temporare Informationen (wie zum Beispiel
Jahreszahlen) in Printerzeugnissen zu verzichten.

Alle Informationen lassen sich auch
digital auf
www.st-peter-ording.de/prospekte
abrufen.




Erlebnis-Shop

Die Angebote im Erlebnis-Shop sind auch
im Jahr 2025 kontinuierlich erweitert
worden, sowohl fur St. Peter-Ording als
auch fur die Halbinsel Eiderstedt.

Gebuchte Erlebnisse 2025: 10.810
Umsatze (brutto): 152.293 €

Auch 2025 Uberzeugte das Merchandise-
Sortiment mit neuen Ideen. Besonders
gefragt waren die erweiterten Hoodie- und T-
Shirt-Kollektionen. Der exklusive
Adventskalender war trotz deutlich erhéhter
Auflage schnell ausverkauft.

Im Sortiment wurde zudem verstarkt auf
Artikel gesetzt, die Regionalitat und
Nachhaltigkeit vereinen.

h Tassen, Taschen, T-Shirts & mehr
.

Die Produkte sind im Online-Shop unter
www.st-peter-ording.de sowie in den Tourist-
Informationen vor Ort erhaltlich.




Events & Erlebnisse
Veranstaltungen in SPO - Highlights in 2025

Strandveranstaltungen

e Drachenfestival

e Multivan Windsurf Cup

e DLRG Nivea Strandfest

e Beachhandball Cup

¢ ROCK the BEACH

e Multivan Kitesurf Masters

Ortsteil Bad mit Erlebnis-Promenade
e SPO leuchtet - Licht trifft Lyrik
e Biikebrennen & Fackellauf
e SPO klart auf
e Osterfeuer & Osterlauf
e Fruhlingszauber
e HADI - #17Ziele unplugged
e Festival SunSet Wattenmeerlauf
e Familienfest am Erlebnis-Hus
e Schmidt-Spiele-Woche
e Lichterfest am Erlebnis-Hus
¢ Halloween am Erlebnis-Hus
¢ Silvesterlauf

Ortsteil Dorf

e SPO funkelt - Lichtertraume im
Tierpark (im Westkustenpark)

o WEINSommer auf der
Historischen Insel

e Piratentage

e Heimeliger Weihnachtsmarkt

Diinen-Hus

e Benefizkonzert der BigBand der
Bundeswehr mit Tom Gaebel

e Verschiedene Partys

¢ Diverse Konzerte regionaler
Kunstler

e Weihnachtsmarchen fir Schulen

e Godewind Weihnachtskonzert
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Diinen-Therme
Freizeit- & Erlebnisbad mit Sauna und
Gesundheits- & Wellnesszentrum

Die Dlinen-Therme besteht sowohl aus
dem Freizeit- & Erlebnisbad mit Sauna als
auch dem Gesundheits- &
Wellnesszentrum.

Im Jahr 2025 wurde das Konzept des
,Liebling des Monats” eingeflhrt:

Wechselnde auBergewdhnliche Angebote T\* ) I ‘
im Wellnesszentrum zu ‘ 4
Sonderkonditionen, die sowohl von - B »
Einheimischen als auch Gasten ‘ ¢ 3 L\ see-]
hervorragend angenommen wurden. > £ o4 £

Vermarktet wurden diese Gber lokale : e O o =
Medien und unsere Social Media Kanéle. [ £7J8% R




Besucherzahlen Freizeit- & Erlebnisbad mit Saunalandschaft

Besucher gesamt 76.986 76.634 180.000 157.383 164.963 172.422
davon Sauna 18.239 18.634 38.000 36.936 32.669 40.060
Umstz netto 564.142 917.496 1.612.341 1.990.404 2.005.579 2.085.572

*Zwei SchlieBzeiten im Jahr 2024 aufgrund von Sanierungen im Januar/Februar und Gblicher
Revision im November/Dezember
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Anwendungszahlen Gesundheits- & Wellnesszentrum

Anwendungen 22.232 23.906 36.000 34.388 38.539 34.549

Umsitze netto 522.032 645.930 967.071 987.236 1.222.063 1.168.726




Ausblick auf 2026




Fazit 2025

Das Tourismusjahr 2025 war fur St. Peter-Ording von Erfolg und Vielfalt
gepragt. Eine konstante Nachfrage, zahlreiche bewahrte wie auch neue
Veranstaltungen sowie das wachsende Interesse an nachhaltigem Tourismus
unterstreichen die positive Entwicklung der Destination. Durch die
EinfUhrung zusatzlicher digitaler Angebote und die konsequente
Weiterentwicklung der touristischen Infrastruktur konnten wichtige Impulse
gesetzt und zentrale Meilensteine erreicht werden.

Ausblick 2026

FUr das Jahr 2026 haben wir uns zum Ziel gesetzt, die Qualitat unseres
touristischen Angebots konsequent weiterzuentwickeln. Im Mittelpunkt
stehen dabei Nachhaltigkeit, Regionalitat und ein noch intensiveres,
authentisches Gasteerlebnis. Neue Erlebnisformate, ein gestarkter Natur-
schutz sowie innovative Ansétze fir einen zukunftsfahigen Tourismus werden
dabei eine zentrale Rolle spielen.

Gemeinsam mit unseren Gasten, Partnern und allen lokalen Akteurinnen und
Akteuren moéchten wir die Zukunft des Tourismus in St. Peter-Ording aktiv
und verantwortungsvoll gestalten.




Danksagung




Zum Ende dieses ereignisreichen Jahres mochte ich allen danken, die
ihren Beitrag dazu geleistet haben, St. Peter-Ording weiter zu einem
lebens- und liebenswerten Ort zu machen.

Ein besonderer Dank gilt unseren Gésten, die uns mit ihrer Treue und
Begeisterung Jahr flr Jahr zeigen, wie sehr sie die besondere
Atmosphare und Einzigartigkeit unserer Region schatzen. lhre
Wertschatzung ist Motivation und Ansporn zugleich flr unser
tagliches Engagement und die kontinuierliche Weiterentwicklung
unserer Angebote.

Ebenso danke ich den engagierten Mitarbeitenden der Tourismus-
Zentrale, den ortlichen Unternehmerinnen und Unternehmern sowie
den zahlreichen Ehrenamtlichen. Mit groBem Einsatz, Kreativitat und
Herzblut tragen sie dazu bei, unseren Gasten unvergessliche
Erlebnisse zu ermdglichen und die positiven Entwicklungen dieses
Jahres Uberhaupt erst méglich zu machen.

Mein Dank richtet sich daruber hinaus an alle Einwohnerinnen und
Einwohner von St. Peter-Ording. Mit Offenheit, Zusammenhalt und
personlichem Einsatz pragen sie den Charakter unseres Ortes und
machen ihn nicht nur zu einem beliebten Reiseziel, sondern zu einem
Ort, an dem sich Menschen willkommen und zuhause fihlen.

Fur mich sind diese Zeilen zugleich ein personlicher Abschied: Die
meisten von Ihnen wissen, dass ich St. Peter-Ording in Klrze
verlassen werde - mit einem weinenden und einem lachenden Auge.
Weinend, weil ich die Region, ihre Menschen und die gemeinsamen
Projekte ins Herz geschlossen habe, und lachend, weil ich
zuversichtlich bin, dass St. Peter-Ording auf einem guten Weg ist und
voller Zukunftsperspektiven steckt.

Vielen Dank fir das Vertrauen und die Unterstitzung.
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Ihre Katharina Schirmbeck
Tourismus-Direktorin






