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ZUM TEK UND ZUR ENTWICKLUNGSSTRATEGIE

ANLASS DES PROJEKTES

DerTourismus in den Kommunen der LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
steht im néchsten Jahrzehnt bis zum Jahr 2030 vor groRen Herausforderungen.

Diese Herausforderungen finden sich in verschiedenen Zukunftsfeldern, die allesamt unmittelbar
oder mittelbar mit dem Tourismus in der LTO und seiner Konkurrenzfahigkeit zu tun haben. Zu
diesen Zukunftsfeldern gehort die demographische Entwicklung in den Stadten und Gemeinden
der LTO, der tourismus- und férderpolitische Rahmen der LTO, der Bereich der Nachhaltigkeit, die
Verdnderungen auf der Gasteseite sowie die groRen Herausforderungen im Bereich des touristi-
schen Marketings und Vertriebs.

Eine entscheidende Bedeutung kommt in den meisten dieser Zukunftsfelder der touristischen
und indirekt touristisch-relevanten Infrastrukturausstattung der Kommunen zu. Die Infrastruktur
marktbezogen sowie regions- und ortsgerecht angemessen und bedarfsorientiert zu entwickeln,
ist eine Kernaufgabe, die die LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning im
LTO-Kontext I6sen muss.

Inhaltlich liegt diese Infrastrukturentwicklung unter Einbeziehung der LTO-Sicht auf der Hand,
zumal aktuelle Gastebefragungsdaten gezeigt haben, wie ausflugsaktiv die Gaste auf der Halbin-
sel Eiderstedt sind. Nur der geringste Teil der Géste bleibt wahrend des Urlaubsaufenthaltes an
einem Ort, die meisten bewegen sich intensiv im Gesamtraum.

Aus der Sicht der Forderkulisse ist dementsprechend die Entwicklung der touristischen Infrastruk-
tur in SH nur dann méglich, sofern diese unter LTO-Gesichtspunkten erfolgt. Die fordertechnische
Vorgabe ist: Projekte missen sich in das jeweilige Tourismusentwicklungskonzept (TEK) der LTO
einfligen. Hieraus missen sich die Notwendigkeit und der Inhalt des zu fordernden Projektes
schllissig ergeben (vgl. MWAVT, 26.10.2015, Richtlinie fir die Gewahrung von Zuwendungen zur
Forderung investiver touristischer Projekte sowie investiver MaRnahmen zur Inwertsetzung des
Natur und Kulturerbes).

Mit der Vorlage des TEKs kommt die LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ton-
ning also einer Verpflichtung nach, deren Erflllung zuklnftig allen Antragstellern aus den betei-
ligten Kommunen nicht nur nitzt, sondern Antragstellungen fir verschiedene Fordermittel erst

ermaoglichen.

Dartber hinaus stellt das TEK im Sinne der zukunftsfahigen Aufstellung der LTO die Grundlage fur
die Definition von Zielen und daraus abzuleitenden HandlungsmafRnahmen dar.

Das TEK ist daher fir die LTO von sehr hohem Wert.

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



INHALTE DES TEK

Die Inhalte des zu erstellenden TEKs sind seitens des Ministeriums fir Wirtschaft, Verkehr, Arbeit,
Technologie und Tourismus Schleswig-Holstein in den relevanten Forderrichtlinien weitestgehend
vorgegeben. Dazu gehdren u. a. die folgenden Punkte:

m  Darstellung der regionalen Ausgangslage

®m  Bestandsaufnahme (Skizzierung) des vorhandenen touristischen Angebotes und der touristi-
schen Nachfrage (u. a. Zielgruppenanalyse, Wettbewerbssituation)

m  Aufgreifen der Inhalte und Ziele der Tourismusstrategie Schleswig-Holstein 2025

m  Starken-Schwachen-Analyse flr das Gebiet und der touristisch relevanten Orte der LTO
(summiert fUr die zahlreichen landlichen Gemeinden sowie flr Friedrichstadt und Tonning
und mit Bezug auf den o. a. Infrastrukturentwicklungsplan fir St. PeterOrding) unter Fokus-
sierung auf die Potenziale, die sich letztlich aus den Starken und Schwéchen ergeben

®  Entwicklungsziele, die daflr erforderlichen MaRnahmen mit dem Schwerpunkt auf die
LTO-intern abgestimmten Infrastrukturvorhaben, Prioritdten und Umsetzungsschritte

®  einschlieRlich Hinweise fir ein entsprechendes Umsetzungscontrolling
m  Berlcksichtigung der Aspekte Klimawandel, Nachhaltigkeit, Barrierefreiheit

Im Rahmen der Bearbeitung wurden die inhaltlichen Anforderungen an TEKs It. der entsprechen-
den Forderrichtlinien des Landes SH beriicksichtigt.

ZIELSETZUNG DES PROJEKTES

Die LTO verfolgt dementsprechend mit dem vorliegenden TEK das Ziel,

®  eine langfristige touristische Entwicklungsstrategie fir das Gebiet der LTO St. PeterOrding/
Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning

m  der Erarbeitung eines Infrastrukturentwicklungsplans fir den Tourismus mit der zeitlichen
Perspektive 2025/2030

®  eines Malinahmenplans fir das Tourismusmarketing fir das Gesamtgebiet der LTO vorzulegen.

Das konkrete Ergebnis des Projektes besteht aus drei Bausteinen:

Der erste Baustein ist die vorliegende Entwicklungsstrategie des TEK fir die LTO im engeren
Sinne, die als Ubersichtliches kompaktes Papier die grundsatzliche touristische Strategie der LTO
zusammenfasst. Dieser Baustein ist von dem zentralen Gremium der LTO zu verabschieden. Der
zweite Baustein ist der sog. Infrastrukturentwicklungsplan 2030 der dritte Baustein ein Marke-
tingmafinahmenplan fir die LTO (vgl. Teile Il und Il des TEK).

TRAGERSCHAFT UND BETEILIGUNGSVERFAHREN DES TEK

Die Tragerschaft des Projektes liegt insgesamt bei der LTO, die Inhalte werden mit den Gremien
der LTO vollstandig abgestimmt. Die Tourismus-Zentrale St. Peter-Ording hat als Geschéftsstelle
der LTO dabei die Federflihrung des Projektes ibernommen und dankt allen an der Bearbeitung
beteiligten Akteuren flr ihr Engagement fir die Erreichung der Projektziele.
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DATENGRUNDLAGEN DER ENTWICKLUNGSSTRATEGIE

Die im Vorfeld der Bearbeitung des TEK vorhandenen Informationen Uber das Projektgebiet,
sowohl die geforderten Basisdaten betreffend, als auch die Nordsee-Entwicklungsstrategie und
die Infrastrukturplanungen betreffend, wurden in das TEK eingearbeitet. Dazu gehdren u. a. die
folgenden Studien und Konzepte:

Masterplan Nordsee Schleswig-Holstein (NIT/FHW im Auftrag der NTS, 2016/2017)

TEK St. Peter-Ording 2017 inkl. Infrastrukturentwicklungsplan 2025/2030 (FHW/NIT im Auf-
trag der TZ St. Peter-Ording, 2016)

Wertschopfungsanalysen des Tourismus in der LTO 2016 (NIT im Auftrag der TZ St. Peter-Or-
ding, 2016) sowie in St. PeterOrding 2015 (dwif im Auftrag der TZ St. Peter-Ording)

Gastebefragungen in der LTO 2015 (NIT im Auftrag der TZ St. Peter-Ording, 2016)
Leitbild Tonning 2030 (Stadt Ténning, Stand: 2016)
Masterplan Tourismus Friedrichstadt 2030 (NIT im Auftrag der Stadt Friedrichstadt, 2017)

Destination Management 3.0 - Chancen und Herausforderungen fir die Destination Nord-
see Schleswig-Holstein 2030, 2014/2015 (FH Westkiste/NIT im Auftrag der NTS, 2014-2016)

Wettbewerbsbeitrdge regionaler Partner fir den Fordermittelwettbewerb [Tl (verschiedene
Auftraggeber und Antragsteller, 2015-2016

Usw.

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



GLIEDERUNG UND ABLEITUNG DER ENTWICKLUNGSSTRATEGIE

Die Entwicklungsstrategie gliedert sich in die folgenden Bestandteile.

®m  Ausgangslage: Darstellung der strategischen Ausgangslage der LTO anhand zentraler Daten

m  Ziele: Formulierung der Zielsetzungen der LTO auf der Basis einzel6rtlicher Entwicklungsvor-
stellungen, die zu Zielformulierungen fir die gesamte LTO verdichtet werden

m  Strategie: Erarbeitung der langfristigen und zukunftsorientierten Entwicklungsstrategie fir
die LTO basierend auf dem grundlegenden NTS-Projekt , Destinationsmanagement flr die
Nordsee Schleswig-Holstein 2030 - DMO 3.0 (2016) und die dort beschriebenen zentralen
Zukunftsfelder, die auch schon der Erarbeitung des TEKs St. PeterOrding 2017 zu Grunde
lagen

®  Umsetzungsplanung: Umsetzungsorientierte Darstellung der MaRnahmen, die sich aus
dieser Entwicklungsstrategie ergeben in zwei mittelfristigen Teilplanen, zum einen dem
Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO und dem Umsetzungsplan Marketing fir die LTO

ANKERPUNKT DER ENTWICKLUNGSSTRATEGIE:
ZUKUNFTSFELDER DES TOURISMUS

Die zentralen Zukunftsfelder des Tourismus an der Nordsee Schleswig-Holsteins wie auch der
LTO liegen in den Bereichen des/der

®  demographischen Wandels vor Ort (Stichworte: Fachkréftemangel, Daseinsvorsorge etc.),
m  Tourismus- und Forderpolitik (Infrastrukturférderung als ,, dickes Brett")
®  Nachhaltigkeit (0kologisch, 6konomisch, sozial)

®  touristischen Zielgruppen (Gastestrukturen, Quellmarkte, Qualitdtsanspriche, Reiseverhal-
ten, Wettbewerb der Reiseziele) sowie

®  Marketings und des Vertriebs (weitestgehend gel6st durch die LTO-Griindung)
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3.1 RAUMABGRENZUNG, DISTANZEN UND RAUMLICHE
HOMOGENITAT DER LTO

Zum Raum der LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning gehéren die fol-
genden Kommunen.

Ubersicht 1: Mitgliedskommunen der LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning

01. St. Peter-Ording

02. Tating

03. Tiimlauer Koog

04. Westerhever

05. Osterhever @ G\

06. Poppenbiill (o '

07. Stadt Garding @

08. Kirchspiel Garding @ @\
09. Grothusenkoog @ -
10. Vollerwiek G\ @ @\

1. Welt O @ a :
12. Katharinenheerd

13. Tetenbiill @ @
14. Norderfriedrichskoog

15. Kotzenbiill

16. Stadt Tonning

17. Stadt Friedrichstadt

Bildquelle: https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt.html
Skizzierung der raumlichen Voraussetzungen des LTO-Raums:
®  Der LTO-Raum ist Uberwiegend landlich strukturiert.

m  Zentren im LTO-Raum sind der landliche Zentralort St. PeterOrding (Schwerpunktraum fir
Tourismus und Erholung) und die Stadte Friedrichstadt (Unterzentrum), Tonning (Unterzent-
rum mit Teilfunktionen eines Mittelzentrums) sowie der landliche Zentralort Stadt Garding.

®  Der LTO-Raum umfasst insgesamt eine Flache von knapp 252 km2 und ca. 17400 Ein-
wohner (2015)". Die funf flachengroRten Stadte bzw. Gemeinden sind: Osterhever, Sankt
Peter-Ording, Tating, TetenbUll und Tonning. Die fiinf einwohnerstarksten Kommunen sind:
Friedrichstadt, Garding, Sankt PeterOrding, Tating und Tonning.

®m Der LTO-Raum stellt sich durch die zentrale Verkehrsachse B202 und die in weiten Strecken identisch
verlaufende Bahnverbindung? St. PeterOrding — Husum als verkehrlich stark integrierter Raum dar.

" Quelle: Amt Eiderstedt und eigene Berechnungen
2 Haltepunkte: St. Peter-Ording (Bad und Sld) —Tating — Sandwehle — Garding — Katharinenheerd — Kating — Tonning - Har-
blek — Witzwort — Husum

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



m  Die maximalen Distanzen innerhalb diese Raumes, hier v. a. die Strecke Friedrichstadt —
St. PeterOrding (PKW-Distanz Uber die B202: 37 Minuten bzw. 38 km) liegen innerhalb der
fir LTOs vorgesehenen Entfernungen 2.

®  Als Natur- und Kulturlandschaft wie auch als Wohn-, Arbeits- und Wirtschaftsraum ist das
Gebiet der LTO ein integrierter, homogener Raum.

m  Das verbindende landschaftlich-topographische Element im Raum der LTO ist die in direk-
ter Nachbarschaft zum UNESCO Weltnaturerbe Wattenmeer liegende und von diesem nur
durch die grinen Deiche getrennte landwirtschaftlich und friesisch gepragte Kulturlandschaft
an der Kiste und im Hinterland der Nordsee Schleswig-Holsteins.

®  Die Schwerpunkte der touristischen Aktivitat, hier zundchst gemessen durch gewerbli-
che und nicht-gewerbliche Beherbergungskapazitat* finden sich neben St. PeterOrding
als Kapazitatsschwergewicht v. a. in (TOP 5) Tonning, Tating, Friedrichstadt, Garding und
Westerhever.

®m  Aus der Sicht der Regionalplanung gilt der Gesamtraum der LTO als Gebiet mit besonderer
Bedeutung fir Tourismus und Erholung?®, St. Peter-Ording zudem als Schwerpunktraum fir
Tourismus und Erholung® und Friedrichstadt, Garding und Ténning als Schwerpunktbereiche
des Tourismus .

Ubersicht 2: Touristische Raumstruktur der LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning

e
A

W 0t m e e
£ Vo a4 -

Kartenquelle: https://www.schleswig-holstein.de/DE/Fachinhalte/L/landesplanung_raumordnung/Downloads/regionalplaene/planungsraum5/Down-
load/karte_regionalplan_planungsraum5.pdf?__blob=publicationFile&v=5

3 Download unter: http://www.tvsh.de/fileadmin/content/Service/Leitfaden_1_Lokale_Strukturen.pdf. Der dazu gehérende
2.Teil des Umsetzungsleitfadens findet sich dementsprechend unter: http://www.tvsh.de/fileadmin/content/Service/Leitfa-
den_2_Lokale_Strukturen.pdf .

4 NIT, 2013, Kapazitdtsmonitor Schleswig-Holstein Tourismus, Kiel

5Vgl. Regionalplan Planungsraum V, 2002

8Vgl. Innenministerium des Landes Schleswig-Holstein, 2010, Landesentwicklungsplan 2010, Kiel

7Vgl. Ministerium flr Inneres, landliche Rdume und Integration — Landesplanung, 2002, Regionalplan PlanungsraumV, Kiel
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Raumliche Ausgangslage der LTO | Bewertung — Potenziale

Der Raum der LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning erfullt die landessei-
tig vorgegebenen Kriterien® hinsichtlich der Punkte Distanzen und Homogenitat vollstandig.
Offensichtlich ist der starke rdumliche Integrationsgrad der wirtschaftlichen Aktivitat im LTO-Raum
und seiner bevolkerungsbezogenen, dkonomischen und dementsprechend auch touristischen
Zentren. Daraus ergeben sich sowohl Entwicklungsherausforderungen als auch Potenziale. Diese
liegen v. a. in der Sicherung der Funktionsféhigkeit der zentralen Orte als Wirtschafts-, Handels-
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und Versorgungsstandorte wie auch der Lebensfahigkeit der Dorfer als Wohnstandorte sowie der

Funktion des Gesamtraumes als integrierter touristischer Erlebnisraum. Potenziale liegen hier aus
raumlicher Sicht nicht zuletzt im gesamtregionalen Handlungsfeld der Mobilitat hinsichtlich der
StralRen, Ortsumfahrungen, Schienen und Bahnhaltepunkten, Parkflachen, (Ruf-)Busverbindun-
gen, u. a. unter Bericksichtigung neuer Technologien wie der E-Mobilitadt sowie der Besucherlen-
kung an Verkehrsknotenpunkten.

3.2 POSITIONIERUNG DER LTO IM WETTBEWERB UND EINZELORTLICHE
SCHWERPUNKTSETZUNGEN

Zur Beschreibung der touristischen Marketingpositionierung der Region als Ganzes, wie auch der
einzelnen Orte, dienen , Uberschriften” — Botschaften, die Uber die Medien der LTO an den Gast
als Inspiration und Information.

Ubersicht 3 Touristische Positionierungen der LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning

. NDIIPHER FI Halbinsel 2
pieirhnd 7y EIDERSTEDT ===
_ TRAUMSTRAND. wnaesorss T 2
i M lMlﬂ
TRIFFT LANDLICHESDYE™ 2= | e coasreoy il
Westerhever: Osterhever: Norderfriedrichskoog: H‘H "
Das Leuchtturm-Dorf (_B‘e.rnemde der Kége Das Briefkasten-Dorf F - "Itg M‘“";T
...“ - T i -3 S elaad it
Poppenbull Das Tauteichdorf = fRfEﬂiI"J e i'[, .
Tiimlauer Koog: -~ Tetenbilll: Das Bilderbuchdorf : i A
Der alte Hafen Garding:

Das kuItureII’Zentrum Katharmenheerd Das Dorf der Sagen

STI el : K t bull: Dasﬁt rf derSi
1 - otzenbii orf derSinne
ORDING fatmg il Gardlng Kirchspiel:

?[.)as neugierige Dorf Das Spiegelei-Dorf #Hl} EH HYEEE
o, in TONNING
¢ ':,

H.I.I"H 7 Welt Das kleine Dorf -
"HALASSU OMMER, SONNE, mit groem Namen j AT,
JRLAUBSSPASS! o.@rw.ek Tooning

RETIV w LAND Die griine Badebucht
N0 IU MSEEH W Grothusenkoog:
. Die Zwergengememde

'STID‘:'EEFLUS:ER fur s Hl

AM NORDSEESTRAND | INSGE

8Vgl. Ministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Verkehr des Landes SH, 2009, Mehr Erfolg durch Kooperation, Teil |, Kiel
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Entsprechend ihrer raumlichen Strukturen und der darin eingeschlossenen raumlichen Verteilung
touristischer Kapazitdten, Attraktionspunkte und Erlebnisqualitdten im LTO-Raum stehen fir die
Positionierung des Gesamtraumes

St. Peter-Ording (Kernbotschaft: ,Traumstrand”)

Friedrichstadt (,,Hollanderstadtchen”)
®  Tonning (,Hafenhygge”) und die
®  Halbinsel Eiderstedt (, landlich, Weite, Natur")

im Vordergrund.

Eine der zentralen Klammern um die Positionierung der LTO als Ganzes ist ,Traumstrand trifft
landliches Idyll”

Hiermit wird dem einzigartigen Vorteil, die sog. ,,USP’ der LTO im touristischen Gesamtmarkt
benannt.

Denn: Jenseits eines faktisch in Nordeuropa einzigartigen Strandes mit einer auRergewdhnlichen
Strandinfrastruktur (Pfahlbauten) in direkter Lage am UNESCO-Weltnaturerbe Wattenmeer und
einer hochwertigen strandnahen Infrastruktur findet sich keinesfalls , touristisches Niemands-
land’ sondern ein intakter landlich, friesisch gepragter Erlebnisraum (Warften, Haubarge, Her
renhduser, Kirchen) mit ebenso einzigartigen stadtetouristischen Qualitaten in Friedrichstadt
(Grachten, Holldndergeschichte) und in Tonning (Eidermindung mit benachbartem Sperrwerk und
Nationalparkinfozentrum Multimar Wattforum).

Die Kernbotschaften der Region werden in weiteren Subbotschaften differenziert (z. B. flr St.
Peter-Ording: Baden, Aktiv, Natur, Genuss, Thalasso, Ruhe, Action etc.). Jedes Dorf wird mit indi-
viduellen Titeln Uberschrieben, die den jeweiligen Beitrag zu der Positionierung der LTO insge-
samt formulieren.

Die Kernbotschaften stellen letztlich die Authentizitat des Raumes und dessen aus dkologischer,
sozialer und 6konomischer Sicht nachhaltige Lebens- und Wirtschaftsorientierung heraus.

Positionierung der LTO im Wetthewerb | Bewertung — Potenziale

Die LTO ST. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning positioniert sich im Wettbe-
werb mit Erfolg als einzigartige Traumstrand-Destination, UNESCO-Weltnaturerbeanrainer sowie
nachhaltig bewirtschafteter idyllischer, friesischer Landschaft mit einzigartigen Stadten und Do~
fern. Die Potenziale im Bereich der Positionierung liegen darin, genannten Botschaften noch bes-
ser mit authentischen und nachhaltigen Reiseerlebnissen und Aufenthaltsqualitdten aufzuladen.
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3.3 INFRASTRUKTURAUSSTATTUNG DES LTO-RAUMES

Von besonderem Stellenwert in der Aufladung der Positionierung der LTO St. Peter-Ording/
Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning ist die touristische Infrastruktur.

Ubersicht 4: Infra- und Suprastruktur

(Beherbergung, Gastronomie, Einzelhandel, Dienstleistungen) — Definitionen

1. Basisinfrastruktur
m  \Wasserkante (Strand, Seebriicken & Promenaden, Hafen/Marinas)
®  Ortshild (Ortskern/-zentrum, Kurbereich, Kurpark, Griinanlagen)

m  Mobilitat (An-/Abreise, Binnenmobilitat, Parken, Uberortliche Wegeinfrastruktur
(Rad, Reiten, Laufen)

m  Services (Gastebetreuung wie Kurhauser, Tourist-Infos; Sanitdranlagen)
2. Suprastruktur
m  Beherbergung (Hotellerie, Pensionen, Gasthauser, Camping, FeWo, u.v.m.)
®  \ersorgung (Gastronomie, Einzelhandel, Dienstleistungen)
3. Aktivitatsinfrastruktur
®  Spiel & Sport (Schwimmbéader und Thermen, Spiel- und Sportstatten, Reiten, Golfplatze)

m  Kultur & Unterhaltung (Veranstaltungseinrichtungen, Einrichtungen der Abendunterhal-
tung, Museen, Besucherattraktionen und NaturInfozentren, Freizeit- und Tierparks)

m  Gesundheit/Wellness (Wellness-/Beautyeinrichtungen, Kurmittelhduser, Kliniken/
Notfallversorgung)

4. Weitere kommunale Infrastruktur, und zwar: StralRenbau, Wohnen, Versorgungsinfrastruk-
tur (Kanalisation), Telekommunikationsversorgung, Daseinsvorsorge

Quelle (1.-3.): MWV/TVSH (Hrsg.): Optimierung der touristischen Infrastruktur: Kiel, 2009, inkl. Erganzungen durch IMT/NIT (4.)

Der LTO-Raum ist reichhaltig mit den unterschiedlichsten Infrastrukturen unter 6ffentlicher und
privater Tragerschaft ausgestattet.

Eine vollstédndige Erfassung aller Bestandsinfrastrukturen ist flr die Zwecke des vorliegenden TEK
weder moglich noch zielfiihrend.

Daher erfolgt hier eine grundlegende Erfassung ausgewdhlter Bestandsinfrastrukturen, die als
besonders profilgebend fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
bzw. einzelne Kommunen gelten dirfen.

Far die genannten Infrastrukturbereiche, die sich inhaltlich an den einschlagigen landesseitigen
Grundlagen orientieren, erfolgt eine auf die LTO als Ganzes bezogene Bewertung der Ausgangs-
lage sowie eine Nennung der zentralen Entwicklungspotenziale.

Eine detaillierte Auseinandersetzung mit den Mdglichkeiten der Ausnutzung von Entwicklungspo-

tenzialen im Bereich der touristischen Infrastruktur erfolgt im Teil Il des TEK, dem Infrastrukturen-
twicklungsplan 2030 fir die LTO.

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



Wasserkante

Ubersicht 5: Bestandsinfrastruktur — Profilbildende Beispiele, Bewertung und Potenziale im Uberblick

1. Basisinfrastruktur

Bestand (Beispiele):

(Strand, Seebriicken
& Promenaden, Hafen/

Marinas)

Ortsbild

Natlrliche Voraussetzungen: Sandstrand St. Peter-Ording (Gesamtldnge 12 km), Badestel-

len in TetenbUllspieker, Vollerwiek und Westerhever, Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer

(UNESCO-Weltnaturerbe, Nationalpark und Biosphérenreservat)
Pfahlbauten, Seebriicke und Erlebnispromenade in St. Peter-Ording
Héafen: Tonning, Tetenblllspieker, Timlauer Koog

Leuchttirme: Westerheversand und St. PeterBohl

Wasserkante | Bewertung und Potenziale: Die Basisinfrastrukturen an der Wasserkante
sind flr den Tourismus in der gesamten LTO von existenzieller Bedeutung, erst recht fir
die Orte in direkter Kistenlage, allen voran St. PeterOrding, aber auch Ténning und Wes-
terhever. Potenziale in der Infrastrukturentwicklung betreffen v. a. die Pfahlbauten und
Promenadenbereiche in St. Peter-Ording wie auch die Inwertsetzung des Leuchtturmbe-
reiches Westerhever und des Hafenbereichs in Tonning, generell die Erlebniseinrichtungen
zur Erfahrung des Wattenmeeres.

Bestand (Beispiele):

(Ortskern/-zentrum,

Kurbereich, Kurpark,

Grinanlagen)

Marktplatze Hollanderstadt Friedrichstadt, Tonning, Garding sowie St. PeterOrding, Ortsteil

Dorf mit historischer Insel
Ortsbilder der Erlebnisdérfer auf Eiderstedt generell
Kiefernwald St. PeterOrding

Bereich des Gesundheitszentrums St. Peter-Ording

Ortsbilder | Bewertung und Potenziale: Die Ortsbilder im LTO-Raum sind generell fur
die Aufenthaltsqualitat der Gaste von Uberragendem Stellenwert, in Einzelfallen sind sie
sogar der Kern des Profils der einzelnen Orte (Friedrichstadt Marktplatz, Ténninger Hafen
mit Packhaus). Potenziale liegen im Bereich der Ortsbilder in der authentischen Entwick-
lung der Stadt- und Ortskerne mit Bewaltigung von Leerstanden, ,, Schmuddelecken” und
fehlender barrierefreier Erreichbarkeit 6ffentlicher Rdume.
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Mobilitat Bestand (Beispiele):

(An-/Abreise, Binnenmobili- . . . . . . .

o . ® DB Anbindung: St. PeterrOrding — Husum u.a. Uber Tating, Garding, Ténning, Katharinenheerd
tat inkl. Parken, Uberortliche
Wegeinfrastruktur zum ®  Flixbus St. PeterOrding — Hamburg Uber Tating, Garding, Ténning

Radfahren, Reiten, Laufen) ) ) . . . .

. m  Regionalbusverkehr sowie Ortsbus in St. PeterOrding und RufBUS Mittleres Eiderstedt

Wegeinfrastruktur zum

Radfahren, Reiten, Laufen) ®  Grundausstattung mit Ladestationen fir E-Mobile

®  Radwegenetz Eiderstedt: 12 Rundtouren Uber insgesamt 650 km
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®  Fernradwege NSCR und WikingerFriesen-Weg Uber Eiderstedt und durch St. PeterOrding
® 16 Nordic Walking Strecken in St. Peter-Ording

®m  Reiten entlang der Deiche und der Nordsee

Mobilitatsinfrastruktur | Bewertung und Potenziale: Fragen der Mobilitatsinfrastruktur
sind im LTO-Raum von sehr hohem Stellenwert, sowohl was die Anreise als auch was die
Mobilitat vor Ort im Rahmen des Urlauberlokalverkehrs betrifft. Entwicklungspotenziale
liegen hier vor allem in dem Gelingen wichtiger Vorhaben wie z. B. der Ortsumfahrung
Tating, des Managements der Individualreisenden mit dem PKW, zunehmendes VWWohnmo-
bilaufkommen und der Entwicklung der E-Mobilitat sowie der Sicherung und Entwicklung
des Einsatzes von Bus-Systemen im OPNV.

Bestand (Beispiele):
Services _ _ . . . . L "
. . ®m  Tourist-Informationen in St. PeterOrding (Anzahl: 3) sowie in Garding, Friedrichstadt, Tonning
(Gastebetreuung wie
Kurhauser, Tourist-Infos; ®  Wellnesszentrum St. Peter-Ording

Sanitaranlagen) . . . - .
®m  Finzigartig: Pfahlbauten (Strandsicherheit, Sanitaranlagen, Strandversorgung, Gastronomie)

in St. Peter-Ording

Hochqualitative Gasteservices vor Ort sind aus Gastesicht ein wichtiger Faktor der Auf-
enthaltsqualitat. Entwicklungspotenziale liegen hier in den baulichen und ausstattungsbe-
zogenen Voraussetzungen wie auch in der Qualifikation der eingesetzten Fachkrafte. Das
zentrale Entwicklungspotenzial im Bereich der Sanitdranlagen betreffen die Sicherung und
Entwicklung der entsprechenden Pfahlbaukapazitdten auch bei steigendem Meeresspie-
gel am Sandstrand St. Peter-Ordings.

14 Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



2. Suprastruktur

Beherbergung Bestand (Beispiele):

(Hotellerie, Pensionen, o . ) -
. . ®m  Bettenkapazitat (inkl. Privatvermietung) ca. 21.000 Betten (Quelle: NIT, 2014, Kapazitdtsmo-
Gasthéauser, Camping, ) . . , , i i
nitor Tourismus SH, Kiel), davon ca. 11.000 in sog. gewerblichen Betrieben mit 10 und mehr

FeWo, u.v.m.)
Betten

m  Stellplatze im Touristik-Camping inkl. Wohnmobilstellplatze (ohne Dauercamping): ca. 1.300
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Suprastruktur Beherbergung | Bewertung und Potenziale: Die LTO St. Peter-Ording/
Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning ist derzeit bereits die kapazitatsstarkste LTO auf
dem Festland Schleswig-Holsteins. |hre Entwicklungspotenziale liegen nach wie vor in
den Bereichen Hotelansiedlung, Erweiterung der Stellplatzkapazitdten, Management der
Betriebsnachfolge und Gibergabe im gewerblichen wie auch im nicht-gewerblichen Bereich
sowie im Bereich der Ausstattungs- und Servicequalitdt der Beherbergungsangebote und
deren Online-Buchbarkeit, u. a. Gber das IRS der LTO.

Versorgung Bestand (Beispiele):
(Gastronomie, Einzelhandel, ) ) ) L , . .
m  Schwerpunkte der drei Suprastrukturbereiche finden sich in St. Peter-Ording sowie den drei

Dienstleistungen) . . . L
Stadten Garding, Tonning und Friedrichstadt

®m V. a. ausgewahlte Gastronomie-Highlights sind in den Dorfern zu finden

Suprastruktur Versorgung | Bewertung und Potenziale: Der LTO-Raum ist insgesamt
mit suprastrukturellen Angeboten im Bereich Gastronomie, Einzelhandel, Dienstleistun-
gen gut ausgestattet. Gerade fur die letztgenannten Punkte wird in der Region weit tber
die touristischen Erwagungen hinausgedacht, v. a. im Projekt , Kooperationsraum Mitt-
leres Eiderstedt” Die Entwicklungspotenziale liegen v. a. in der Erhaltung des Bestands,
Sicherung der Betriebsnachfolge und -lbergabe im Bereich der Gastronomie sowie der
Sicherstellung der Ausstattungen der Daseinsvorsorge bezlglich des Einzelhandels und
der Dienstleistungen.

3. Aktivitatsinfrastruktur

Spiel & Sport Bestand (Beispiele)
(Schwimmbader und Ther . ) )
, . Wattwandern: geflihrte Touren ab St. Peter-Ording, Vollerwiek und Westerhever
men, Spiel- und Sportstat-
ten, Reiten, Golfplatze) ®m  Badestellen und Bader: Diinen-Therme in St. PeterOrding, Tonning (Badestelle und Meer
wasser-Freibad) sowie Friedrichstadt (Treenebad)), und Badestellen in Tetenbdllispieker,

Vollerwiek und Westerhever

m  Spielen: Kinderspielhaus St. Peter-Ording, Spielscheune Tating, Mars-Skipper-Hof in
Kotzenbdlll

m  Golf: Golfplatze in St. PeterOrding und Tating

®m  Paddeln: Kanu-Revier Eider-Treene-Sorge (Einstieg in Friedrichstadt) inkl. SUP
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m  Strandsport: u. a. Strandsegeln und Buggykiting in St. Peter-Ording
m  Zeiten: mehrere Reiterhofe auf der Halbinsel z.B. Islandpferdegestit in Grothusenkoog

®m | aufen und Radeln: siehe oben , Mobilitdt/VWegenetze

Spiel und Sport | Bewertung und Potenziale: Der LTO-Raum bietet eine Fille an Spiel-
und Sportaktivitdten am Meer und im Binnenland, u. a. an Flissen. Entwicklungspotenzi-
ale liegen v. a. im Bereich der Bestandssicherung der Infrastrukturen, teilweise auch der
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Reattraktivierung (z. B. der Bader in Tonning und Friedrichstadt)

Kultur & Unterhaltung Bestand (Beispiele):

(Veranstaltungseinrich-

tungen, Einrichtungen ®m  \eranstaltungen: Packhaus Ténning, Dreilandenhalle Garding, Dinen-Hus St. PeterOrding,
der Abendunterhaltung, Westerhever Leuchtturm, Kinderglocke in Tiumlauer Koog

Museen, Besucherattraktio- ) ) . B
Museen: Museum der Landschaft Eiderstedt St. PeterOrding, Stadtmuseum , Alte Miinze
nen und Natur-Infozentren, ) ) ] o ) B ) )
o ) und Tischlereimuseum in Friedrichstadt, Haus Peters in Tetenbdill, Spinnwebkate in Poppen-
Freizeit- und Tierparks) . ) . ) .
bill, Altes Rathaus, Musikantenborse und Mommsen Geburtshaus in Garding
= Natur erleben: Multimar Wattforum in Ténning, Nationalparkhaus St. Peter-Ording, Westkus-

tenpark in St. Peter-Ording, Schutzstationen in St. PeterOrding und Westerhever

m  Kirchen: 18 Kirchen auf Eiderstedt mit ortlichen Besonderheiten, z.B. Sommerkirche in Welt,
St. Martin mit ,,Madonna auf der Mondsichel” in Osterhever, Bilder-Bibel in Tetenbdill

m  Garten: Hochdorfer Garten in Tating

®  QObst- und Erlebnisbauernhofe: z. B. in Kirchspiel Garding und Vollerwiek

Kultur und Unterhaltung | Bewertung und Potenziale: Die Angebote im Bereich der
Kultur und Unterhaltung inkl. der o. a. Naturinfozentren etc. haben in der infrastrukturellen
Ausstattung der Region einen Uberragenden Stellenwert. Entwicklungspotenziale gibt es
einige, und zwar im Bereich der baulichen Substanzen der Infrastrukturen, der technischen
und medialen Ausstattungen und letztlich der Erlebnisqualitat fir die Gaste. Auflerdem
geht es um die Erhéhung der Professionalitat in den Strukturen und der Ausstattung des
Kultursektors.

Gesundheit / Wellness Bestand (Beispiele):
(Wellness-/Beautyeinrich-
tungen, Kurmittelhduser, ®  Dinen-Therme und Rehakliniken in St. PeterOrding (Nordseeheil- und Schwefelbad)

Kliniken/Notfallversorgung) L " . o
®  Medizinisches Versorgungszentrum - Klinikum Nordfriesland GmbH in Tonning (Erholungs-

und Luftkurort)

®  Wellness: v. a. privatwirtschaftliche Angebote in spezialisierten Hotels und
Dienstleistungsanbietern

16 Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



Gesundheit/Wellness | Bewertung und Potenziale: Die gesundheitstouristische Infra-
strukturausstattung ist u. a. fir St. PeterOrding mit seinem Schwerpunktthema Thalasso
von bedeutendem Stellenwert. Die Dinen-Therme hat dabei als Baderinfrastruktur mit
gesundheitlichen und wellnessbezogenen Angeboten eine Bedeutung als Uberortliche
Profilinfrastruktur. Entwicklungspotenziale: Grundsatzlich Bestandssicherung der Notfall-
klinik-versorgung, auBerdem: Attraktivierung und Optimierung der Diinen-Therme.
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4. Weitere kommunale Infrastruktur

Versorgungsinfrastruktur, Kommunale Infrastruktur | Bewertung und Potenziale: Die Versorgungsinfrastruktur
hier z.B. Telekommunikation im LTO-Raum ist, was die Bereiche Straltenbau, Wohnen, Versorgungsinfrastruktur (Kana-
/ Breitbandausbau lisation), Telekommunikationsversorgung, Daseinsvorsorge (Schulen, Kiga, etc.) anbetrifft,

natirlich wie in anderen Landesteilen SHs groRen Belastungen ausgesetzt. Im LTO-Raum
sind sie als KomplementarInfrastrukturen des Tourismus von besonders hohem Stellenwert.

Die Entwicklungspotenziale im LTO-Raum werden gesamtregional besonders am Beispiel
des Breitbandausbaus deutlich, der gemessen an den Standards in internationalen Des-
tinationen schlichtweg als unzureichend zu bewerten ist und mittelfristig flaichendeckend
mindestens eine Netzgeschwindigkeit von 50 Mbit/s, besser 100 Mbit/s leisten muss.

3.4 BEHERBERGUNGSKAPAZITAT UND KAPAZITATSENTWICKLUNG

Flr die touristische Entwicklungsfahigkeit des LTO-Raums ist neben der infrastrukturellen Aus-
stattung der Kapazitatsbesatz im Bereich der Urlaubsunterklinfte zentral.

Beherbergungskapazitit Eiderstedt mit Fried-

(Betten, gerundet) in ... St Peter-Ording richstadt und Tonning LTO gesamt

... sog. gewerblichen Betrie-
ben mit 10 Betten und mehr It. 8.400 2.500 10.900
Statistik-Nord

... allen Beherbergungs- 16.000
betrieben (gewerbliche (inkl. Stellplatze: 5,500 21500
Betriebe zuziiglich

17.000)

Privatvermietung)?

Die LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning sammelt eine erhebli-
che Beherbergungskapazitat, die inkl. der Privatvermietung insgesamt bei ca. 21.500 Betten
liegt, davon 16.000 Betten in St. Peter-Ording (inkl. der Campingstellplatze macht dies allein in
St. Peter-Ording 17.000 Beherbergungskapazitatseinheiten aus) zzgl. weiterer 5.500 Betten im
Ubrigen LTO-Raum.

9 Siehe dort sowie TZ SPO, 2018, Datenauszug aus den Online-Reservierungssystemen
0 NIT, 2015, Kapazitdtsmonitor Schleswig-Holstein Tourismus, Kiel (Berichtsjahr 2014)
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Die sog. gewerbliche Kapazitdt macht LTO-weit knapp 11.000 Betten aus, davon 8.600 in
St. PeterOrding und 2.500 im Ubrigen LTO-Raum. Die Entwicklung im Bereich der gewerblichen
Beherbergungskapazitat im letzten Jahrzehnt kommt insgesamt einer Stagnation gleich (Betten-
zahl 2006 bis 2016: -2%). Allerdings erfreut sich der LTO-Raum einer sehr erfreulichen Nachfrage-
entwicklung (Entwicklung der Ankiinfte und Ubernachtungen 2006 bis 2016: +52% bzw. + 25%,
siehe dazu Ubersicht 8). Damit verbesserte sich die durchschnittliche Bettenauslastung erheblich
(2006 bis 2016: +32 Ubernachtungen je Bett bzw. +27%).

Mit der geringflgigen Kapazitatsveranderung ging eine Strukturveranderung im Beherbergungs-
angebot einher, die allerdings im LTO-Raum aufgrund zahlreicher datengeschitzter Teilinformatio-
nen nur unvollstandig beschrieben werden kann. Gleichwohl darf durch eine Reihe spektakularer
Hotelinvestments (Neuerdffnungen, aber auch Reattraktivierung von Bestandsbetrieben), v. a. in
St. Peter-Ording, aber auch in Tonning und Friedrichstadt zum einen von einem Anstieg des Bet-
tenanteils in der Hotellerie sowie auch von einer Qualitatssteigerung im Hotellerie- und FeWo-/
Ferienhaussegment ausgegangen werden.

Ubersicht 6: Beherbergungskapazitit in Betrieben mit 9/10 Betten und mehr 2006 — 2016

Alle Betriebe inkl. Betriebe mit 10 Betten und mehr (sog.

Privatvermietung gewerbliches Unterkunftssegment)?

et G e

) 16.000 (inkl.

St. Peter-Ording . 8.630 8.429 (-2)

Stellplatze 17.000)
Garding 331 115 99 (-14)
Grothusenkoog 44 - -
Katharinenheerd 42 - -
Norderfriedrichskoog 47 - -
Osterhever 92 60 92 (+63)
Poppenbiill 72 71 37 (-48)
Tating 635 346 301(-13)
Tetenbiill 99 140 91(-35)
Tumlauer Koog 266 266 257 (-3)
Vollerwiek 204 165 177 (+7)
Welt 140 130 105(-19)
Westerhever 227 111 205 (+85)
Summe (ohne SPO) 2.199 1.404 1.364 (-3)
Friedrichstadt 410 320 325 (+2)
Tonning 635 704 635(-10)
Zwischensumme LTO0? 19.244 11.058 10.753 (-2)
Ergéanzend fiir 2016 -
Garding Kirchspiel - - 75
Kotzenbill 72 - 42
Summe LTO 19.316 11.058 10.870°

" Rechnerische Maximalkapazitat, die fir die Kommunen der LTO auf der Basis der statistischen Angaben fur Betriebe mit
10 und mehr Betten (2016) angegeben werden bzw. der Bettenangaben des Internet-Reservierungssystems oder weiterer
Quellen, z. B. NIT, 2014, St. PeterOrdings Kapazitdtsmonitor SH Tourismus, Kiel

2 Quelle: Statistik Nord und eigene Berechnungen. Angaben ohne Camping. - Keine Angabe mdglich, da Daten geheim

3 Alle Betriebe ohne Kirchspiel Garding und Kotzenbdill; Betriebe mit 10 Betten und mehr ohne Kirchspiel Garding,
Grothusenkoog, Katharinenheerd, Kotzenblill, Norderfriedrichskoog.

4 Zeitvergleich nicht moglich, da Daten fiir 2006 teilweise der Geheimhaltung unterliegen.
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Bezlglich der Camping-Stellplatze (Urlaubscamping inkl. Wohnmobilstellplatze und Kleinst-
stellplatze) stellt St. PeterOrding im LTO-Raum den Schwerpunkt des Angebots dar (acht
Campingplatze).

Weitere Campingplatze sind in Friedrichstadt (ein Campingplatz und ein Wohnmobilstellplatz),
Tonning (ein Wohnmobilhafen und zwei Campingplatze) Tating und in Vollerwiek zu finden.

Die Gesamtkapazitat fir das Touristik-Camping inkl. Wohnmobile (ohne Dauercamping) liegt
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damit bei ca. 1.300 Stellplatzen. Ein privatwirtschaftlicher Wohnmobilstellplatz in Garding steht

kurz vor der Eréffnung.

Beherbergungskapazitéat | Bewertung — Potenziale: Hinsichtlich der Unterkunftskapa-

zitat durfte die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning eine der

kapazitatsstarksten LTOs in SH sein.

Entwicklungspotenziale zeigen sich im Beherbergungsbereich

a) im Bereich der Hotelansiedlung (v. a. in St. PeterOrding, aber auch in Friedrichstadt),

b) in der Entwicklung der Stellplatzkapazitaten (privatwirtschaftlich), v. a. fir Wohnmobile,
u. a. in St. PeterrOrding, sowie

c) LTO-weit im Bereich der Betriebsnachfolge bzw. -libergabe von Bestandsbetrieben in
der Hotellerie wie auch der Privatvermietung und

d) letztlich im Bereich der Ausstattungsqualitat der Unterkiinfte und deren Online-Buchbarkeit.™

3.5 TOURISTISCHES NACHFRAGEVOLUMEN UND -ENTWICKLUNG

Im Raum der LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning werden p. a. im
Ubernachtungstourismus und im Tagestourismus zusammen iiber 5,1 Mio. touristische Aufent-
haltstage, davon 3,2 Mio. Ubernachtungen und 1,9 Mio. Tagesreisenaufenthalte generiert .

Die relative Bedeutung der Nachfragesegmente verhilt sich wie folgt:

®  Anteil des Ubernachtungstourismus: 64% am Gesamtnachfragevolumen (Hinweis: Wenn
man den Anteil des Urlauberlokalverkehrs, also die Aufenthaltstage im Zuge von Ausfligen
von Ubernachtungsgasten vom Urlaubsort im 45 km Umkreis im Umfang von 0,8 Mio.
hinzurechnet, erhéht sich der Anteil des Ubernachtungstourismus am Gesamtnachfragevolu-
men sogar auf 80%).

®  Anteil der reinen Wohnortausflige an den Aufenthaltstagen 20%
®  TOP 4 der Einzelnachfragesegmente
« Ubernachtungen in Betrieben mit 10 und mehr Betten: 1,6 Mio. Aufenthaltstage
« Ubernachtungen in Betr. mit weniger als 10 Betten: knapp 1,6 Mio. Aufenthaltstage

« UOA (Ausflige von Touristen): 0,8 Mio. Aufenthaltstage allein im LTO Raum ohne
St. Peter-Ording

« Ubernachtungen in Campingbetrieben (Touristik): ca. 0,34 Mio. Aufenthaltstage

" Derzeit sind im LTO-Raum zwei IRS in der Nutzung: St. PeterOrding und alle anderen Gemeinden auf3er Friedrichstadt
und Ténning: Feratel; Friedrichstadt, Tonning: TOMAS ®.

2 Quelle: NIT, 2016, Regionalwirtschaftliche Effekte LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning, Kiel
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Ubersicht 7: Aufenthaltstage in den Nachfragesegmenten

Aufenthaltstage Segment (Basisjahr 2015) LTO St- Peter- Friedrichstadt | Tdnning Eiderstedter
Ording " Kommunen

1. Ubernachtungen in Betr. mit 10 und mehr Betten 1.551.444. 1.280.000 45187 84.844 141.413

2. Ubernachtungen in Betr. mit weniger als 10 Betten 970.261 670.000 11.346 120.613 168.302

3. Ubernachtungen in Campingbetrigben (Touristik) 338.234 220.000 9.120 45.034 64.080

4. Ubernachtungen in Kliniken und Sanatorien in 1. enthalten | in 1. enthalten

5. Ubernachtungen bei Freunden und Verwandten 137.264 30.000 20.080 37.344 49.840

6. Ubernachtungen in Zweitwohnsitzen 178.408 120.000 5.264 11.144 42.000

7. Ubernachtungen von Dauercampern 27.900 in 3. enthalten 3.600 18.900 5.400

Summe Aufenthaltstage Ubernachtungstourismus 3.203.511 (63%) 2.320.000 94.597 317.879 471.035

8. Tagesausfliige vom Wohnort (D) inkl. 10. k.A. 700.000 76.000 200.000 100.000

9. Tagesausfliige vom Urlaubsort k.A. k.A. 300.000 200.000 325.000

10. Tagesgeschéftsreisen (D) hier enthalten in 8.

Summe Aufenthaltstage Tagesreisen 1.901.000 (37%) 700.000 376.000 400.000 425.000

11. Segler/Motorsegler (Fahrtensegler) 4.283 3.153 800 330

Summe Andere Segmente 4.283 (<1%) - 3.153 800 330

Summe gesamt 5.108.794 (100%) | 3.020.000 473.750 718.679 896.365

Quelle: NIT, 2016, Regionalwirtschaftliche Effekte in der LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning, Kiel
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Damit zeigt sich der Ubernachtungstourismus inkl. des Urlauberlokalverkehrs der Ubernachtungs-
gaste der benachbarten Destinationen als Motor der touristischen Entwicklung des LTO-Raums.

Dies zeigt auch die langfristige Betrachtung der Nachfragevolumen, die allerdings nur fir den
Teilbereich der sog. gewerblichen Nachfrage maoglich ist.

Die Erfolge sind offensichtlich. Wie oben bereits skizziert, verzeichnet der LTO-Raum trotz insge-
samt nahezu gleichbleibender Kapazitaten eine positive Nachfrageentwicklung:
m  Zunahme der Ankiinfte und Ubernachtungen 2006 bis 2016: +52% bzw. + 25%

®  Steigerung der durchschnittlichen Bettenauslastung 2006 bis 2016: +32 Ubernachtungen
je Bett bzw. +27%

m  Potenziell Zunahme des Anteils der Ankiinfte und Ubernachtungen im Hotelleriesegment
Letztlich: Aufgrund der

m  mittlerweile wieder jahrlich zunehmenden Gaste- und Ubernachtungszahlen in SH und an
der Nordsee SH insgesamt

m  bestindig hohen Ausflugsintensitit der SH-Ubernachtungsgéste, wie sie sich aus der
regelméaRigen Gastebefragung in SH ergibt sowie dem

®  wachsenden Angebot an Ausflugsattraktionen (Events, Ausstellungen, 6ffentlichen
Aufenthaltsbereichen)

ist davon auszugehen, dass auch das Volumen der Tagesreisen im Teilsegment des Urlauberlokal-
verkehrs eher zu- als abgenommen hat.

® Quelle: dwif, 2016, Wirtschaftsfaktor Tourismus firr die Gemeinde St. Peter-Ording 2015, Miinchen
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Ubersicht 8: Beherbergungsnachfrage in Betriehen mit 9/10 Betten und mehr 2006 — 2016

Betriebe mit 10 Betten und mehr (sog. gewerbliches Unterkunftssegment)'
Ankiinfte Ankiinfte Ubern. Ubern.2016 | AD 2006° | AD2016° | Auslastung | Auslastung
2006 2016 2006 (Ver.in %) (Ver.in U/B 2006* U/B 2016*
(Ver.in %) Tagen) (Ver. in iibern.) td
St. Peter-Ording 158.892 254.156 (+60) | 1.065.533 | 1.337.855 (+26) 6,7 53(-1,4) 123 159 (+36) ;
Garding 1303 2.008(+54) 5.941 8.870 (+49) 46 4,4(-0,2) 52 90 (+38) &S
Grothusenkoog - - - - - - - - =
Katharinenheerd cé
Norderfriedrichskoog - - - - - - - - o~
Osterhever 624 1.399 (+124) 5.145 9.862 (+92) 8,2 7.0(-1,2) 86 107 (+21)
Poppenbiill 534 440 (-18) 4.108 2.519(-39) 17 5,7 (-2,0) 58 68 (+10)
Tating 2.939 3.010 (+2) 27.593 21.206 (-23) 9,4 7.0(-2,4) 80 70(-10)
Tetenbiill 1.051 1.426 (+36) 9.783 8.440 (-14) 9.3 59(-3.4) 70 93 (+23)
Tiimlauer Koog 2.025 2.885 (+42) 18.701 24.204 (+29) 9,2 84(-0,8) 70 94 (+24)
Vollerwiek 233 3.142 (+35) 19.896 23.956 (+20) 8,6 7.6(-1,0) 121 135 (+14)
Welt 1.666 1.569 (-6) 8.833 8.762 (-1) 53 5,6 (+0,3) 68 83 (+15)
Westerhever 2.102 4.403 (+109) 12.884 23.583 (+83) 6,1 54(-0,7) 116 115(-1)
Summe (ohne SPO) 14.567 18.274 (+25) | 112.884 131.402 (+16) 17 7,2(-0,5) 80 96 (+16)
Friedrichstadt 17.320 19.600 (+13) 37.680 47.412 (+26) 2,2 2,4(0,2) 118 146 (+28)
Tonning 22.378 28.735 (+28) 77.318 88.461 (+14) 35 3.1(-04) 110 139 (+29)
Zwischensumme LT0? 213.157 322.773 (+52) | 1.293.415 | 1.605.130 (+25) 6,1 50(-1,1) 117 149 (+32)
Ergénzend fiir 2016:
Garding Kirchspiel - 788 - 7.676 - 9,7 - 102
Kotzenbiill - 566 - 4342 - 1,7 - 104
Summe LTO 213.157 324.1273 1.293.415 1.617.1483 6,1 5,03 117 1483

" Quelle: Statistik Nord und eigene Berechnungen. Angaben ohne Camping. - Keine Angabe mdglich, da Daten geheim
2 ohne Kirchspiel Garding, Grothusenkoog, Katharinenheerd, Kotzenbiill, Norderfriedrichskoog.

3 Zeitvergleich nicht mdglich, da Daten fiir 2006 teilweise der Geheimhaltung unterliegen.

4 AD: Aufenthaltsdauer, U/B: Ubernachtungen/je Bett

Nachfragevolumen/-entwicklung | Bewertung - Potenziale: Der LTO-Raum verzeich-
net insgesamt auf hohem Niveau (5,1 Mio. Aufenthaltstage = ein Sechstel aller touristi-
schen Aufenthaltstage an der Nordsee SH') eine weiterhin positive Nachfragentwicklung
im Bereich der touristischen Aufenthaltstage. Dies gilt anhand verlasslicher Daten fir den
ohnehin besonders im Vordergrund stehenden Ubernachtungstourismus, begriindet auch
flr die Tagereisen, v. a. den Urlauberlokalverkehr. Der LTO-Raum ist damit eine malRgebli-
che Séule des Tourismus an der Nordsee SH.

Die Entwicklungspotenziale sind nachfrageseitig positiv zu bewerten, zumal It. Reiseana-
lyse der FUR (vgl. hinten) nach wie vor das Interessentenpotenzial fir Urlaubsreisen in
das Reisegebiet Nordsee SH die Zahl der Erfahrenen mit dem Reisegebiet fast um das
Dreifache Ubersteigt.

Angebotsseitig liegen die Potenziale, was das zentrale Segment des Ubernachtungstouris-
mus anbetrifft, wie oben beschrieben a) im Bereich der Hotelansiedlung, b) in der Entwick-
lung der Stellplatzkapazitdten, v. a. fir Wohnmobile, ¢) LTO-weit im Bereich der Betriebsnach-
folge bzw. -Ubergabe von Bestandsbetrieben in der Hotellerie wie auch der Privatvermietung
und d) im Bereich der Ausstattungsqualitat der Unterkiinfte und deren Online-Buchbarkeit ™

sowie e) in der wettbewerbsfahigen Sicherung der durchgangigen Ausstattungs- und Erleb-
nis- sowie Servicequalitat der Gesamtheit der touristischen Infra- und Suprastruktur.

4629,08 Mio. Aufenthaltstage; vgl. dwif, 2016, Wirtschaftsfaktor Tourismus im Reisegebiet Nordsee (SH), Minchen (Anga-
ben ohne Urlauberlokalverkehr)

s Derzeit sind im LTO-Raum zwei IRS in der Nutzung: St. Peter-Ording und alle anderen Gemeinden auf3er Friedrichstadt
und Ténning: Feratel; Friedrichstadt, Tonning: TOMAS ®.
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3.6 REGIONALWIRTSCHAFTLICHE WERTSCHOPFUNGSEFFEKTE
DER TOURISTISCHEN NACHFRAGE

Das dargestellte Volumen der touristischen Aufenthaltstage zieht regionalwirtschaftliche Wert-
schoépfungseffekte nach sich.

Zur Abschatzung des direkten Wertschoépfungsbeitrages des Tourismus in der LTO St. PeterOr-
ding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning wird nachfolgend auf den Ansatz der nachfragebe-
zogenen Abschéatzung des Wertschopfungsbeitrages abgestellt .

Dazu werden fur jede relevante Zielgruppe die Aufenthaltstage und Tagesausgaben ermittelt und
miteinander multipliziert.

Der so gewonnene touristische Bruttoumsatz wird um den enthaltenen Mehrwertsteueranteil
bereinigt und mit regional- und branchenspezifischen Wertschépfungsquoten multipliziert.

Als regionale Wertschdpfung werden dabei das in der LTO generierte Einkommen und daraus
abgeleitet die generierten Arbeitspldtze und Steuereinnahmen definiert.

Ubersicht 9 Gesamtmodell des nachfrageorientierten Ansatzes der Wertschopfungsherechnung

Aufenthaltstage der Ubernachtungsgéste pro Jahr
Aufenthaltstage der Tagesgaste pro Jahr

|

Ausgaben der Ubernachtungsgéste pro Person und Tag
Ausgaben der Tagesgaste pro Jahr pro Person und Tag

|

Erste Umsatzstufe
Bruttoumsatz—enthaltene Mehrwertsteuer=Nettoumsatz

v

Volumen-Modell

Ausgaben-Modell

Umsatz-Modell

regionale Steuern
Wertschépfungs- Umsatzsteuer,
quote (1. Stufe) .. Verbrauchssteuer,
We rtschopfung Einkommenssteuer
Effekt-Modell l Summe der L6hne,
Gehélter, Gewinne Jobs
regiopale und Kapitalzinsen Arbeitsplatz-
Wertschopfungs- wirkung, Beschéfti-
quote (2. Stufe) gungséquivalent

16 Zur Abschatzung des direkten Wertschopfungsbeitrages des Tourismus in der LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit
Friedrichstadt und Tonning kann grundsatzlich ein angebots- oder nachfragebezogener Ansatz verfolgt werden. Beim ange-
botsbezogenen Ansatz werden die touristischen Umsatze aller Betriebe in der Region ermittelt und dem Gesamtumsatz
gegenlbergestellt. Nach diesem Verfahren werden z. B. die Fremdenverkehrsabgaben berechnet. Problematisch ist dabei,
dass fur viele Branchen ein Schatzwert fir den touristischen Anteil ihnres Umsatzes herangezogen werden muss, da genaue
Erhebungen der Kundenstrukturen in der Regel zu aufwandig oder aus Vertraulichkeitsgriinden auch gar nicht moglich
waren. Daher wird Ublicherweise eine nachfragebezogene Abschétzung des Wertschépfungsbeitrages vorgenommen.

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



Ubersicht 10: Wertschopfungseffekte des Tourismus

Summe LTO darunter: darunter: darunter: darunter:
St. Peter-Ording/Eiderstedt | St. Peter-Ording"” | LTO-Gemeinden des | Friedrichstadt Tonning
mit Friedrichstadt Amtes Eiderstedt™
Lad
und Tonning =
7]
2015 2015 2015 2015 2015 e
]
Touristische Aufenthaltstage 5,1 Mio. 3,0 Mio. 0,9 Mio. 0,5 Mio. 0.7 Mio. =
o
Bruttoumsatz im Tourismus 312,3 Mio. € 220,8 Mio. € 42,0 Mio. € 19,5 Mio. € 30,0 Mio. €
Wertschopfung im Tourismus 159,5 Mio. € 116,0 Mio. € 20,2 Mio. € 9,0 Mio. € 14,3 Mio. €
Beschéftigungswirkung
. ca. 6.530 ca. 4.880 ca. 760 ca. 340 ca. b50
(sog. Vollzeitaquivalente)
Steuerwirkung 22,2 Mio. € 20,2 Mio. € 0.9 Mio. € 0.4 Mio. € 0,7 Mio. €
Quelle: NIT, 2016, Regionalwirtschaftliche Effekte in der LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning, Kiel
Bemerkenswert ist die Vielzahl der von diesen Umséatzen profitierenden Branchen. Dies gilt vor
allem fir den Einzelhandel und die Gastronomie, in denen der Tourismus damit zur Sicherung
von Arbeitsplatzen beitrdgt. Die Quantifizierung dieser Anteile ist zielgebietsscharf nur mit sehr
groRem Aufwand ermittelbar. Die verfligbaren Durchschnittswerte fiir verschiedene raumliche
Abgrenzungen sprechen aber flr sich. Der Anteil am Volkseinkommen im gesamten LTO Raum
betragt 35,9% (& SH gesamt 5,9%, @ Reisegebiet Nordsee SH 34,5%)
Ubersicht 11: Wertschopfungseffekte des Tourismus-Profiteure
St. Peter-Ording Reisegebiet Nordsee SH SH
Direkte Profiteure des Tourismus Basis: Bruttoumsatz
20151 20152 20142
Einzelhandel / Einkaufe (Lebensmittel und sonstige) 18% 24% 31%
Gastgewerbe: Gastronomie / Verpflegung im 0
40 4 0,
Gastgewerbe und Beherbergungsgewerbe / Unterkunft 58% 54% 8%
Dienstleistungen: Freizeit- und Unterhaltungsgewerbe, 0 0 0
lokaler Transport und sonstige Dienstleistungen 24% 21% 21%

7 dwif 2016, Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die Gemeinde St. PeterOrding, Minchen

'8 Stadt Garding, Kirchspiel Garding, Grothusenkoog, Katharinenheerd, Kotzenbdill, Norderfriedrichskoog, Osterhever,
Poppenbdill, Tating, Tetenbdll, Timlauer Koog, Vollerwiek, Welt, Westerhever

9 dwif, 2016, Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die Gemeinde St. PeterOrding, Mlnchen

20dwif, 2016, Wirtschaftsfaktor Tourismus fur das Reisegebiet Nordsee (SH), Miinchen, gerundete Werte, daher Summe
nicht exakt 100%

21 TVSH und Finanzgruppe Sparkassen- und Giroverband fir Schleswig-Holstein, 2016, Sparkassen-Tourismusbarometer
Schleswig-Holstein, Sonderverdffentlichung Wirtschaftsfaktor Tourismus 2014
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Touristische Wertschopfung | Bewertung - Potenziale: Aus touristischer Sicht ist der Tou-
rismus im Gesamtwirtschaftsgeflige des LTO-Raums auf der Halbinsel Eiderstedt bis hin zu
ihrer bei Friedrichstadt liegenden westlichen Grenze zur Kulturlandschaft Stapelholm und
der EiderTreene-Sorge-Niederung ein wichtiger Sektor.

Der Tourismus bezieht fir die Halbinsel Eiderstedt seine Bedeutung u.a. aus der Tatsache,
dass eine Reihe von Verflechtungen mit den Ubrigen wirtschaftlichen Sektoren (gewerbliche
Wirtschaft, andere Dienstleistungsbereiche, Landwirtschaft, usw.) bestehen. Aulerdem gibt
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es eine grofde Anzahl von privaten Haushalten, die ihr Einkommen durch die private Vermie-

tung von Ferienunterkilnften bestreiten bzw. aufbessern.

Die Wichtigkeit des Tourismus flr die Wirtschaft der Untersuchungsregion resultiert dabei
nicht aus besonders hohen Einkommens- und Beschéftigungsanteilen (z.B. im Vergleich zu
den groRRen Nordsee-Inseln), sondern aus der (mehr oder weniger ausgepragten) Allgegen-
wartigkeit und den rdumlichen Verflechtungen im LTO-Raum .

Damit ist der Tourismus in dem landlich strukturierten, groRflachigen LTO-Raum kommunale
Grenzen Uberschreitend ein unverzichtbares Standbein wahrend des schwierigen Prozes-
ses des nach wie vor nicht abgeschlossenen Strukturwandels im landlichen Raum. Er tragt
malfdgeblich zur Sicherung der Daseinsvorsorge, der Schaffung von Arbeitsplatzen sowie
der Qualitatssteigerung der Wohn- und Lebensstandorte im LTO-Raum bei. Aufserdem wirkt
der Tourismus mit seiner 6konomischen Wirkung der Landflucht entgegen und dem daraus
resultierenden demographischen \WWandel im landlichen Raum (,, Alterung”) entgegen.

3.7 SAISONALITAT DER TOURISTISCHEN NACHFRAGE

Infolge der im Jahresverlauf nicht gleichméRig verteilten touristischen Nachfrage (, Saisonalitat”)
werden die regionalwirtschaftlichen Effekte der touristischen Aktivitat im LTO-Raum allerdings
nicht ganzjahrig ausgeglichen wirksam (vgl. die folgende Abbildung).

Saisonalitat der touristischen Nachfrage | Bewertung - Potenziale: Die Saisonalitat hat
zuletzt im LTO-Raum abgenommen, in ST. PETER-ORDING starker als in der Gbrigen LTO.
Die Saisonalitat der Nachfrage ist aus verschiedenen Perspektiven eine Herausforderung fir
die Kommunen des LTO-Raumes.

Eine Saisonentzerrung erfordert eine ganzjahrige Offnungszeit von Unternehmen des Einzel-
handels, der Gastronomie und der Unterkunftsanbieter. Dieser stehen gegenwartig allerdings
noch verschiedene Punkte entgegen. In nachfrageschwécheren Saisonzeiten werden gerin-
gere Umsatze generiert, die einzusetzenden Personalkapazitaten bleiben allerdings konstant.
Letztlich missen die ganzjahrig entstehenden Personalkosten fir die Unternehmen Uber die
Umsatze in der Hauptsaison subventioniert werden. Dazu sind aber derzeit noch nicht alle
Unternehmen bereit und schlie3en daher ihre Einrichtungen in der Nebensaison, zu Lasten
der Angebotsvielfalt in der Nebensaison.

Die Attraktivitat zahlreicher Orte und Unterkinfte der LTO ist auch in der Nebensaison poten-
ziell gegeben, die Zielsetzung der Entzerrung der Saisonalitdt damit nach wie vor angezeigt.

22 Pendlerverflechtungen: Im Jahr 2005 pendelten 1.168 Arbeitnehmer ein, 2016 waren es 1.642, ein Plus von 40,6%. Im Ver
héltnis zeigen diese Zahlen die Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tourismus in St. PeterOrding flr die gesamte Region: Es
werden aktuell mehr sozialversicherte Arbeitsplatze von Bewohnern aus der Region Eiderstedt besetzt (903, Pendlerstatistik
2015) als von Einwohnern St. Peter-Ordings (884, Pendlerstatistik 2016). Quelle: Amtliche Pendlerstatistik St. Peter-Ording,
in: IMT/NIT, 2016/2017, TEK SPO, Heide/Kiel
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Ubersicht 12: Saisonalitit der Nachfrage in Betrieben mit 9/10 Betten und mehr 2006—2016

Ubernachtungen je Monat in Prozent des Jahres LTO gesamt
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* Ubernachtungen in Beherbergungsbetrieben mit 9/10 Betten und mehr, pro Monat in Prozent des Jahres fiir Friedrichstadt, Garding, SPO, Tating, Tetenbiill,
Tonning, Vollerwiek, Westerhever. Fiir die tibrigen Gemeinden der LTO liegen keine durchgehenden Monatsdaten seitens des Statistischen Landesamtes vor.
Quelle: Eigene Berechnungen auf Basis der Beherbergungsstatistik des Statistischen Amtes fur Hamburg und Schleswig-Holstein, versch. Jahrgange
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Ubernachtungen in Beherbergungsbetrieben mit 9/10 Betten und mehr, pro Monat in Prozent des Jahres
Quelle: Eigene Berechnungen auf Basis der Beherbergung istik des Statistischen Amtes fiir Hamburg und Schleswig-Holstein, versch. Jahrgénge

LTO-Raum ohne St. Peter-Ording

20,0
Jahr Top 3-
18,0 Monate
16.0 51%
14,0 46%
12,0
10,0
8,0
6,0
4,0 3
N
2,0
0.0 Qa Q > N
c = = ‘o c =1 (=2} <
s ¢ 2 <2 =2 3 5 2 & © 2 8

*Ubernachtungen in Beherbergungsbetrieben mit 9/10 Betten und mehr, pro Monat in Prozent des Jahres fiir Friedrichstadt, Garding, Tating, Tetenbiill, Ténning,
Vollerwiek, Westerhever. Fir die tibrigen Gemeinden der LTO liegen keine durchgehenden Monatsdaten seitens des Statistischen Landesamtes vor.
Quelle: Eigene Berechnungen auf Basis der Beherbergungsstatistik des Statistischen Amtes fiir Hamburg und Schleswig-Holstein, versch. Jahrgange
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3.8 SWOT-ANALYSE

STARKEN

Demografischer Wandel vor Ort:

m  Erfolgte Entwicklung wichtiger Handlungsstrategien/Leithilder

m  Handlungsmdéglichkeiten werden soweit maglich ergriffen, z. B.
Wohnraumentwicklung, Gewerbegebietsausweisungen

m  Zwischenzeitliche Erfolge, z. B. Zuziige von Familien und erfolgreiche
Betriebsnachfolgen/-iibergaben bei Hotels/FeWos

Tourismuspolitik/-forderung:

m |10 passt in die Forderschwerpunkte der Tourismusférderung

®  Engagement der AktivRegion Stidl. NF bei kleinteiligen Projekten
m  Antragstellungen Stadtebaufdrderung Friedrichstadt/Ténning/SPO
m  Kooperationsraum Mittleres Eiderstedt

Nachhaltigkeit
®  Herausragender Stellenwert der LTO im Bereich der Nachhaltigkeit
im Marketing sowie der Natur-/Infrastrukturausstattung

Gaste | Quellmérkte (QM) | Motive
m  Uberwiegend hohe Kundenzufriedenheit/Wiederkehrbereitschaft

Marketing und Vertrieb

m  Stabile LTO-Strukturen im touristischen System SHs

m  Gute Buchungsentwicklung tiber die IRS (Feratel, TOMAS)

= Annahme der Marktchancen fiir die LTO und Anbietereinbindung tber
die Reihe ,TZ im Dialog”

SCHWACHEN

Demografischer Wandel vor Ort:

®  Teilrdumlich ungiinstige Einwohner-(struktur-Jentwicklung

m  Negative Effekte der Demographie-Problematik im Ortsbild und im
touristischen Angebot: Leerstande, Fassaden, Kapazitdtsverlust,
Investitionsstau und Qualitatsmangel

Tourismuspolitik/-forderung:

m  Kleinteilige Projekte fallen trotz hoher Bedeutung fiir den Tourismus
aus der EFRE-Kulisse heraus

®  Finige Férderprojekte (z. B. RufBus) nur teilregional aumgesetzt

Nachhaltigkeit
® . noch nichtin allen Képfen angekommen

Gaste | Quellmérkte (QM) | Motive
m  |n Teilrdumen geringere Wiederkehrbereitschaft (friedrichstadt)
®  Noch nicht liickenlose Qualitatsorientierung der Akteure

Marketing und Vertrieb

®  Noch nicht alle Gemeinden des Amtes Eiderstedt Mitglied der LTO
Unterfinanzierung der LTO

Bislang kein einheitliches IRS in allen Kommunen

Noch nicht alle Anbieter in den IRS

Breitbandanschluss / Netzgeschwindigkeit

CHANCEN

Demografischer Wandel vor Ort:
®  |nteresse an Zuziigen in die LTO-Region, u.a. von Familien und poten-
ziellen Anbietern in den Gastequellméarkten vorhanden

Tourismuspolitik/-forderung:
m  FErhaltung des Tourismus als Gegenstand der EU-, Landesférderung

Nachhaltigkeit
®  Zunehmende Nachhaltigkeitsfokussierung der Kunden im QM D

Gaste | Quellmérkte (QM) | Motive

®m  Nach wie vor nicht abgeschdpfte Nachfragepotenziale fiir die nord-
see SH mit grundséatzliche Reisemotiven und Erlebnis-wiinschen, die
gut zur LTO passen

Marketing und Vertrieb

m  Marktanforderung der Neuformulierung der Aufgaben der LTO in
Richtung einer DMO 3.0 (Management von Projekten, Prozessen,
Ideenentwicklung, Inspiration nach innen und aufien)

RISIKEN

Demografischer Wandel vor Ort:

m  \Verlust des Zuzugsinteresses Zuzugswilliger aufgrund mangelnder
Ausstattung der Region bzgl. der Daseinsvorsorge, Jobs, Breitband-
ausstattung etc.

Tourismuspolitik/-forderung:
®  Unginstige Entwicklung der Forderkulisse fiir touristische Projekte
auf EU-Ebene

Nachhaltigkeit

m  Klimawandel und Meeresspiegelanstieg als Risiko des Schutzes
des Wattenmeeres als Wert an sich und als wichtiges touristisches
.Pfund”

Géste | Quellmérkte (QM) | Motive
m  Steigendes Wettbewerbsrisiko, wenn es Konkurrenten um das Nach-
fragepotenzial gelingt, Infrastruktur schneller zu entwickeln

Marketing und Vertrieb
m  Mittelfristig mdglicher Verlust der Vertriebsaufgaben der LTO
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Die Ziele der LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning spielen im TEK eine
entscheidende Rolle. Dabei gibt es fir diese Ziele verschiedene Bezugspunkte .

m  Zielsetzungen von Institutionen im SH-Tourismus, die auf der Landes- und Destinationse-

bene des Tourismus arbeiten

m  Zielsetzungen auf kommunaler Ebene innerhalb der LTO sowohl, was den Tourismus als

auch die Ortsentwicklung betrifft, die entweder in bereits erarbeiteten Konzepten enthalten

sind oder explizit in Ortsgesprachen abgefragt wurden.

Ubersicht 13: Kommunale Entwicklungsvorstellungen und Ableitung gesamtregionaler Zieldimensionen

Strategische Ebene

Schleswig-Holstein
(LMO-Ebene)

Destination Nordsee
Schleswig-Holstein
(TMO-Ebene)

LTO St. Peter-Ording/
Eiderstedt mit Friedrichstadt
und Tonning (LTO-Ebene)

Kommunale Ebene

St. Peter-Ording

Entwicklungsvorstellungen und Ziele

Generelle Ziele:

1) Starkung des Wirtschaftsfaktors Tourismus

2) Verbesserung der Wettbewerbsposition

3) Starkung von Image, Marke und Marketing.

Wachstumsziele unter dem Motto ,,30 — 30 — 3“ bis 2025:

m  Touristischer Bruttoumsatz: 30% Zuwachs (2012: 6,9 Mrd. Euro)

m  Gewerbliche Ubernachtungen: 30 Mio. (Stand 2013: 24,8 Mio.),

®  Top 3-Platz unter den Bundeslandern mit der hdchsten Gastezufriedenheit bei Urlaubsreisen
(Stand 2013: Rang 7).

Quelle: Tourismusstrategie SH 2025

Generelles Ziel (Geschaftszweck der NTS als TMO): Fihrung und Marktplatzierung der Marke
nordsee Schleswig-Holstein und Nennung von Zielen in den finf Zukunftsfeldern Demographie,
Tourismus- und Forderpolitik, Nachhaltigkeit, Gastestruktur und Marketing und Vertrieb

Quelle: nordsee Masterplan (2017)

... zu formulieren basierend auf den ... zu formulieren
Entwicklungsvorstellungen Uibergeordnete Destinationsstrategien
der Mitgliedskommunen beriicksichtigend

Grundsatzliches Zukunftsbild eines funktionierenden, wertschopfenden Tourismus
als Schnittmenge der drei Teilmengen

a) die Kunden wollen einen nachhaltigen, liebenswerten Ort mit Erfahrungsqualitat

b) die Einwohner wollen einen lebenswerten Ort mit Lebensqualitat

c) die Anbieter/Arbeitenden wollen Werte schdpfen und einen Ort mit Partizipationsqualitat
Ziele im Einzelnen:

Wettbewerbsfahige (marktgerechte) Themen-/Angebotsentwicklung
Zielgruppengerechtigkeit

(Ganzjahres-) Nachfrage (, Saisonentzerrung”)

Nachhaltigkeit (6kologisch, 6konomisch, sozial)

Generierung von Einkommen und Wertschépfung zur Sicherung der Daseinsvorsorge
Stabilisierung des Arbeitsmarktes

Erhaltung der Lebensqualitat in St. Peter-Ording als Wohn- und Arbeitsstandort
Quelle: TEK ST. PETER-ORDING 2016 (Erstellung unter Berticksichtigung der LTO)

2 Bezugspunkte der Angaben des NIT: Ortsabfragen im Rahmen der Arbeiten zum vorliegenden TEK sowie TEK SPO, 2017,
Masterplan Tourismus Friedrichstadt, 2017 und Leitbild Ténning, 2016; vgl. dazu im Detail Anlage , Ortsprofile”
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Kommunale Ebene

Eiderstedter Dorfer

Stadt Garding

Stadt Friedrichstadt

Stadt Tonning

Grundsaétzliche Entwicklungsvorstellung (haufigste Nennung): Nachhaltige

Lebensfahigkeit der Gemeinde(n)

Ziele im Einzelnen:

®m  Einwohnerzahlen halten, u. a. Halten der Familien im Ort

®  Unternehmen halten, v. a. Betriebsnachfolgen/-Ubergaben schaffen, u. a. im touristischen
Angebot, aber auch in Landwirtschaft und Gewerbe

m  Zentrale Infrastrukturziele: Entwicklung, mindestens Sicherung der Ausstattungen der
Daseinsvorsorge, Mobilitat und Telekommunikation (Breitbandanschluss, Netzgeschwindig-
keit erhohen)

Quelle: Ortsgesprache im Rahmen der TEK-Arbeiten 01/2018

Grundsétzliche Entwicklungsvorstellung: Sicherung der Ausstattung/ Funktion als landlicher

Zentralort und Versorgungszentrum fiir den Kooperationsraum Mittleres Eiderstedt, u. a. mit

dem Fokus auf den touristischen Markt

Ziele im Einzelnen:

m  Starkung des authentischen Bildes Gardings

®  Qualitatserhohung im Bestand in Beherbergung, Infrastruktur und Gastronomie/Handel

®  Flacheninwertsetzung

m  Starkung des Wohn- und Lebensstandortes Garding, u.a. Erhaltung aller Basisinfrastruktu-
ren und Einrichtungen der Daseinsvorsorge zur Sicherung des Einzelhandels- und Gewer-
bebesatzes sowie der Wohnfunktion und Attraktivitat als Versorgungszentrum fir Touristen
(touristische Umsétze)

Quelle: Ortsgesprach im Rahmen der TEK-Arbeiten 01/2018

Grundsétzliche Entwicklungsvorstellung: Erhaltung Friedrichstadts als Lebens-, Wohn- und
Arbeitsstandort in der derzeitigen Kategorisierung als Unterzentrum

Ziele im Einzelnen:

m  Steigerung der touristischen Frequenz

m  Steigerung des touristischen Umsatzes sowie

m  Steigerung der touristischen Erlebnisqualitat (Attraktivitat)

Quelle: Masterplan Tourismus Friedrichstadt 2025 (2016/2017)

Grundsaétzliche Entwicklungsvorstellung: Hebung des 6konomischen und touristischen Potenzi-

als Tonnings und nachhaltige Ausrichtung der Stadt

Ziele im Einzelnen:

m  Starkere Herausarbeitung der Alleinstellungsmerkmale der Stadt Tonning

®  Qualitatssteigerung im Unterkunftsbereich und der touristischen Produkte

®  Erhaltung der historischen Bausubstanz

®  |nnenstadtbelebung und touristische Inwertsetzung von Marktplatz, Hafen und Strand bis
hin zum Multimar Wattforum

Quelle: Ortsgesprach im Rahmen der TEK-Arbeiten 01/2018

Die grundsatzliche Entwicklungsvorstellung und die operationalen Zielsetzungen der Tourismusent-

wicklung im Raum der LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning lassen sich

auf dieser Basis verdichten.
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Ubersicht 14: Gesamtregionale Entwicklungsvorstellungen und Ziele fiir den Tourismus in der LTO

Entwicklungsvorstellungen (,Was will die LTO fiir die Menschen ...")
hinsichtlich der ...

Einwohner des LTO-Raums: , Lebenswerte Orte und Stadte mit Lebensqualitat flr die
Einwohner aus allen Generationen”

Unternehmer und Arbeitskrafte des LTO-Raums: ,,Rentable Unternehmen und angemes-
sen entlohnte, qualifizierte Beschéftigte in einer integrierten (regional, Uberregional und
sektoral verflochtenen) Wirtschaft und einem aktiven Arbeitsmarkt des LTO-Raums”

Gaste des LTO-Raums: ,Begeisterte Gaste liebenswerter Orte und Stadte mit Aufent-
halts- und Erlebnisqualitat”

Leitgedanke eines Tourismus in der LTO entsprechend der genannten
Entwicklungsvorstellungen (,,Welchen Tourismus will die LTO ...") ist ein ...

... nachhaltiger (6kologisch, 6konomisch, sozial), d. h. marktgerechter und wettbewerbs-
fahiger Tourismus, der regionsaddquat im Hinblick auf die Ansprliche des Naturraums, der
Einwohner und der Géste ist.

Operationale Zielsetzungen:

Sicherung, wenn maoglich Entwicklung der Ausstattungen der Daseinsvorsorge, der Mobi-
litdt und der Telekommunikation — gesamtregional, wenn maoglich auch teilregional bzw.
einzelortlich — mit dem Ziel der Erhaltung der Lebensqualitdt in den Orten und Stadten als
Wohn- und Arbeitsstandorte

Generierung von Umsatz, Einkommen und Wertschopfung im Tourismus (® Bezug zur
Tourismusstrategie SH 2025) zur Sicherung unternehmerischer Existenzen, Sicherung
der Lebensverhéltnisse der Beschéftigten sowie als Beitrag zur Sicherung der Einrichtun-
gen der Daseinsvorsorge und der Stabilisierung des Arbeitsmarktes.

Mindestens Sicherung der touristischen Frequenz, u. a. durch die Sicherung der Betten-
kapazitat in der Privatvermietung und dem gewerblichen Unterkunftsangebot, u. a. der
Hotellerie), wenn maoglich Steigerung der touristischen Frequenz, u. a. durch die Erho-
hung des Bettenanteils der Hotellerie an der Gesamtkapazitat, z. B. durch den Relaunch
bestehender Hauser sowie durch Hotelneuansiedlung (® Bezug zur Tourismusstrategie
SH 2025)

gesamtregional, v. a. saisonal durch mehr Nachfrage in der Nebensaison

teilregional bzw. einzelértlich auch durch mehr Nachfrage in der Hauptsaison

Steigerung der touristischen Erlebnisqualitdt (Attraktivitat)

Wettbewerbsfahige (= marktgerechte) Themen- und Angebotsentwicklung (® Bezug zur
Tourismusstrategie SH 2025)

Zielgruppengerechtigkeit (+ Bezug zur Tourismusstrategie SH 2025)

Bewahrung der Natur- und Kulturlandschaft auf der Halbinsel Eiderstedt bei Offenhalten
des Handlungsrahmens fir wertschdpfungsorientierte Nutzungen
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9.1 HANDLUNGSRAHMEN DER STRATEGIE: ZUKUNFTSFELDER
IM TOURISMUS (-MARKT) BIS 2030

Im SH-Tourismus werden seit einigen Jahren die zentralen Herausforderungen fir die Destinati-
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onen und Anbieter bis 2030 als sog. Zukunftsfelder intensiv diskutiert.

Ubersicht 15: Zukunftsfelder des Tourismus in der LTO
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Auch der Raum der LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning wird sich diesen
Zukunftsfeldern stellen missen. Das TEK macht daher diese Zukunftsfelder zum Dreh- und Angel-
punkt der Entwicklungsstrategie fur die LTO.

Jeweils werden in den Zukunftsfeldern die folgenden Fragen beantwortet:

A. Trends —Welche Veranderungen im Gesamtmarkt sind erkennbar?

B. Einflisse —Wie machen sich die Trends in der LTO bemerkbar?

C. Betroffene Akteure —Wen in der LTO betreffen diese Einflisse?

D. Ziele —Welche Ziele muss die LTO sich jeweils deswegen setzen?

E. Reaktionsmoglichkeiten —Wie kann die LTO reagieren, um ihre Ziele zu erreichen?

FE  Erforderliche Aktivitdten —Welche konkreten Dinge missen die Akteure jeweils tun?
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9.2 ZUKUNFTSFELD ,DEMOGRAPHISCHER WANDEL VOR ORT“

A. Trends — Welche Verinderungen im Gesamtmarkt sind erkennbar?

Zahlreiche Reiseziele im Tourismus Schleswig-Holsteins, v. a. an der Nordsee SH, haben oder
werden mit intensiven Verdnderungen ihrer demographischen Entwicklung (Stagnation bzw.
Ruckgang der Bevolkerungszahl) und Struktur (Anstieg des Altersdurchschnitts) zu kdmpfen
haben. Die tourismusrelevanten Folgen im Schleswig-Holstein-Tourismus sind insgesamt:

m  Konzentration der Bevolkerungsentwicklung auf Stadte/grofRere Gemeinden, die nicht
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durchgehend touristisch attraktiv sind: Folge. Konzentration wichtiger Infra-/Suprastruk-

turen aul3erhalb der urlaubstouristischen Zentren, z. B. Einzelhandel, Gastronomie,
Dienstleistungen.

m  Dagegen: Verschlechterung der Ausstattung mit einwohnerorientierten Basisinfrastrukturen
im landlichen Raum als wichtiger Wirtschafts- und Arbeitsstandort des Urlaubstourismus in
SH aufgrund der dort fehlenden ganzjahrigen Nachfrage

®  Abwanderung junger Menschen aus den Urlaubsregionen mit der Folge ungeldster Nachfol-
geproblematiken in vielen touristischen Angebotsbereichen, z. B. der Privatvermietung, aber
auch der in der Region dominierenden Inhaberhotellerie

®m  Fachkraftemangel in touristischen Unternehmen, unbesetzte Stellen und Ausbildungsplatze,
fehlende (Klein-)Unternehmer in allen touristischen Angebotsbereichen

B. Einfliisse — Wie machen sich die Trends in der LTO bemerkbar?

In den letzten zehn Jahren zeigte sich die Einwohnerentwicklung im LTO-Raum insgesamt gering-
fligig negativ (-1%) und schlechter als im Landesdurchschnitt (+2%). In der jingeren Vergangen-
heit (2015 - 2016) verlduft die Einwohnerentwicklung wieder leicht positiv.

Ubersicht 16 Teilraumliche Einwohnerentwicklung in der LTO

2016 2015-2016 2006-2016
Friedrichstadt, Stadt 2523 +2% +1%
Garding, Kirchspiel 333 1% +2%
Garding, Stadt 2.627 +1% +4%
Grothusenkoog 21 0% -5%
Katharinenheerd 169 1% -10%
Kotzenbiill 223 1% -4%
Norderfriedrichskoog 50 2% 32%
Osterhever 216 +3% -13%
Poppenbiill 229 -2% +9%
Sankt Peter-Ording 4036 +2% 2%
Tating 975 +3% -3%
Tetenbiill 618 0% 2%
Tonning, Stadt 4976 +2% -1%
Tiimlauer Koog 112 -3% 1%
Vollerwiek 202 +9% -13%
Welt 211 5% -5%
Westerhever 103 1% -26%
LTO-Raum 17.624 +1% -1%

Quelle: Statistik-Nord (verschiedene Jahrgénge), Die Bevélkerung in den Gemeinden SHs, Kiel und eigene Berechnungen
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Schwerpunkte des Einwohnerzuwachses finden sich mit Zuwachsraten in der jlingeren Vergan-
genheit in Hohe von 2 bis 3% in Osterhever, St. PeterOrding, Tating, Vollerwiek, aber auch in
Friedrichstadt.

Im Wesentlichen geht es bei dem demographischen Wandel neben mdglichen Einwohnerver
lusten um den Anstieg des Anteils alterer, in der Regel nicht mehr erwerbstatiger Menschen

(Erhéhung des sog. Altenquotienten) und weniger ,, Junge” und Familien im landlichen Raum.

Ubersicht: 17 Teilraumliche Entwicklung der Altersstruktur der Einwohner in der LTO (Anteil Einwohner 65+)

2016 2006-2016 Anteil Personen im Alter 65+

Friedrichstadt, Stadt 31% +5%-Pkte. zunehmend
Garding, Kirchspiel 7% -5%-Pkte. abnehmend
Garding, Stadt 27% +1%-Pkte. zunehmend
Grothusenkoog Daten geschitzt

Katharinenheerd Daten geschiitzt

Kotzenbiill 19% +/-0%-Pkte. konstant
Norderfriedrichskoog Daten geschiitzt

Osterhever 30% +4%-Pkte. zunehmend
Poppenbiill 27% +9%-Pkte. zunehmend
Sankt Peter-Ording 31% +3%-Pkte. zunehmend
Tating 24% +2%-Pkte. zunehmend
Tetenbiill 35% +2%-Pkte. zunehmend
Tonning, Stadt 26% +2%-Pkte. zunehmend
Timlauer Koog Daten geschiitzt

Vollerwiek 21% +7%-Pkte. zunehmend
Welt 21% +2%-Pkte. zunehmend
Westerhever Daten geschiitzt

LTO-Raum (Gemeinden mit Angabe) 28% +3%-Pkte. zunehmend

Quelle: Statistik-Nord (verschiedene Jahrgénge), Die Bevélkerung in den Gemeinden SHs, Kiel und eigene Berechnungen

Hinsichtlich der langfristigen Entwicklung der Altersstruktur gibt es im LTO-Raum nur geringe
Unterschiede. Generell ist der Anteil der Einwohner im Alter von 65 Jahren und mehr seit 2006
um 3%-Punkte auf 28% gestiegen. Dieser Anstieg findet sich im gesamten LTO-Raum aufRer
Kirchspiel Garding.

St. PeterOrding verzeichnet v. a. in der jlingeren Vergangenheit seit 2011 neben der beschrie-

benen positiven Bevolkerungsentwicklung einen Zuwachs in den Altersklassen 18 bis 24 Jahre
(+2,2 %) sowie 25 bis 29 Jahre (+1,3%).
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C. Betroffene Akteure — Wen in der LTO betreffen diese Einfliisse?
Die folgende Matrix verdeutlicht, welche Bereiche und Akteure in welcher Art vom regionalen
demographischen Wandel betroffen sind.

Ubersicht 18: Regionale Effekte des Demo-Wandel auf den Tourismus in der LTO

Welche Bereiche in Welche Akteure in der Wie der demographische Wandel

Lad
der LTO betroffen sind... LTO betroffen sind ... sich hier auswirkt ... ‘é
Touristischer Arbeitsmarkt ®  |eistungsanbieter ®  Weniger Personen im Erwerbsalter E
Kommune = Weniger potenzielle (Klein-) Unterneh- :
®m  \ermarktungspartner der mer, Investoren, Arbeitgeber und weniger
Region Fachkréfte sowie weniger Auszubildende im

Gastgewerbe etc.

®  Mehr offene Stellen und unbesetzte
Aushildungsplatze

m  Sinkende Steuereinnahmen fiir die Kommunen

Touristisches Unterkunftsan- | ®  Leistungsanbieter ®  Sinkende Investitionen in das Gesamtangebot

gebot und (tourismusrelevan- | ®  Kommune und damit abnehmende Angebotsqualitét

tes) Infrastrukturangebot m  \Vermarktungspartner der | ®  Mittel- bis langfristig Kapazitatsverluste
Region ®  Sinkendes vermarktbares touristisches Ange-

bot fiir die Vermarktungspartner

®m Weniger und schlechtere Arbeitsverhéltnisse
flr abhangig Beschéaftigte

®  Sinkende Steuereinnahmen fir die Kom-
munen mit der negativen Auswirkung auf
kommunal unterhaltene Ausstattungen der
Daseinsvorsorge mit einem weiteren Verlust
der Wohnattraktivitat

D. Ziele — Welche Ziele muss die LTO sich jeweils deswegen setzen?

®m  Erhaltung der Lebensqualitat in den Orten/Stadten als Wohn- und Arbeitsstandorte

®m  Generierung von Umsatz, Einkommen und Wertschépfung im Tourismus

m  Steigerung der touristischen Nachfragefrequenz (gesamtregional, Saisonalitatsentzerrung)
m  Steigerung der touristischen Erlebnisqualitat (Attraktivitat)

E. Reaktionsmoglichkeiten — Wie kann die LTO reagieren, um ihre Ziele zu erreichen?
Erhaltung der Lebensqualitat in den Orten und Stadten als Wohn- und Arbeitsstandorte durch
Sicherung, wenn mdglich Entwicklung der Ausstattungen der Daseinsvorsorge, der Mobilitat
und der Telekommunikation — gesamtregional, wenn maglich auch teilregional bzw. einzelort-
lich. Besonders wichtig: Erhaltung bzw. Schaffung geeigneten und bezahlbaren Wohnraums

®  Generierung von Umsatz, Einkommen und Wertschopfung im Tourismus damit die unter-
nehmerischen Existenzen abgesichert sind, Betriebsnachfolgen und Ubernahmen durch die
jiingere Generation erfolgen, die Sicherung der Lebensverhaltnisse der Beschaftigten gelingt
sowie als Beitrag zur Sicherung der Einrichtungen der Daseinsvorsorge und der Stabilisie-
rung des Arbeitsmarktes

m  Steigerung der touristischen Frequenz
* gesamtregional, v. a. saisonal durch mehr Nachfrage in der Nebensaison
+ teilregional bzw. einzeldrtlich auch durch mehr Nachfrage in der Hauptsaison

®m  Steigerung der touristischen Erlebnisqualitat (Attraktivitat) durch wettbewerbsféhige

(= markt- und zielgruppengerechte) Themen- und Angebotsentwicklung
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F. Erforderliche Aktivitidten — Welche konkreten Dinge miissen die Akteure jeweils tun?
= Kommunen
* Problembewusstsein erhalten

« Fortsetzung der Begleitung wichtiger Handlungsstrategien, z. B. im Rahmen des Pro-
jektes Kooperationsraum Mittleres Eiderstedt, Leitbild Tonning sowie im Bereich der
AktivRegion Sidliches Nordfriesland

»  Forderung der soziobkonomischen Aktivitat in der Kommune, vgl. z. B. Schaffung preis-
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werten Wohnraums in St. PeterOrding, Gewerbegebietsausweisungen in Garding

» Bei Kooperationspartnern (Landesregierung, Kreis, Forderbanken etc.) dafir werben,
dass haufig kleinteilig erscheinende Projektvorhaben in den Kommunen des LTO-Gebie-
tes indirekt als touristisch relevant gesehen und aus Griinden der Tourismusentwicklung
forderungswiirdig beurteilt werden. Bsp.: MaRnahmen im Bereich stadtebaulicher Maf3-
nahmen in Tonning usw. wie auch kleinteiligere Erhaltungsmafnahmen und Reattrakti-
vierungen von Badern (z. B. das Treenebad Friedrichstadt), Spielplatzen, Griinzonen
(z. B. Bestandschutz der Walder in St. PeterOrding) und Aufenthaltsmaglichkeiten flr
altere Nutzer (z. B. Aktivpark Friedrichstadt) u. v. m.

® |ejstungsanbieter
* Investitionen
+ Qualitatsorientierung
*  Markt- und Zielgruppenorientierung

»  Privatvermietung und Inhaberhotellerie sowie andere Familienbetriebe: Klarung familiarer
Nachfolgeproblematiken

Zukunftsfeld ,,Demo-Wandel vor Ort” | Bewertung - Potenziale : Der Demo-Wandel
im LTO-Raum ist eine ernsthafte Zukunftsherausforderung fiir den Tourismus. Die Siche-
rung des generationslibergreifenden Wohnens, Arbeitens und Wirtschaftens vor Ort ist
von enormen Stellenwert. Projekte dazu werden initiiert, sind fortzusetzen und — bei aller
Kleinteiligkeit mancher Projekte — aus touristischer Sicht von hoher Bedeutung.

Der Tourismus tragt dabei mafdgeblich zur Sicherung der Daseinsvorsorge, der Schaf-
fung von Arbeitsplatzen sowie der Qualitatssteigerung der Wohn- und Lebensstandorte
im LTO-Raum bei. Aufserdem wirkt der Tourismus mit seiner konomischen Wirkung der
Landflucht entgegen und dem daraus resultierenden demographischen Wandel im landli-
chen Raum (, Alterung”) entgegen.
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5.3 ZUKUNFTSFELD ,TOURISMUSPOLITIK UND -FORDERUNG*

A. Trends — Welche Verinderungen im Gesamtmarkt sind erkennbar?

Tourismuspolitische Aktivitaten und die Inanspruchnahme von oOffentlichen Férdermitteln zur
Finanzierung von Projekten spielt in den Destinationen im Deutschland-Tourismus seit Jahrzehn-
ten eine groRe Rolle. Touristische Infrastruktur lieR sich haufig nur mit offentlicher Férderung
entwickeln.
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Gleichzeitig wirkte sie in vielen Fallen als Ausldser privatwirtschaftlicher Anschlussinvestitio-

nen und fihrte somit indirekt zu einer Erhéhung des Gesamtniveaus der Angebotsqualitat und
-kapazitat.

Far die Entwicklung des Tourismus gibt es aktuell grundséatzlich eine Reihe von Férdermoglichkei-
ten, die in der folgenden Ubersicht zusammenfassend dargestellt sind. Diese Férderinstrumente
gehen dabei Uber die reine Forderung investiver und nicht-investiver touristischer Vorhaben hinaus
und betreffen z. B. auch die Arbeitsmarktférderung, den Stadtebau usw. Daher sind die Ansprech-
partner und Antragswege fir diese , Férdertopfe” auch jeweils unterschiedlich.

Ubersicht 19 Forderinstrumente mit touristischer Relevanz in SH

m  Forderung touristischer Infrastruktur (GRW, EFRE): , klassische” Basisinfrastruktur, Modell-
vorhaben energetische Optimierung 6ffentlicher Infrastrukturen, touristische Inwertset-
zung des Natur- und Kulturerbes

®  Finzelbetriebliche Férderung (GRW, EFRE): Neuerrichtungen, Erweiterungen, Modernisie-
rung, Internationalisierung, v.a. der sog. KMU

m  Forderung nicht-investiver Vorhaben (GRW, EFRE): Wertschopfungsketten, Clustermanage-
ments, Kooperationsprojekte zur touristischen Inwertsetzung des Natur und Kulturerbes

m  Forderung der Fachkraftesicherung (ESF): Qualifizierung in Clustern, Weiterbildungsbonus

®  Forderung des landlichen Tourismus (ELER): Férderung des Okolandbaus und des Umwelt-
und Naturschutzes liegen in der Einddmmung des Klimawandels und der Anpassung an
seine Auswirkungen, der Starkung von Bildung, Forschung und Innovation und der Steige-
rung von Lebensqualitat, Attraktivitat und Wirtschaftskraft im landlichen Raum

m  INTERREG: INTERREG A: Grenzlberschreitende Zusammenarbeit mit Danemark; INTER-
REG B: Interregionale Zusammenarbeit im Ostsee- und Nordseeraum

®  Stadtebauférderung: (Auswahl) Starkung von Innenstddten und Ortsteilzentren in ihrer
stadtebaulichen Funktion (u.a. Denkmalschutz, -pflege), Wiedernutzung von Flachen, Behe-
bung von Funktionsverlusten in ausgewahlten Gebieten, Starkung der Daseinsvorsorge in
Stadten und Gemeinden in diinn besiedelten landlichen Rdumen

Quelle: IMT/NIT, DMO 3.0, Husum

Allerdings ist, wie sich in verschiedenen Diskussionen, z.B. auf EU-Ebene, in den letzten Jahren
gezeigt hat, die Fordermittelunterstitzung des Tourismus nicht lange unendlich gesetzt.

Die Zukunft der Tourismus- und Forderpolitik bzgl. ihrer Instrumente und Schwerpunkte nach

2020 ist derzeit in vielen Punkten unklar. Die Folge: Die Finanzierung grofser Tourismusprojekte
wird schwieriger, die Planungsunsicherheit nimmt zu, das Risiko der Projektplanungen steigt.
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B. Einfliisse — Wie machen sich die Trends in der LTO hemerkbar?

Tourismus- und Forderpolitik im LTO-Raum ist Wirtschafts- und Arbeitsmarktpolitik. Denn: Der
Tourismus generiert knapp 160 Mio. € Wertschépfung p.a., hat im gesamten LTO-Raum einen
Anteil am Volkseinkommen in Héhe von ca. 36% und Beschéaftigungswirkungen im Umfang von
ca. 6.530 sog. Vollzeitaquivalenten.

Was die tourismuspolitischen Rahmenbedingungen betrifft, fligt sich die LTO St. Peter-Ording/
Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning aus den folgenden Griinden ,,nahtlos” in die Inhalte der
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Tourismusstrategie Schleswig-Holstein 2025 und den daraus abgeleiteten Fordergrundsatzen im

Tourismus ein (Auswahl):

®m  Beitrag der LTO zur Positionierung des Landes SH als ,, Maritimes Urlaubs- und Erlebnis-
land” und dessen thematischer Schwerpunkte, u. a. im Bereich Strand/Baden, Naturlaub,
Familienferien, Gesundheitsurlaub u.v.m.

m  Ubereinstimmende Zielsetzungen der LTO im Hinblick auf die Steigerung der Kundenzufrie-
denheit und der touristischen Wertschdpfung

m  Starke Prasenz der SH-Zielgruppen (Natururlauber, Familienurlauber, Entschleuniger, Neugie-
rige, aber auch der Stadtereisenden in Friedrichstadt) im LTO-Raum

®m  Ernsthafte Verfolgung weiterer inhaltlicher Vorgaben der Tourismusstrategie SH, z. B. im
Bereich der Nachhaltigkeit durch zahlreiche Projekte zur touristischen Inwertsetzung des
Weltnaturerbes Wattenmeer bis hin zur Beheimatung landesweit ausstrahlender Profilinfra-
struktur wie dem Multimar Wattforum in Tonning.

Aus diesem Grund ist der Einsatz von Fordermitteln im LTO-Raum prinzipiell, je nach Qualitat der

einzelnen Projekte und Projektantrage, gut begrindbar.

Allerdings: Wie der Verlauf einiger bisheriger Fordermittelbeantragungen, u. a. im sog. ITI-Wett-
bewerb, gezeigt hat, kann trotz richtlinienkonformer Projektantrage und positiver Bewertungen
seitens der zustandigen Institutionen nicht in jedem Fall mit einer faktischen Férderung gerechnet
werden. Der Wettbewerb um die beschrankten Fordermittel bleibt hart.

Die moglichen Folgen im Bereich der ...

m  |nfrastruktur ggf. Stagnation der Entwicklung der Aufenthalts- und Erlebnisqualitat fir die
Géste des LTO-Raums

m  Mobilitat (StraReninfrastruktur, OPNV) eine nach wie vor problematische Anreise fir die
Gaste

m  Marketing eine geringere Schlagkraft

mit dem Gesamtresultat einer Verschlechterung der Wettbewerbssituation des LTO-Raums.
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C. Betroffene Akteure — Wen in der LTO betreffen diese Einfliisse?

Die folgende Matrix verdeutlicht, welche Bereiche und Akteure in welcher Art von mdglichen
Folgen der beschriebenen tourismus- und férderpolitischen Entwicklungen betroffen sind.

Ubersicht 20: Regionale Effekte der Tourismus- und Forderpolitik auf den Tourismus in der LTO

Betroffene Bereiche Betroffene Akteure | Auswirkung der Tourismus- E
in der LTO in der LTO und Forderpolitik E

[~
Privatwirtschaftliche ®  |eistungsanbieter | ® Unsicherheiten bei der einzelbetrieblichen Forderung >
touristische Angebote ®  Unsicherheiten bei der Forderung der Fachkraftesiche- 1

rung und -qualifizierung

Stadte und Gemeinden = Kommunen ®  Unsicherheiten bei der Beantragung und Inan-

Kommunalpolitik spruchnahme von Fordermitteln z. B. aus der EFRE-
bzw. GRW-Kulisse in der Infrastrukturentwicklung
wie auch bei nicht-investiven Projekten

m  Ggf. Verschlechterung der Planungsmaglichkeiten
bzgl. der Infrastrukturentwicklung bis hin zu einer
letztlichen Verschlechterung der infrastrukturellen

Ausstattung
Marketingorganisationen m OrtsTls m  Unsicherheit der EFRE- und GRW-Férderung in
auf der ortlichen und tiber- | ® LTO der nicht-investiven Projektumsetzung
ortlichen Ebene = TMO m  Unsicherheit bzgl. Férderung der Fachkraf-

tesicherung im Rahmen des ESF und der
INTERREG-Férderung

m  Unsicherheit hinsichtlich der Finanzierung ausge-
wahlter Projektstellen

D. Ziele — Welche Ziele muss die LTO sich jeweils deswegen setzen?

m  Kurzfristig: Verhandlungsposition der LTO bei der Férdermittelbeantragung stéarken und
Ausschépfung der bestehenden Férdermdglichkeiten durch sorgféltige Férderantrége und
Sicherstellung der kommunalen Kofinanzierung

®m  Grundsatzlich: Starkerer Rentabilitdtsfokus der Projekte, um ggf. privatwirtschaftliche Finan-
zierungen zu ermoglichen

®m  |angfristig: Suche nach einer starkeren Unabhangigkeit von Fordermitteln

E. Reaktionsmoglichkeiten — Wie kann die LTO reagieren, um ihre Ziele
zu erreichen?

®  Verhandlungsposition starken und Forderfahigkeit und Férderzugang (weiterhin) sicherstel-
len durch sorgfaltig vorbereitete Forderantrdage fir eine faktische Forderung fir die jeweili-
gen Projekte in den Forderkorridoren

®m  Projektvorhaben marktorientiert und mit Rentabilitdtsfokussierung umsetzen durch Entwick-
lung der privatwirtschaftlichen wie auch der 6ffentlichen touristischen Infrastrukturprojekte
zunehmend im Hinblick auf deren (kommunal-) wirtschaftliche Rentabilitat. Bei zu erwarten-
der fehlender betriebswirtschaftlicher Rentabilitdt ist zu beriicksichtigen, dass in der Vergan-
genheit insbesondere die 6ffentlichen Infrastrukturinvestitionen ihre positive Wirkung auf
nachfolgende private Investitionen ihre Wirkungen nicht verfehlt haben.
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F. Erforderliche Aktivititen — Welche konkreten Dinge miissen die
Akteure jeweils tun?
® | aufende Forderantragsverfahren durch Bezugnahme auf das vorliegende TEK optimieren

®m  Zukinftige Férderantrage bereits jetzt inhaltlich im TEK verankern

m  Forderantrage mit der LTO abstimmen und mit Hilfe ihrer tourismuspolitischen Netzwerkar-
beit in der richtigen Forderkulisse unterbringen

m  Kleinteilig erscheinende Projektvorhaben in den Kommunen des LTO-Gebietes, die indirekt
als touristisch relevant gesehen werden und aus Grinden der Tourismusentwicklung als
férderungswiirdig beurteilt werden, in erfolgversprechenden breiter aufgestellten Férder
kulissen als der eigentlichen Tourismusférderung platzieren, also z. B. der Férderung des
léndlichen Raumes oder der Stadtebauférderung

Zukunftsfeld ,Tourismuspolitik und -forderung” | Bewertung — Potenziale: Die Chan-
cen auf die Férderung einer Reihe von Tourismusprojekten im LTO-Raum sind gegeben.
Tourismuspolitisch hat sich die LTO dazu passend aufgestellt. Aber: Der Tourismus im LTO-
Raum wird letztlich nicht vollstandig und nicht gleichméaRig im Vordergrund tourismuspo-
litischer oder tourismusforderpolitischer Schwerpunkte in Schleswig-Holstein sein. Aller-
dings: Vorstellbar ist, diejenigen (eigentlich nicht touristischen) Fordermittel, die (immer
noch) flr den LTO-Raum interessant sind, zunehmend unter touristischen Aspekten zu
sehen. Dazu gehoren Forderinstrumente im Bereich der Stadtebauférderung, der Forde-
rung des landlichen Raumes, der Arbeitsmarktférderung und der Fachkraftequalifizierung.

9.4 ZUKUNFTSFELD ,NACHHALTIGKEIT*

A. Trends — Welche Veranderungen im Gesamtmarkt sind erkennbar?

Der Begriff der ,, Nachhaltigkeit” ist sowohl im 6kologischen, sozialen (CSR) wie auch im 6ko-
nomischen Sinn zu verstehen. Nachhaltigkeit wird im Tourismus zukinftig weiter an Bedeutung
gewinnen.

Angesichts zahlreicher Umfeldfaktoren ist der grof3en Mehrheit der touristischen Leistungstrager
mittlerweile sehr klar, wie wichtig Nachhaltigkeit im Tourismus ist. So fordert nicht zuletzt der
Klimawandel eine 6kologisch nachhaltige Entwicklung des Tourismus im Deutschland-Tourismus,
v. a. den Kistenreisezielen ein. Gleiches gilt fiir den Fachkréftemangel im Hinblick auf soziale und
den Konkurrenzkampf der Destinationen im Hinblick auf die nétige 6konomische Nachhaltigkeit
im Tourismus.

Was die Kunden betrifft, ist davon auszugehen, dass die Destinationen mit einer stabilen Nach-
frage im nachhaltigen Tourismus und Naturtourismus, nach konkreten nachhaltigen Urlaubsan-
geboten (inkl. nachhaltige Anreise und Mobilitat vor Ort im OPNV, E-Mobilitat, Radverkehr, nach-
haltige gastronomische Angebote aus der Region, Klimaschutz in Beherbergungsbetrieben und
touristischen Infrastruktureinrichtungen usw.) rechnen kénnen

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



Ubersicht 21: Marktpotenzial im nachhaltigen Tourismus

Mein Urlaub soll méglichst 6kologisch
vertraglich, ressourcenschonend und
umweltfreundlich sein.

Mein Urlaub soll méglichst
sozialvertraglich sein.

28%
moéchten beides
= NH-Interessenten

vollund ganz 2 B3 "4 " ganz und gar nicht vollund ganz B2 B3 ©4 " ganz und gar nicht

Frage: Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie
anhand der nachfolgenden Liste an, wie wichtig Ihnen die folgenden Aspekte im Urlaub grundsétzlich sind. Basis: Alle Befragten mit Angaben zu den
jeweiligen Aspekten dargestellt sind die Werte fiir ,sehr wichtig” und ,wichtig”, Angaben in %.

Quelle: NIT, GBSH 2017

Diese Kundeneinstellungen finden sich v. a. auch an der Nordsee SH.

90% der Gaste der Nordsee SH ist es wichtig, im Urlaub eine intakte Natur erleben zu kénnen
und dass in ihrem Urlaubsziel die Natur geschuitzt wird (vgl. die folgende Abbildung).

Das Lernen Uber die natlrlichen Gegebenheiten im Urlaubsort, z. B. per Naturerlebnisflihrungen,
ist v. a. in der Nachsaison wichtig und daher ein wichtiger Betrag zur Saisonverlangerung.

U. a. der Nationalpark Wattenmeer hat hier eine hohe Bedeutung. Fir 43% der Nordsee SH-Gaste
ist der Nationalpark Wattenmeer fir ihre Reiseentscheidung fir das Urlaubsziel an der Nordsee
SH sehr wichtig oder wichtig.

Das UNESCO-Weltnaturerbe Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer ist fiir 24% der Gaste der

Nordsee Schleswig-Holstein im Jahr 2017 ein besonders wichtiger Reiseentscheidungsgrund
(St. Peter-Ording Gaste 2017: 23%, Gaste im Ubrigen LTO-Raum 2015: 29%).
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Ubersicht 22: Bedeutung umweltrelevanter Aspekte fiir Nordsee-SH-Géste

Herbst 2017
Wie wichtig ist fiir Sie, ...
~ Alle Saisonen 2017
90
... im Urlaub intakte Natur zu erleben? 91
E B
&
Ead . .
= ... dass an lhrem Urlaubsziel die Natur 91
(= geschitzt wird? 92
(-]
3 J
... im Urlaub speziell etwas Uber die Natur 82
am Urlaubsort zu lernen? 75
... im Urlaub an Naturerlebnisfiihrungen 47 A”%abe_”gtqr“
teilnehmen zu kénnen? 43 SEIT WITHG
und ,wichtig

Frage: Im Urlaub gibt es ganz allgemein Dinge, die einem besonders wichtig sind und solche, die eine weniger wichtige Rolle spielen. Bitte geben Sie
anhand der nachfolgenden Liste an, wie wichtig Ihnen die folgenden Aspekte im Urlaub grundsétzlich sind. Basis: Alle Befragten mit Angaben zu den
jeweiligen Aspekten dargestellt sind die Werte fiir ,sehr wichtig” und ,wichtig”, Angaben in %

Quelle: NIT, GBSH 2017

Ubersicht 23: Bedeutung des Nationalparks Wattenmeer fiir Nordsee-SH-Gaste

Schutz des Wattenmeeres als Nationalpark

Frage D: Wie wichtig waren die folgenden Aspekte fiir Ihre Reiseentscheidung? (Darstel-
lungfiir ,Schutz des Wattenmeeres als Nationalpark”) Basis: Nordsee SH-Gaste (n=542,
gar nicht saisonal und regional gewichtet)
wichtig ziemlich Quelle: NIT, GBSH 2017
15% wichtig

21%

Die LTO-Region besitzt bereits ein ausgepragtes Nachhaltigkeitsprofil. Dazu gehoren:

®m  der Nationalpark bzw. das Weltnaturerbe Schleswig-Holsteinisches Wattenmeer
®m  die Schutzstationen Wattenmeer in St. PeterOrding und Westerhever

m  das Nationalpark-Zentrum Multimar Wattforum in Tonning

®  das NABU Naturzentrum Katinger Watt

m  viele (Beherbergungs-) Anbieter, die bereits auf Nachhaltigkeit setzen. Angebote reichen von
Nationalparkpartner-Zertifizierungen bis zu Bioangeboten im Bauernhof-Urlaub u.v.m.

® im Marketing umfangreiche Informationen zum Wattenmeer, dem Nationalpark und UNES-
CO-Weltnaturerbe, dem nachhaltigen Verhalten in der Natur, insbesondere am Strand, far
die Gaste, ,Mullsammelaktionen” am Strand mitten im Nationalpark
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® im Innenmarketing umfangreiche Aktionen zur Nachhaltigkeitsbildung der Anbieter, u. a. durch
die Teilnahme verschiedener Akteure an dem LPA-geférderten Qualifizierungsprogramm ,,Nach-
haltigkeits- und EE-Scouts im Nordsee-Tourismus’ den entsprechenden Veranstaltungen in der
Reihe ,TZ im Dialog’ den Angeboten des Tourismus-Clusters Schleswig-Holstein usw.

® |nitiierung und Teilnahme an strategischen Projekten zur Sicherung der Daseinsvorsorge (z.
B. Projekt , Kooperationsraum Mittleres Eiderstedt’ Leitbild T&nning 2030) und der lebens-
raumgerechten touristischen Ortsentwicklung (TEK St. Peter-Ording 2017, Masterplan
Tourismus Friedrichstadt 2025) sowie einer Teilhabe fir , alle” (Projekte zur Verbesserung der
Barrierefreiheit von 6ffentlichen Rdumen).

Die LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning macht damit praktisch erlebbar,
dass ein 0kologisch nachhaltiger Tourismus sozial wiinschenswert und ékonomisch nachhaltig ist.

B. Betroffene Akteure — Wen in der LTO betreffen diese Einfliisse?

Die folgende Matrix verdeutlicht, welche Bereiche und Akteure in welcher Art von maoglichen
Folgen der beschriebenen Entwicklungen im Bereich der Nachhaltigkeit betroffen sind.

Ubersicht 24 Einfliisse der Fokussierung auf Nachhaltigkeit auf den Tourismus in der LTO

Betroffene Bereiche Betroffene Akteure Auswirkung der Nachhaltigkeitsfokussierung
in der LTO in der LTO
Touristische Angebote ®  privatwirtschaftliche | m  Okologisch: Notwendigkeit der Entwicklung von
und Infrastrukturen Leistungsanbieter mehr nachhaltigen Produkten, u. a. in intensiverer
®  Nationalparkverwal- Kooperation zwischen Tourismus und Naturschutz
tung m  Sozial: Touristische Angebote miissen sozial nach-
®m  Naturschutz- haltiger werden, um u. a. das Fachkrafteproblem
organisationen bewaltigen zu kdnnen. AuBerdem: Barrierefreie

touristische Angebote ,fiir alle” sind auszubauen.
= Okonomisch: Die Rentabilitat muss fir die Leistungs-
trédger noch mehr in den Vordergrund riicken. Ren-
table Angebote sind hoch qualitativ (,nicht billig”),
wetthewerbsfahig und haben eine gute Auslastung

Stadte und Gemeinden = Kommunen ®  Naturschutz darf aus der kommunalen Perspektive
Kommunalpolitik nicht als Entwicklungshemmnis betrachtet werden.
Marketingorganisationen | ® LT0/TMO ®  Verdeutlichung der Marktpotenziale fiir kologisch,

sozial und 8konomisch nachhaltigen Tourismus

m  \Vermittlung zwischen Tourismus und Naturschutz

m  \Vermittlung zwischen einem ,Naturschutz-" (Natio-
nalpark) und ckologisch bewirtschaftetem Touris-
musraum (Windkraft, EE) und dem Gast

C. Ziele — Welche Ziele muss die LTO sich jeweils deswegen setzen?

®  Meta-Ziel: Konzeptionierung/Umsetzung eines nachhaltigen (6kologisch, 6konomisch,
sozial), d. h. marktgerechten, wettbewerbsfahigen Tourismus, der regionsaddquat im Hin-
blick auf die Anspriiche des Naturraums, der Einwohner und Géste ist

m  Offenhalten des Handlungsrahmens als Grundlage fir eine wertschopfungsorientierte
Tourismusentwicklung

m  Starkung der Planungssicherheit fir den Tourismus
®m  Etablierung der LTO-Region als nachhaltige Urlaubsregion bzw. Destination mit einer grofRen

Anzahl nachhaltiger Angebote (,Nachhaltigkeitsstrategie”)
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. Reaktionsmaglichkeiten — Wie kann die LTO reagieren, um ihre Ziele

zu erreichen?

Okologische Nachhaltigkeit: Weitere Ausformulierung ékologischer Produkte (z. B. durch regi-
onale Produzenten), Infrastrukturen (z. B. E-Mobilitat) bis hin zu 6ffentlichen Ausstattungen

(z. B. Radwege), um das bereits ausformulierte Versprechen einer nachhaltigen Urlaubsregion
weiter aufzuladen. Nebenbedingung: Weiteres Verankern des Nachhaltigkeitsgedankens ,,in
den Kopfen” im Sinne der o. a. Innenmarketingprojekte ,, Nachhaltigkeits- und EE-Scouts im
Nordsee-Tourismus’, den entsprechenden Veranstaltungen in der Reihe ,TZ im Dialog”

Soziale Nachhaltigkeit: Angesichts der enormen Herausforderungen fir die Region im
Bereich der Daseinsvorsorge, Lebensfahigkeit und Lebendigkeit der Kommunen bis hin zur
Sicherung des Unternehmer und Fachkraftereservoirs ist ein nachhaltiges Wirtschaften von
besonders hohem Stellenwert. Zur sozialen Nachhaltigkeit gehéren aber auch grundlegende
.Selbstverstandlichkeiten” wie Lohngerechtigkeit, angemessene Arbeitsbedingungen, barri-
erefreier Zugang zu touristischen Angeboten und Arbeitsstatten sowie 6ffentlichen Raumen.

Okonomische Nachhaltigkeit: Es geht um die Sicherung der dauerhaften Wettbewerbsfa-
higkeit des LTO-Raumes, seiner Anbieter und Produkte und die Unterstlitzung regionaler
Wertschopfungsketten. Voraussetzung: Hohe Qualitat der touristischen Leistungen (weder
Lbillig” noch , exklusiv hochpreisig”), und zwar a) was die ,, Hardware’ also Unterkunftsqua-
litdt, Infrastruktur, Breitbandausstattung/Netzgeschwindigkeit etc., betrifft und b) bezlglich
der , Software” (Servicequalitat, Touris-musbewusstsein in den Kommunen etc. ,Wie einige
andere Destinationen ist der LTO-Raum hier schon relativ weit, aber andererseits auch per
manent ,,auf dem Weg"

. Erforderliche Aktivitaten — Welche konkreten Dinge miissen die

Akteure jeweils tun?

Konsequente Berlcksichtigung des Meta-Ziels der Konzeptionierung und Umsetzung eines
nachhaltigen (6kologisch, 6konomisch, sozial), d. h. marktgerechtem und wettbewerbsfa-
higem Tourismus, der regionsadédquat im Hinblick auf die Anspriche des Naturraums, der
Einwohner und der Gaste ist

Gemeinsame Ermoglichung des Offenhaltens des Handlungsrahmens als Grundlage fir
eine wertschopfungsorientierte Tourismusentwicklung im LTO-Raum durch enge Zusam-
menarbeit von Kommunen, Politik, Tourismus und Naturschutz

Aufklarung und Information auf allen Ebenen hinsichtlich der Nachhaltigkeitsfrage

Zukunftsfeld ,Nachhaltigkeit” | Bewertung - Potenziale: Der Raum der LTO
St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning ist im Vergleich der Destina-
tionen in Schleswig-Holstein und darlber hinaus , Schrittmacher” im Bereich der Nach-
haltigkeit. Gleichwohl gibt es Potenziale in den drei Bereichen der 6kologischen, sozialen
und 6konomischen Nachhaltigkeit des Tourismus, die es gemeinsam und mit Kooperation
ihrer Partner auf der Landesebene (MWAVT, Clustermanagement und IBSH) wie auch vor
Ort (Nationalparkamt, Kommunen, Politik, Naturschutzorganisationen) auszuschopfen gilt.
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5.5 ZUKUNFTSFELD ,GASTE | QUELLMARKTE | MOTIVE*

A. Trends — Welche Verinderungen im Gesamtmarkt sind erkennbar?
Im touristischen Gesamtmarkt zeichnet sich eine Reihe von Entwicklungen ab, die die Rahmen-
bedingungen des Deutschland-Tourismus maRgeblich pragen (werden)?* :

® Demographischer Wandel im Quellmarkt: Der weit Uberwiegende Anteil der Gaste im LTO-Raum
entfallt auf inldndische Géste. Die Entwicklung der Bevolkerungsanzahl und Bevélkerungsstruktur
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in Deutschland sind - zusammen mit dem Reiseverhalten - wichtige Rahmenbedingungen fir die

Tourismusentwicklung des LTO-Raumes. Hinsichtlich der demographischen Entwicklung wurden
als auffélligste Entwicklungen in den letzten Jahren vor allem die Zunahme der Senioren, mehr
Migranten und Personen mit Migrationshintergrund und die Abnahme der Kinderzahl diskutiert.

m  Reisebegleitung: Der Anteil der Alleinreisenden wird stabil bleiben, leicht wachsende Bedeu-
tung hat das Segment der zu zweit und ohne Kinder reisenden Erwachsenen. Dabei wird die
Gruppe von Personen bedeutender, die zwar zusammen reisen, aber nicht unbedingt ein Paar
sind. Der Anteil von Urlaubsreisen mit Kindern wird weitgehend stabil bleiben. Dabei werden die
Ein-Kind-Urlaubsreisen an Bedeutung gewinnen.

®m Urlaubsmotive: Urlaubsmotive spiegeln die Bedirfnisse der Deutschen bei Urlaubsreisen
wider. Bei einer Urlaubsreise missen die Motive der Reisenden erflllt werden, damit am Ende
zufriedene Kunden stehen. Fir eine marktgerechte Angebotsentwicklung sind die Urlaubsmotive
daher von zentraler Bedeutung. Kennzeichen der zukinftigen Nachfrage sind dabei ein hohes
Anspruchsniveau und eine starke Flexibilitat im Verhalten, die auf einer breiten Palette von
Urlaubsinteressen und Motiven beruht (Multioptionalitét). Die Anspriiche an die Qualitat werden
also weiterhin hoch sein, wobei oft gleichzeitig eine hohe Preissensibilitdt vorliegt (die erfahrenen
Kunden wissen, was sie fur ihr Geld bekommen kénnen). (Quelle: Reiseanalyse-Trendstudie %)

m Urlaubsarten: Auch in Zukunft sind die beliebtesten Urlaubsreisearten Strand- und Badeurlaub, Aus-
ruhurlaub, Natur und Familienurlaub. Zuwéchse sind beim Strandurlaub, Stédte- und Sightseeing-Rei-
sen sowie beim Wellnessurlaub; Riickgange beim Ausruhurlaub und Gesundheitsurlaub zu erwarten.

®m  Reiseziele: Deutschland als Reiseziel wird in den nachsten Jahren an Bedeutung gewinnen. Bis
2025 scheint ein Wachstum von 10% realistisch zu sein.

m  Unterkunft: Auf dem Unterkunftsmarkt werden v.a. die Hotels einen Bedeutungsgewinn erfah-
ren. Die Qualitdtsanspriiche werden steigen (mindestens so gut wie zu Hause, aber origineller);
dabei ist die Privatsphare wichtig.

®  Organisation und Buchung: Eine weitere Verlagerung hin zur Onlinebuchung ist zu erwarten.
Dabei erhoht sich der Anteil der direkten Buchungen via Internet. Gerade bei Inlandsreisen wird
Zahl und Anteil organisierter Reisen abnehmen. Die zunehmende Onlinebuchung sorgt fir bes-
sere Bedingungen fir die Reisenden bei der selbst organisierten Einzelleistungsbuchung.

m  Reiseverhalten: Das Reiseverhalten der Deutschen ist insgesamt langfristig stabil, auffallig sind
jedoch u.a. das gednderte Informations- und Buchungsverhalten (Bedeutungszunahme des Inter
nets bei nicht verschwindender Nutzung der Offline-Quellen und Medien), wachsende Qualitats-
ansprlche, die Multioptionalitat der Kunden und die sinkende Aufenthaltsdauer. Im Gesamtvolu-
men des deutschen Reisemarktes sind kaum Veranderungen zu erwarten.

m Reisedauer: Die aktuelle Urlaubsreisedauer wird weiter sinken, allerdings nur noch moderat. Nach
bisherigen Erfahrungen werden gleichzeitig die Ausgaben pro Tag steigen. Die wirtschaftlichen
Folgen der Verkiirzung sind daher méglicherweise - wenn sie iberhaupt ins Gewicht fallen - gering.

24 NIT/IMT, DMO 3.0, Kiel/Heide
25 Lohmann, Sonntag, Schmicker, 2014, Urlaubsreisetrends 2025, Kiel (Hrsg. FUR)
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B. Einfliisse — Wie machen sich die Trends in der LTO hemerkbar?

Aus der operativen Sicht des Tourismus des LTO-Raumes sind die zuklnftigen Entwicklungen
in Bezug auf die (potenziellen) Gaste, die Quellmérkte sowie die Reisemotive der (zukunftigen)
Kunden von hoher Bedeutung. Dies gilt sowohl fiir die Entwicklung der zielgruppen- und the-
mengerechten Ausstattung der touristischen Zielgebiete im LTO-Raum (Infra- und Suprastruktur),
der Sicherung der Angebots- und Service-Qualitét bis hin zu einer effektiven und kleinraumlichen
Quellmarktbearbeitung.

Demographischer Wandel in der Gasteschaft: Die Altersstrukturen der Gaste im LTO-Raum unter
scheiden sich teilregional. Die Eiderstedter Dorfer (LTO-Raum ohne St PeterOrding, Tonning und
Friedrichstadt) weisen im Durchschnitt die ,jlingsten” Gaste auf. Die Friedrichstadter Gaste sind im
Mittel am Altesten.

Was die LTO im Blick haben muss: Fir alle Teilrdaume der LTO kommt es darauf an, die Gastestruk-
tur , frisch” zu halten und einer Uberalterung der Gasteschaft entgegen zu wirken. Auch in Zukunft
wird der Familienmarkt fir die LTO von besonders hoher Bedeutung bleiben und sich auf derzeiti-
gem Niveau bewegen.

Ubersicht 25: Gastestruktur — Alter der Ubernachtungsgiste der LTO

25%
70 Jahre +

10

sH 5 25 o

52,3 J. 58,3 J.
St. Peter Ordin Friedrichstadt
> 50% unter
50 Jahre
12

[%]

54,0 J.
Restl. Eiderstedt Tdénning

Basis: Alle Befragten mit Angaben SH (n=1.145), alle Befragten mit Angaben St. Peter-Ording (n=838), alle Befragten mit Angaben Friedrichstadt
(n=102), alle Befragten mit Angaben Tonning (n=175), alle Befragten mit Angaben restl. Eiderstedt (n=136), Angaben in %, @ in Jahren, Aufgrund von
Rundungen summieren sich die Werte nicht immer zu 100%.

Frage S1: Bitte tragen Sie hier Ihr Lebensalter ein.
Quelle: NIT 2016, GBSH 2015, Kiel

Wias die mittleren Altersgruppen anbetrifft, zeigt sich die Starke der Eiderstedter Dorfer im Fami-
lienmarkt u. a. an den sehr hohen Anteilen mitreisender Kinder und Jugendlicher (vgl. ebenfalls
die Ubersicht 26).

Hinsichtlich ihrer Einkommenssituation sind die Gaste der Eiderstedter Dorfer (mittlere Alters-
gruppen, Hochphase des Erwerbslebens, haufig Doppelverdiener) wie auch St. Peter-Ordings am
besten situiert, die Friedrichstadter Gaste (hoher Anteil von Personen, die aus dem Erwerbsleben
ausgeschieden sind) hingegen etwas weniger gut aufgestellt (Ubersicht 27). Was die LTO im
Blick haben muss: Gut situierte Gaste fordern Investitionen in gute Qualitat, die auch refinanzier
bar erscheint, denn trotz ihres hohem Einkommens sind sie nach wie vor preissensibel.

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
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Ubersicht 26: Gastestruktur — Reisebegleitung mit Kindern und Jugendlichen in der LTO

7
Mit Jugendlichen
SH _ 15 zwischen 14 und 17

Jahren

9
9 L
B Mit Kind(ern)
Nordsee [N 18 zwischen 6 und 13

11 Jahren

Mit Kind(ern) unter

st Peter-Oraing [ 4 6 Jahren

] ... in St. Peter-Ording
etwas < Nordsee-SH-J

4

Friedrichstadt [ 11
6
12
9

17

rest. Eidersteat | 7

21
] ... restliches Eiderstedt
stark im Familienmarkt

Basis: Alle Befragten mit Angaben zur Anzahl der Reisebegleitung SH (n=1.137), alle Befragten mit Angaben zur Anzahl der Reisebegleitung Nordsee
(n=258), alle Befragten mit Angaben zur Anzahl der Reisebegleitung St. Peter-Ording (n=857), Friedrichstadt (n=97), alle Befragten mit Angaben zur Anzahl
der Reisebegleitung Tonning (n=183), alle Befragten mit Angaben zur Anzahl der Reisebegleitung restl. Eiderstedt (n=138)

Frage 16: Auf wie viele Personen beziehen sich diese Angaben? Wie viele Personen gehdren zu lhrer Reisegruppe, Sie selbst eingeschlossen?
Quelle: NIT, 2016, GBSH 2015, Kiel,

Wias die Ausrichtung auf die Landes-Zielgruppen betrifft kann der LTO-Raum ohne Weiteres mit-
gehen, mit anderen Worten, die landesseitig im Vordergrund stehenden Zielgruppen, v. a. die
Natururlauber, Entschleuniger und die Familien finden sich in fast allen Teilrdumen mindestens
ebenso haufig, wenn nicht haufiger als im Landesdurchschnitt (vgl. die Ubersicht unten) wieder.

«Natururlauber”: Personen, die auf ihrer Reise Urspringlichkeit und Natur erleben mdéchten,
sich dabei besonders in der Natur aufhalten, Rad fahren, typische Speisen geniel3en. Aber auch
Aktivitaten am, im und auf dem Wasser und kulturelle Sehenswirdigkeiten interessant finden.
Ihnen sind Verantwortung und Nachhaltigkeit wichtig.

Familienurlauber”: Personen, die auf ihrer Reise Spald mit der Familie erleben mochten. lhnen
sind Aktivitaten wichtig, besonders am, im und auf dem Wasser. Ebenso sind Vergnligen und
Leidenschaft wichtig.

«Entschleuniger”: Personen, die sich auf ihrer Reise verwohnen lassen mdchten, etwas fir die
Gesundheit tun, abschalten, aber auch mal Luxus genieRen wollen. Besonders gerne gehen sie
spazieren, aber auch Shopping, Naturaufenthalte und Wellness werden gerne unternommen.
Ihnen sind Frieden und Harmonie wichtig.
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Ubersicht 27: Gastestruktur — Einkommen der Ubernachtungsgiste der LTO

bis EUR 1.999 EEUR 2.000 - EUR 2.999 B EUR 3.000 und mehr

SH 45

w
w

SPO 30 48

Friedrichstadt 36 24

Ténning 32 47

restl. Eiderstedt 28 56

Basis: Bevolkerung 2015* (n=7.720), Urlaubsreisende 2014* (n=5.975), alle inlandischen Befragten mit Angaben SH 2015 (n=862), alle inlandischen
Befragten mit Angaben St. Peter-Ording (n=630), alle inléndischen Befragten mit Angaben Friedrichstadt (n=58, alle inldndischen Befragten mit Anga-
ben Tonning (n=142), alle inlandischen Befragten mit Angaben restl. Eiderstedt (n=99), Angaben in %

Frage S4: Wie hoch ist Ihr monatliches Haushaltsnettoeinkommen insgesamt?

Quelle: NIT 2016, GBSH 2015, Kiel

Ubersicht 28: Gastestruktur — SH-Zielgruppenprisenz unter den Ubernachtungsgésten der LTO

LTO-weit
stark
vertreten

LTO-weit
stark, perspektivisch
auch in Friedrichstadt

Natururlauber B Familienurlauber Anteil

SH-Zielgruppen
gesamt *

sH e 56%

¥ Entschleuniger Neugierige

SPO 14 66%

Friedrichstadt

restl.
Eiderstedt

9 65%

17 15
15 1 49%
21

Frage 22: ,Wie weit treffen die folgenden Beschreibungen auf Sie personlich bei dieser Reise zu?; Anteile fiir , Tritt ganz genau zu" (TOP-1-Box);
Mehrfachnennungen méglich * 100% -Netto-Anteil , Trifft ganz genau zu” (Nettowert: Natururlauber/Familienurlauber/Entschleuniger/Neugierige;
Stadtereisende nicht dargestellt) Basis: Alle Befragten SH (n=1.174), St. Peter-Ording (n=889), Friedrichstadt (n=109), Ténning (n=189), restl. Eiderstedt
(n=140)

Quelle: NIT 2016, GBSH 2015, Kiel

Die feste Verankerung des LTO-Raums im Reisegebiet Nordsee SH zeigt sich an den zentralen
Reiseentscheidungsgriinden der Gaste (Ubersicht 27). Erholung, Strand, Meer, Klima, Luft, Land-
schaft liegen flr alle Teilrdume der LTO ganz vorne und decken sich mit den o. a. Positionierungs-
schwerpunkten des LTO-Raums. Hinzu kommen teilrdumliche Besonderheiten wie z. B. Lan-
durlaub (Eiderstedt), Stadterlebnis (Friedrichstadt), Maritimes/Kulinarik (Ténning). Was die LTO im
Blick haben muss: Die gemeinsamen, verbindenden Themen in der LTO sind weiter aufzuladen.

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



Strand, Meer,
Bademaglichkeiten

Klima, Luft

Erholungs-
maglichkeiten

Landschaft, Lage

Natur (Flora & Fauna)

Radfahrmdglichkeiten

Gastfreundliche
Einwohner, Vermieter

Anreise, Erreichbarkeit

Maglichkeiten
zum Wandern,Joggen,
(Nordic) Walking

Unterkunftsangebot

Weltnaturerbestatte
Wattenmeer

(Tages-)
Ausflugsmdglichkeiten

Preis

Wellness-,
Gesundheitsangebote

Ortshild, Architektur

Kulinarische
Angebote

Freizeitangebot

Angebote fiir Kinder

Ubersicht 29: Reiseentscheidungsgriinde der Ubernachtungsgiste der LTO

M SH
1 St. Peter-Ording

™ Friedrichstadt
M Tonning
M Restl. Eiderstedt

Basis: SH (n=1.174), St. Peter-Ording
(n=889), Friedrichstadt (n=109), T6n-
ning (n=189), restl. Eiderstedt (n=140),
Angaben in %. Frage 9: Welche der
folgenden Aspekte waren bei der
Entscheidung fiir Ihr gegenwartiges
Reiseziel besonders wichtig? (Mehrere
Antworten moglich!)

Quelle: NIT, 2016, Gastebefragung
Schleswig-Holstein, Kiel.

Das enge Zusammengehotren des LTO-Raums zeigt sich nicht zuletzt am Ausflugsverhalten Ausflugs-
der Géaste vor Ort wahrend ihres Aufenthaltes. Die Ausflugsintensitaten der Géaste aufderhalb verhalten
St. PeterOrdings sind ebenso wie die Anzahl der Ausfliige je Urlaubsaufenthalt im Vergleich zum
Landesdurchschnitt besonders hoch. Was die LTO im Blick haben muss: Die Halbinsel Eiderstedt

ist ein integrierter Erlebnisraum flr die Gaste. Angebotsentwicklungen in einer Gemeinde dienen

letztlich allen gemeinsam. Und: Nicht an allen Standorten muss alles angeboten werden.
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Ubersicht 30: Ausflugsintensitit und -héufigkeit der Ubernachtungsgéste der LTO

(Anteil der Befragten, die mind. einen Ausflug gemacht haben)

97
93
87

=
=2 Ausflugs-
E !nt?nsitét 75 77
= in %
(-]
o

fﬁﬂﬁggl 5,2 4.8 5,0 6,3 7.1

je Aufenthalt

SH SPO Friedrichstadt Toénning  restl. Eiderstedt

Quelle: NIT, Basis: Alle Befragten mit Angaben SH (n=1.161), alle Befragten mit Angaben St. Peter-Ording (n=877), alle Befragten mit Angaben Fried-
richstadt (n=100), alle Befragten mit Angaben Tonning (n=185), alle Befragten mit Angaben restl. Eiderstedt (n=139), Alle Befragten, die Tagesausflige
unternommen haben: abweichende Fallzahlen, Angaben in %

Frage 12: Haben Sie von lhrem gegenwaértigen Aufenthaltsort aus Ausfliige unternommen? Frage 13: Wie viele Ausfliige waren das?

In diesem Erlebnisraum spielt fir viele Gaste der Strand in St. PeterOrding eine zentrale Rolle.

So suchen die Gaste der Dorfer Eiderstedts an drei Tagen je Reise einen Strand in St. PeterOr
ding auf, die Gaste Tonnings an zwei Tagen je Reise und sogar die Gaste Friedrichstadts an einem
halben Tag jeder Reise.

Der intensive Urlauberlokalverkehr von/aus Eiderstedt, Tonning und Friedrichstadt nach St.
Peter-Ording, v. a. an die Strande, ist aber auch eine gemeinsame Herausforderung aller Kommu-
nen, u. a. im Bereich der Verkehrsbelastungen. Weil als Anreiseverkehrsmittel der PKW nach wie
vor stark dominiert (Bahnanteil 2015: 10%) werden auch die Ausflige zu einem grof3en Teil mit
dem PKW durchgefihrt.

Ubersicht 31: Ausflugsintensitit und -haufigkeit der Ubernachtungsgiste der LTO

Anteil der Tage, an denen die
Aufenthaltsdauer Gaste die Strinde in St. Peter-

(Tage, Q) Ording nutzen
\ ST.PETER- @-lich an
RROR ORDING 97 69% drei Tagen
je Reise
Halbinsel 2 94 _ 359,
EIDERSTEDT =2 ’ @-lich an °
2 Tagen
je Reise
Tonning ) -
T 8.9 & @-lich an
0,5 Tagen je
((m\ Reise
16 ? 6,2 9‘%,

FRIEDRICHSTADT
it Hollsndershedt

Quelle: NIT, Basis: Alle Befragten St. Peter-Ording (n=889), alle Befragten Friedrichstadt (n=109), alle Befragten Tonning (n=189), alle Befragten restl.
Eiderstedt (n=140), Angaben in % der Aufenthaltsdauer, Frage 14: An wie vielen Tagen haben Sie einen der Strande in St. Peter-Ording besucht?

48 Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



Zusammen mit der kleinrdumlichen Nachfrageballung durch die Ausflugstatigkeiten kommt es
insbesondere in der Sommersaison teilraumlich zu Uberlastungssituationen. Was die LTO im
Blick haben muss: Ebenso wie die Kommunen der LTO voneinander touristisch profitieren, sind
auch Belastungen als Folge der touristischen Aktivitdt gemeinsam zu tragen.

Angesichts des intensiven Wettbewerbs der Reiseziele um die potenziellen Gaste kommmt den
Angebotsbewertungen durch die Gaste der LTO sowie deren Wiederkehrbereitschaft eine ent-
scheidende Bedeutung zu. Die Angebotsbewertungen liegen im LTO-Raum dicht beieinander und
sind im Landesvergleich (auRer Friedrichstadt) etwas besser.

Ubersicht 32: Bewertungen des Aufenthaltes durch die Ubernachtungsgéste der LTO
(Durchschnitt in Schulnoten)

1,9
1,8
1,7 1,7 1,7
1,6

SH SH Nordsee SPO Friedrichstadt =~ Ténning restl. Eiderstedt

Quelle: NIT, Basis: Alle Befragten mit Angaben zu dem jeweiligen Aspekt, Durchschnitt in Schulnoten. Frage 11: Wie bewerten die die folgenden
Aspekte in lhrem Reiseziel?

Die besten Bewertungen erhalten im LTO-Raum die Angebote zum Wandern, \Walken bzw. Spa-
zierengehen, die Radfahrmdglichkeiten, die Strande und Bademdglichkeiten sowie die Naturin-
fozentren und Naturerlebnisangebote, aber auch die Tourismusstellen. V. a. in St. PeterOrding
schneiden die Gesundheits- und Wellnessangebote auch gut ab (vgl. unten).

Besonders schlechte Bewertungen aus der Sicht der Géaste trifft allerdings die Internetversorgung
im LTO-Raum (vgl. Abschnitt Zukunftsfeld ,Marketing und Vertrieb").

Ubersicht 33: Angebotshewertungen durch die Ubernachtungsgiste der LTO
(Durchschnitt in Schulnoten)

SPO ®Friedrichstadt lenning Restl. Eiderstedt

94 94
91 93 91 9090

84 8584 84
78

69

| |‘ | ‘ |‘ ‘ || | |

Beschilderung Einkaufs- ier Strand/ Radfahr- Msglichkeiten zum
der Wanderwege méglichkeiten der Radwege Wanderungen (2.B. Tmms\ Semce/ Info Natt Wandem, Joggen,
naturkundlich) Walken, Nordic
Walking

Quelle: NIT, Basis: Alle Befragten mit Angaben zu den jeweiligen Aspekten St. Peter-Ording, Friedrichstadt, Ténning, restl. Eiderstedt (n=vgl. Tabel-
lenband), hier sehr gut/gut (Top-2-Boxes). Frage 17: Wie zufrieden sind Sie mit den folgenden Aspekten in lhrem Reiseziel? Verwenden Sie bitte die
Schulnoten von 1 (sehr gut) bis 6 (ungeniigend).
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Was die LTO im Blick haben muss: Als Reiseziel gute Bewertungen fir die Angebots- und Erleb-
nisqualitdt von den Gasten zu erhalten, ist im Wettbewerb der Reiseziele von entscheidendem
Stellenwert. Die Lebensrealitdt eines groRen Teils der Gaste in der sog. Sharing-Economy ist,
Erlebnisse, positive wie negative, Verwandten, Bekannten und Freunden laufend bildhaft oder
in Kurzberichten mitzuteilen, zu posten, in Bewertungsportalen zu bewerten usw. Qualitatsge-
sichtspunkte in der gesamten sog. , Reise des Kunden” (neudeutsch: Customer Journey), von
inspirierenden und informierenden Marketingaktionen Uber die Buchung, der Durchfihrung der
Reise bis zur nachtraglichen Bewertungsmaglichkeit zu beachten, ist mehr denn je ,,Pflicht” aller
touristischen Leitungstrager im LTO-Raum.

Im glinstigen Fall belohnt der Gast den LTO-Raum mit seiner Bereitschaft zur Wiederkehr.
Die Wiederkehrbereitschaft der Ubernachtungsgéste der LTO liegt mit Werten von 53% fur die
Dorfer Eiderstedts und 57% fir Tonning mindestens im Landesdurchschnitt bzw. geringflgig

héher. Der Wert fir St. PeterOrding ist mit 67 % dabei deutlich héher als im Landesmittel.

Ubersicht 34: Wiederkehrbereitschaft der Ubernachtungsgiste der LTO

Wichtig:

Kunden- Wiederkehr in denselben Ort in % «
. ~gute
bindung Werte

67 TOP-Wert
7
52 5 53
36
SH gesamt SPO Friedrichstadt ~ Tonning restl.

Eiderstedt

Quelle: NIT, Quelle: NIT, Basis: Alle Befragten: GBSH (n=1.174), St. Peter-Ording (n=889), Friedrichstadt (n=109), Tonning (n=189), restl. Eiderstedt
(n=140), Angaben in %, Frage 21: Haben Sie vor, in den ndchsten 3 Jahren wieder eine Reise nach Schleswig-Holstein zu machen? (Mehrere Antwor-
ten maglich!) ,.in denselben Ort/in dieselbe Stadt

Was die LTO im Blick haben muss: Das LTO-Gebiet insgesamt, insbesondere St. Peter-Ording
erfreut sich derzeit zwar einer hohen Kundenzufriedenheit und Wiederkehrbereitschaft. Unter
der Maligabe der beschriebenen zu erwartenden Zukunft im Reisemarkt und der ,,Kunden der
Zukunft” ist dies eine gute Ausgangsposition, um im Wettbewerb der Reiseziele und Urlaubsfor-
men bestehen zu kdnnen. Bis die konkrete Buchung flir den wiederholten Aufenthalt erfolgt, sind
aber weitere , Botschaften” in der Kommunikation mit dem Gast ndtig, um ihn tatsachlich weiter
an den LTO-Raum ,,zu binden”

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



Die LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning hat dabei die Quellmaérkte
ihrer Gaste im Blick zu halten, die sie gemeinsam mit der Nordsee Tourismus Service GmbH,
Husum bearbeitet?. Der inldndische Quellmarkt hat flr die Nordsee Schleswig-Holstein mit
einem Nachfrageanteil im sog. gewerblichen Ubernachtungstourismus von mehr als 90% nach
wie vor zentralen Stellenwert. Daher steht der Inlandsquellmarkt im Marketing fir die Destination
im Vordergrund.

Der Anteil der Auslandsgéste und -libernachtungen liegt an der Nordsee Schleswig-Holstein aktu-
ell (2015)% bei rund 3 % bzw. 1%. In den vergangenen Jahren haben sich nicht zuletzt aufgrund
des Einsatzes der NTS und ihrer Partner in der Quellmarktbearbeitung die Ankiinfte und Uber
nachtungszahlen der Gaste aus Danemark, der Schweiz und Osterreich besonders gut entwickelt.

Ubersicht 35: Auslandsherkunft der Géste der nordsee Schleswig-Holstein - Ankiinfte
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Ubersicht 36:: Auslandsherkunft der Giste der nordsee Schleswig-Holstein - Ubernachtungen
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26 Die folgenden Quellmarktdaten werden zitiert aus: NTS, 2017/2018, nordsee Masterplan, Husum, S. 43 ff.
27 Quelle: Statistik-Nord, 2016, Der Fremdenverkehr in den Gemeinden Schleswig-Holsteins, Kiel; Basis: 2015; sog. gewerb-
liche Nachfrage in festen Beherbergungsstatten mit 10 Betten und mehr sowie im Touristik-Camping
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Wias das allgemeine Interessenpotenzial fir die Nordsee Schleswig-Holstein im deutschen Quell-
markt betrifft, stellt sich flr den Zeitraum 2017 — 2019 die Ausgangslage wie folgt dar?8:

Knapp ein Drittel (30%) der Deutschen hat generell Interesse an der Nordsee Schleswig-Holstein
als Urlaubsreiseziel.

Ein grof3es Potenzial, das jedoch nicht selbstversténdlich zu einer entsprechenden Anzahl von
Urlauben an die Nordsee SH flihrt. Denn nur 6% der Deutschen sind sich ziemlich sicher, inner
halb der nachsten 3 Jahre einen Urlaub an der Nordsee SH verbringen zu wollen, fiir 25% kommt
dies generell in Frage. Das Interesse an anderen Reisezielen im In- und Ausland kann jedoch zur
Wabhl eines anders Reiseziels flhren.

Hier gilt es, mit einem geographisch gezielten Marketing die Gaste zum richtigen Zeitpunkt,
Uber den passenden Informationsweg mit einem Produkt anzusprechen, das den Winschen und
Beddrfnissen der Gaste entspricht. Dabei ist das Interesse an der Nordsee SH nicht in allen Teilen
Deutschlands gleich hoch.

Dabei spielt vor allem das Volumen des Interessentenpotentials und die Entfernung in die Des-
tination eine Rolle. Hinzu kommt, dass die Kaufkraft fir Urlaubsreisen? im Inlandsquellmarkt
selbst in den einzelnen Bundeslandern erhebliche Unterschiede aufweist (vgl. Ubersicht 37).

Was die LTO im Blick haben muss: Grundsatzlich gilt fir die Bearbeitung von Quellmérkten, die
Zielgruppen und Themen zu definieren, kreative Idee fiir die Kundenansprache zu entwickeln und
bei der Marktbearbeitung verschiedene Marketingaktivitdten ganzheitlich aufeinander abstimmen.

26FUR, 2017 Reiseanalyse RA 2017; Kiel, Basis: Interessenten an einer Urlaubsreise an die Nordsee SH im Zeitraum 2017
— 2019, Basis: n=2.317 (Hinweis: Frage: , Planen Sie innerhalb der nachsten drei Jahre (also 2017, 2018 oder 2019) ziemlich
sicher eine Urlaubsreise in eine oder mehrere dieser Regionen? Und welche dieser Regionen kommen fir Sie in den
nachsten drei Jahren als Urlaubsziel generell in Frage?"” Auswahl fir , Schleswig-Holstein: Nordseekiste”

P http://www.gfk.com/de/insights/press-release/regionalen-kaufkraft-fuerurlaubsreisen
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Ubersicht 37: Schwerpunktsetzungen des Marketings in inldndischen Quellmérkten

Bundesland | Einwohner | Interessentenpotenzial | Hauptstadt bzw. Distanz als Reisezeit | Schwerpunktsetzung
2017 - 2019 Teilregionen in Stunden nach im Marketing der
mit Urlaubsrei- Husum NTS
i . i sen-kaufkraft iiber
Mio. o Mio. Landes-@ PKW Bahn »
NRW 179 44 6.7 Dissseldorf 5,75 7.0 £
=T
Ksin 6.0 6.75 Kernmarkt NRW, =
Fokus auf den Raum z
Bonn 6.0 7.75 Disseldorf, K6ln, Bonn
Miinster 50 55
NDS 79 45 3.0 Hannover 35 35
HE 6,2 47 2,4 Wiesbaden 7,0 1,75
Frankfurt 6,25 6.5 Fokus auf die kauf-
kraftstarken Raume
Frankfurt, Wiesbaden,
BW 10,9 18 1,7 Stuttgart 8.0 8,5 Stuttgart Minchen,
Nirnberg
By 12,8 14 1,5 Miinchen 8,5 8,0
Nirnberg 75 7,0
RP 41 22 0.8 Mainz 6,75 7.5
SH 2.9 33 0.8 Kiel 1,25 2,5
Heimatmarkt” SH/HH
(u. a. Kurzreisen)
HH 1.8 47 0.7 Hamburg 2,0 2,0
S 41 19 0,7 Dresden 6,25 6,5
Leipzig 5,75 5,25
TH 2.2 35 0,7 Erfurt 6,0 6,25
B 35 20 0,6 Berlin 45 40
BB 25 19 04 Potsdam 45 55
SL 1,0 44 04 Saarbriicken 8,25 9,25
HB 0,7 44 0.2 Bremen 3,0 3,0
MV 1,6 19 0.2 Schwerin 3.0 425
SA 2.2 7 0.1 Magdeburg 50 5,75
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C. Betroffene Akteure — Wen in der LTO betreffen diese Einfliisse?
Die folgenden Akteure werden von den Entwicklungen im Zukunftsfeld , Gaste” beeinflusst.

Ubersicht 38: Einfliisse der Gastetrends auf den Tourismus in der LTO

Betroffene Bereiche Betroffene Akteure Auswirkung der Gastetrends
in der LTO in der LTO

Touristische Angebote und | ®  Leistungsanbieter ®  Notwendigkeit einer weiteren Differenzierung der

Infrastruktur touristischen Angebote (privatwirtschaftlich, aber
im Bereich der Infrastruktur auch andere wie z. B.
Naturschutzorganisationen) fir die Zielgruppen
(generell: mehr &ltere Gaste, teilrdumlich aber auch
jingere Gaste und Familien)

®  Beriicksichtigung internationaler Qualitatsstan-
dards im Angebot

m  |etztlich: Gewahrleistung buchungsauslosender
Leistungsqualitaten

=
(=)
=
=T
o=
—_
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L

Stadte und Gemeinden ® Kommunaler ®  Umsetzung wettbewerbsrelevanter Qualitats-
Trager 6ffentlicher standards auch im Hinblick auf die Ausstattung
Infrastruktur offentlicher Bereiche wie Ortsbilder und 6ffentliche
Infrastrukturen
Marketingorganisationen | ® TMQ /LTO /Tl ®m  Notwendigkeit einer hochprofessionellen Marketin-

garbeit angefangen von der Quellmarktbearbeitung
durch die TMO (NTS) und die LTO

®m  Umsetzung hoher Serviceanspriiche in der Gastebe-
treuung vor Ort durch die Tls im LTO-Raum

D. Ziele — Welche Ziele muss die LTO sich jeweils deswegen setzen?
®  Zielgruppenorientierung in der Angebotsentwicklung und im Marketing

®  Sicherung hoher (internationaler) Qualitdtsstandards

m  Wertschopfungsorientierung (Umsatz je Gast)

®  Gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis

®  Insgesamt: Sicherung der Wettbewerbsposition im Markt

E. Reaktionsmoglichkeiten — Wie kann die LTO reagieren, um ihre Ziele zu
erreichen?
m  Zielgruppenorientierung und Sicherung hoher (internationaler) Qualitatsstandards durch ...

* Angebote aus inhaltlicher Sicht, die die Gaste brauchen und interessieren (von denen es
in der LTO-Region auch reichlich gibt) und

» Angebotsqualitdten, die die Gaste aufgrund ihrer groRen Reiseerfahrung kennen, schat-
zen und letztlich auch im LTO-Raum erleben wollen sowie

« eine Art und Weise der Kommunikation der Angebote im Marketing, die die Gaste
anspricht, ihr Interesse weckt und letztlich Buchungen bewirkt

®  \Wertschopfungsorientierung (Wertschépfung je Gast) durch tolle Angebote, fiir die die
Gaste aufgrund des guten Preis-Leistungs-Verhaltnisses auch bereit sind entsprechende
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Preise zu zahlen, die wiederum der Leistungstrager bendtigt, um die entsprechenden Ange-
bote auch dauerhaft bereitstellen zu kénnen

®m  Sicherung der Wettbewerbsposition im Markt durch vorausschauende Entwicklung der
Kapazitaten und Qualitaten im Angebot (privatwirtschaftlich und 6ffentlich), um zu einer Des-
tination zu werden, die im Wettbewerb nicht hinterherhinkt, sondern selbst Standards setzt

F. Erforderliche Aktivitaten — Welche konkreten Dinge miissen die Akteure jeweils tun?
m  Angebote, Zielorientierung und Qualitat

«  Motivation und Hilfestellung der Leistungstrager fir das Mitgehen bei der durchgén-
gigen Qualitatsstrategie, u. a. durch Innenmarketingmalnahmen wie die erfolgreich
etablierte Veranstaltungsreihe ,TZ im Dialog’ die Unterstltzung von KMU-bezogenen
Veranstaltungen des Tourismusclusters SH usw.

+ Angebotssicherung im privatwirtschaftlichen Bereich durch Begleitung von Betriebslber-
gaben und -nachfolgen — gesamtregional in den touristischen Zentren in St. PeterOrding,
Tonning, Friedrichstadt wie auch Garding sowie in den Dorfern Eiderstedts, u. a. durch
die Vermittlung von Angeboten der IHK, des Tourismusclusters

* Entwicklung durch Ansiedlung neuer oder Reattraktivierung bestehender
Unterkunftsangebote

®  Entwicklung neuer und Reattraktivierung bestehender Angebote im Bereich der Infrastruktu-
ren, z. B. im Bereich des Strandes und der Promenade St. PeterOrdings, im Multimar Watt-
forum in Ténning, in innerstadtischen Bereichen Ténnings, Friedrichstadts und Gardings wie
auch in den Dorfern auf Eiderstedt (vgl. Infrastrukturentwicklungsplan LTO SPO/Eiderstedt
mit Friedrichstadt und Ténning)

Zukunftsfeld ,Gaste | Quellmérkte | Motive” | Bewertung — Potenziale: Der gesamte
(Inlands-) Reisemarkt bleibt keine statische Rahmengrofie des Tourismus im LTO-Raum, er
verdndert sich. Dabei mag es Faktoren geben, die sich fir den LTO-Raum glinstig entwi-
ckeln, wie z. B. die erwartete Stabilitat bei den Inlandsreisen der Deutschen wie auch eine
glinstige Marktentwicklung im Bereich des Natururlaubs und den nach wie vor ,groRen”
Prioritaten , Strand’ ,Meer’ ,Baden’ ,Sonne” im Reisemarkt. Was letztlich im Wettbe-
werb nur hilft, ist eine durchgangige Qualitatsstrategie vom aktivierenden Marketing bis
hin zu allen Bereichen des Aufenthaltes (Unterkinfte, Infrastruktur, Erlebnisse) bis hin zur
Begleitung der sog. Reflexionsphase des Gastes. Im glnstigsten Fall hinkt die LTO Stan-
dards nicht hinterher, sondern setzt sie selbst.

9.6 ZUKUNFTSFELD ,TOURISMUSMARKETING UND VERTRIEB"

A. Trends — Welche Verdnderungen im Gesamtmarkt sind erkennbar?

Der Bereich Marketing und Vertrieb hat im Deutschland-Tourismus eine besonders hohe
Dynamik. Der SchlUsselbegriff dabei ist die , Digitalisierung” Dabei geht es um die folgenden
Entwicklungen.

m  Explosionsartige Zunahme der Onlineverfligbarkeit und -nutzung von reisebezogenen Infor
mationen in den vergangenen Jahrzehnten

Abschlussbericht April 2018 b5b

=
(-]
=
=T
o=
—
(7
T




=
]
=
=T
o=
fom
(7
L

56

2006

2016

®  Erwartung, dass sich diese Dynamik in den nachsten eineinhalb Jahrzehnten fortsetzt

m  Marktdifferenzierung der Anbieter, die an den beschriebenen Systemen partizipieren kon-
nen, und Anbieter, die dazu nicht in der Lage sind und die nur den Ausweg haben, erstere in
ihre Leistungskette einzubeziehen

m  Betroffen sind praktisch alle Destinationen, die unmittelbar (also ohne Intermediare wie z.B.
Reiseveranstalter) endkundenorientiertes Marketing betreiben

m  Alle Destinationen stehen vor der Herausforderung, fir den Aufenthalt vor Ort ein hochwer
tiges und zuverlassiges Informations- und ggf. Buchungsangebot bereitzuhalten

Fur die Gaste ist das digitalisierte Lebens- und Reiserealitat. Sie nehmen tUberwiegend, Uber kurz
oder lang und bereitwillig die neuen Techniken an und dies Uber alle Altersgruppen hinweg.

Ubersicht 39: Internetzugang der Deutschen 2006 - 2016

38%

30-49 50-69 70+

Jahre Jahre Jahre
kein
Internetzugang
—>

>

mit
Internetzugang

Quelle: FUR, RA 2006/2016, face-to-face, Kiel, Nutzung der Informationsquellen fiir die Haupturlaubsreise 2012, Nettowerte (Anregungen und konkrete
Informationen) in %, Urlaubsreisende in der deutschsprachigen Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre in Deutschland

Dabei wird nicht nur die Verwendung des stationdren Internets, sondern auch die Nutzung des
mobilen Internets immer wichtiger flir die Reisebranche.

Von den 40,5 Mio. Reisenden mit mobilem Internetzugang informieren sich 44% vor der Reise
Uber das mobile Internet, unterwegs sind es 32%.

Die Nutzung des mobilen Internet zur Buchung von Reiseleistungen ist im Vergleich zur Infor
mation noch nicht so stark ausgepréagt: 15% buchen vor der Reise mobil, 6% unterwegs (vgl.
Verband Internet Reisevertrieb e. V., 2018%°).

Ubersicht 40: Informationsverhalten fiir die Haupturlaubsreise der Deutschen
78 % Offline
Nutzungstrend:
44 % Online
W  Nutzungstrend:

Quelle: FUR, RA 2013 face-to-face, Kiel, Nutzung der Informationsquellen fiir die Haupturlaubsreise 2012, Nettowerte (Anregungen und konkrete
Informationen) in %, Urlaubsreisende in der deutschsprachigen Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre in Deutschland

%0 https://v-i-r.de/chart/nutzung-des-mobilen-internet-bei-reisen/
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Ubersicht 41: Nutzung des mobilen Internets bei den Reisen der Deutschen 2012 - 2016

vor der Reise Uber
das mobile Internet
informiert

vor der Reise Uber
das mobile Internet
gebucht

wahrend der Reise
Uber das mobile
Internet informiert
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wahrend der Reise
Uber das mobile
Internet gebucht

Quelle: FUR, RA 2013/2017, Kiel

Entsprechend dieser Prozesse wird die Reise des Gastes immer hdufiger anhand der sog. ,Reise
des Kunden” (Costumer Journey oder kurz CJ) unter der Berlcksichtigung des , Sharings”
beschrieben.

Der Gast lasst sich inspirieren, informiert sich, bucht im ginstigen Fall. Er reist an, umher und
wieder ab. Er erinnert sich, bewertet den Aufenthalt bewusst oder unbewusst und entwickelt
ggf. eine Wiederkehr- und/oder Empfehlungsbereitschaft. Und: Er teilt (,, Sharing”) seine Einstel-
lungen, Aktivitdten und Bewertungen mehr oder weniger hdufig — online — und wird so zum
Katalysator, teilweise sogar zum Produzenten von Information tber ,Gutes” und , Schlechtes”

Ubersicht 42: Costumer Journey

Vor der Reise Unterwegs Nach der Reise

VORBEREITUNG ERLEBNIS REFLEXION

By, %

Selektion

VAV VIV AV IR VAV AV

Quelle: FUR, NIT
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B. Einfliisse — Wie machen sich die Trends in der LTO hemerkbar?

Entsprechend der Entwicklung im Gesamtmarkt spielen digitale Medien auch im LTO-Raum
mittlerweile eine entscheidende Rolle, v. a. die Websites der Unterkiinfte und die Websites
der Region/der Orte (mittlerweile Uber den gemeinsamen Internetauftritt der LTO) sowie die
Online-Buchungsportale. Allerdings: Auch die Offline-Medien werden nicht vollstandig verschwin-
den, sondern auch langfristig im Kommunikationsportfolio eine Rolle spielen.

Ubersicht 43: Informationswege der Ubernachtungsgiste der LTO
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Website der Unterkunft

46

4
953

Website der Region, des Ortes

Verwandte/Bekannte/Freunde

Online-Buch rtal
rine-Buchtingsporia’e TOP 3 Info-Quellen:

Websites und Berichte

Reiseliteratur, Reisefuihrer
von Bekannten

Tourist-Informationen Region/Ort

Gastgeberverzeichnis
H St. Peter-Ording
Friedrichstadt

Online-Bewertungsportale

Hausprospekt eines Vermieters N
Ténning

Zeitungen, Zeitschriften Hrestl. Eiderstedt

Quelle: NIT, Basis: Alle Befragten St. Peter-Ording (n=889), Friedrichstadt (n=109), Ténning (n=189), restl. Eiderstedt (n=140), Angaben in %

Frage 6: Wie haben Sie sich bei dieser Reise tiber Ihr aktuelles Reiseziel informiert? (Mehrere Antworten maglich!); Dargestellt sind die TOP 10

Uber das sog. ,.Sharing” finden die Mitteilungen der Verwandten/Bekannten und Freunde (die
sog. ,VuB") zunehmend online statt.

Besonders schmerzhaft fir die LTO sind die sehr schlechten Bewertungen der Internetversor
gung im LTO-Raum durch die Gaste, unter anderem deshalb, weil das auf der Suche nach einem
Netzzugang, ratlose Umherirren im Urlaubsort schlichtweg nicht zur Urlaubserinnerung eines
Gastes gehoren darf, aber leider Realitat der im LTO-Raum befragten Gaste ist.

Ubersicht 44: Bewertungen der Internetversorgung durch die Géste der LTO (Durchschnitt in Schulnoten)

3,3 3,3 3.6
2,8 2,8
Friedrichstadt Ténning restl. Eiderstedt
B Bewertung Gesamteindruck Bewertung Internetversorgung

Quelle: NIT, Basis: Alle Befragten mit Angaben zu dem jeweiligen Aspekt, Durchschnitt in Schulnoten. Frage 11: Wie bewerten die die folgenden
Aspekte in lhrem Reiseziel?
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Unter dem Aspekt der Wettbewerbsfahigkeit beeintrachtigt die mangelnde Internetfahigkeit des
LTO-Raums allerdings nicht nur die Gaste in ihrer Erlebnisqualitét, sondern hélt auch die techni-
sche Entwicklung des Tourismus im LTO-Gebiet auf.

Angesichts der grofden Zahl an digitalen Erlebniskomponenten beziglich Informations-, Buchungs-
und Kartentools u. v. m. im Natur-, Rad- bis hin zum Stadtetourismus in Friedrichstadt kdnnen die
Leistungstrager, Kommunen und touristischen Marketingorganisationen im LTO-Raum ihren Gas-
ten nicht das bieten, was sie ihnen eigentlich bieten mochten.

Auch Zielsetzungen, wie z. B. die Erhohung der Zahl der Unterkunftsanbieter in den IRS des LTO-
Raums, wird ohne ein Mindestmal’ an Netzgeschwindigkeiten in den Stadten und Gemeinden
nicht einfacher zu erreichen sein, als in anderen Regionen. Resultat: Wettbewerbsnachteile.

C. Betroffene Akteure — Wen in der LTO betreffen diese Einfliisse?

Die Strukturen des touristischen Marketings und Vertriebs, in denen sich die LTO St. PeterOrding/
Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning bewegt, sind insgesamt von den Entwicklungen im
Bereich des Marketings und des Vertriebs betroffen.

Die Strukturen des Marketings und Vertriebs im SH-Tourismus stellen sich als sog. (Drei- oder
Vier-)Ebenen-Modell dar. Die Zustandigkeiten der Ebenen sind darin klar geregelt. Vor Ort kiim-
mern sich die Lokalen Tourismusorganisationen (LTO) um alle Bereiche des Marketings und um
den Vertrieb, v. a. durch die Tragerschaft bzw. die Beteiligung an IRS. Die Bearbeitung in- und
auslandischer Quellmarkte findet vorzugsweise durch die TMO- (NTS) und die LMO-Ebene
(TA.SH) mit Beteiligung der LTO statt.

Wias fur die Funktionsfahigkeit des weitestgehend tourismuspolitisch gesteuerten Ebenen-Mo-
dells des SH-Tourismus unbedingt zu berlcksichtigen ist, ist, dass die Marketing- inklusive der
Vertriebsaktivitdten an der Nordsee zunehmend von der privatwirtschaftlichen Tourismusindustrie
gepréagt sind.

Ubersicht 45 Umfeldstrukturen der LTO im Bereich Tourismusmarketing und -vertrieh

Landesebene TA.SH

Regionale Ebene (TMO)

Lokale Tourismusorganisationen (LTO) Tourismusindustrie
| I (Buchungsportale etc.)

Einzelne Stidte/Gemeinden

|4l>

Andere Kooperationsformen

Quelle: NIT/IMT mit NTS, 2017, nordsee Masterplan, Husum

Immer mehr spielen nicht kommunale Vermietungs- und Vermittlungsorganisationen, Buchungs-
portale, Bewertungsplattformen usw. eine Rolle, die im Bereich der kommunalen Tourismusor
ganisation als Wettbewerber wie auch als mogliche Kooperationspartner zu bericksichtigen sind
und den zentralen Veranderungstreiber fUr die Vertriebstatigkeit der ,, 6ffentlichen” Destinations-
marketingorganisationen darstellen.
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Die Destinationsmarketingorganisationen, so auch die vorliegende LTO angeflhrt von der TZ
SPO, entwickeln sich damit zunehmend in Richtung sog. DMO 3.0. Deren Kernaufgaben liegen
mehr als zuvor in den Bereichen Management der Projekte und Prozesse innerhalb der LTO,
Arbeit in Netzwerken unter Einbeziehung der jeweils wichtigsten Partner aus den LTO-Orten und
Leistungstragern, u. a. zu deren Inspiration und Unterstlitzung, weniger Tatigkeit als reine Marke-
tingagenturen, sondern mehr als Beratungsagenturen und Kompetenzzentren®'.

Ubersicht 46 Einfliisse der Marketing- und Vertriebstrends auf den Tourismus in der LTO

Betroffene Bereiche Betroffene Akteure Auswirkungen der Marketing- und

in der LTO in der LTO Vertriebstrends

Touristische Angebote und | ®  Leistungstrager ®  Notwendigkeit entweder des Einmischens in die
Infrastruktur Digitalisierung oder Aufnahme der Kooperation

mit den entsprechenden Partnern, mit denen die
Anbieter gemeinsam digital agieren (Stichwort:
Online-Buchbarkeit)

m  [aufende Optimierung des Online-Marketings inkl.
der Informations- und Buchungskanéle

m  |ntensivierung der Online- Kommunikationskangle

Stadte und Gemeinden = Kommunen ®m  Digitalisierung: Notwendigkeit der nétigen MaRnah-

Kommunalpolitik men, um den Breitbandausbau mit den entsprechen-
den Partnern (BiirgerBreitbandNetz GmbH, Telekom
etc.) so schnell wie méglich voranzutreiben, um
wettbewerbsgerechte technische Voraussetzungen
flir den Tourismus zu schaffen

m  [TO/TI: Veranderung der Vorstellungen und
Anforderungen an die Arbeit ,ihrer” Tourismus- und
Marketingorganisationen (,marktbezogener denken
und weniger politisch”); ggf. kommunal die nétigen
Veranderungsprozesse in der LTO unterstiitzen
(prozessual, finanziell)

Marketingorganisationen | m  LTO mit Orts-Tls = |aufende Optimierung des Online-Marketings inkl.
T™O der Informations- und Buchungskanale
= TASH ®  |ntensivierung der Online- Kommunikationskanale

Auseinandersetzung mit juristischen Aspekten

D. Ziele — Welche Ziele muss die LTO sich jeweils deswegen setzen?

Die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning hat sich seit ihrer Griindung
vor einigen Jahren in den beschriebenen Marketing- und Vertriebsstrukturen fest etabliert. Dafur
hat die LTO in entsprechende Personalkapazitdten und Technologien investiert und nétige Ver
anderungsschritte bis hin zur Neuordnung der Vertrage mit Vertriebspartnern vollzogen. In der
Aufdensicht des Marketings der LTO erscheint die Darstellung aller Partner ausgewogen und
aus einem Guss. Im Innenmarketing hat die LTO im Rahmen von Gastgeberwerkstatten, Hotel-
lie-Stammtischen, der Veranstaltungsreihe ,TZ im Dialog” u. a. die Leistungstrager tber die noti-
gen Anpassungen im Marketing- und Vertriebsbereich , mitgenommen® Gleichwohl sind fir die
LTO die folgenden Zielsetzungen wichtig:

m  Bereitstellung der ndtigen Netzgeschwindigkeiten (mind. 50 Mbit/s, besser 100 Mbit/s)
durch die Schaffung einer angemessenen Breitbandausstattung, mindestens aber angemes-
sener Ubergangstechnologien (Vectoring) im gesamten LTO-Raum (inkl. éffentliches WLAN)

®m  Qualifizierung moglichst vieler Leistungsanbieter zu ,,Online”-Anbietern

81 Zitiert aus: Kreilkamp, E., 2014, Destinationsmanagement 3.0 — Inspiration und Koordination gewinnen an Bedeutung,
erschienen in: Unsere Wirtschaft, Zeitschrift der Industrie- und Handelskammer Lineburg-Wolfsburg im Januar 2014.
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m Mittelfristige Sicherung eines marktgerechten Marketings und Vertriebs

®  QOrganisationsentwicklung der LTO-Organisation zu einer sog. DMO 3.0

E. Reaktionsmaglichkeiten — Wie kann die LTO reagieren, um ihre Ziele
zu erreichen?

m  Erhohung der Netzgeschwindigkeit: Nahezu alle Kommunen im LTO-Raum befassen sich
intensiv mit dem Thema. Es gilt jede Mdglichkeit zu nutzen, schnell zu den genannten Min-
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destnetzgeschwindigkeiten (wenn mdglich auch zu 6ffentlichen WLAN-Zugangen) zu kommen

®  Qualifizierung moglichst vieler Leistungsanbieter zu ,, Online”-Anbietern durch die
» Fortsetzung der Innenmarketingaktivitaten der LTO
* Intensivierung der Kooperation mit der LTO sowie ihrer
*  (Agentur)Partner im Bereich des Online-Marketings
m  Mittelfristige Sicherung eines marktgerechten Marketings und Vertriebs, u. a. durch
« die Nutzung eines gemeinsamen IRS in der gesamten LTO
« der Aufnahme weitere Gastgeber in die IRS zwecks Erhéhung des Online-Buchungsanteils

»  Nutzung nicht ausgeschopfter Potenziale im Bereich des Online-Marketings, insbeson-
dere der Online-Kommunikation, und des Vertriebs in Kooperation mit der TMO NTS

= QOrganisationsentwicklung der LTO-Organisation zu einer sog. DMO 3.0 durch die entsprechenden
* Abstimmungen im LTO-Gremium gemeinsam mit den die LTO tragenden Kommunen

»  Optimierungen der Kooperation zwischen den LTO-Kommunen

F. Erforderliche Aktivititen — Welche konkreten Dinge miissen die Akteure
jeweils tun?

®  Entwicklung der technischen Infrastruktur zur Ermaglichung einer Digitalisierungsinitiative
im LTO-Raum

m  Motivation der Leistungstrager zu einer Intensivierung ihrer Online-Aktivitat
m  \Weitere Professionalisierung des Online-Marketings und Online-Vertriebs

®  Sicherung und Ausbau von personellen Kompetenzen der Leistungstrager

Zukunftsfeld ,Marketing und Vertrieb” | Bewertung - Potenziale: Die Marketing- und
Vertriebslandschaft im Deutschland-Tourismus erfahrt seit einigen Jahren rasante Veran-
derungen. In ihrem Umfeld ist die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und
Tonning im Prinzip gut aufgestellt und arbeitet auf einem hohen Professionalitdtsniveau.
Gleichwohl gibt es fiir die LTO Potenziale, die v. a. im Bereich des Online-Marketings
und -vertriebs sowie im Verdnderungsprozess zu einer sog. DMO 3.0 liegen. Wichtigste
Nebenbedingungen sind hohe Netzgeschwindigkeiten im gesamten LTO-Raum sowie die
Erhdhung des Anteils der online buchbaren und kommunizierenden Leistungsanbieter.
Dazu gehort die Sicherung und Ausbau von personellen Kompetenzen der Leistungstrager
und Marketingmitarbeiter und finanziellen Ressourcen.
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6.1 UMSETZUNGSPLANUNG MARKETING UND
MARKETINGORGANISATION DER LTO
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7] Die vorliegende Entwicklungsstrategie flr den Tourismus in der LTO St. PeterOrding/Eiderstedt

mit Friedrichstadt und Ténning bis 2030 ist zuklinftig die Grundlage fiir die Umsetzungsplanung
im Bereich der Organisationsentwicklung und des Marketings der LTO.

a) Organisationsentwicklung
Was die Organisationsentwicklung anbetrifft, ist der Gegenstand der Umsetzungsplanung die
Stabilisierung der LTO als Organisationseinheit.

Diese Stabilisierung erfolgt v. a. in Bezug auf die oben beschriebenen Zukunftsherausforderungen
im Bereich Marketing und Vertrieb, im Rahmen der genannten Reaktionsoptionen und konkreten
Aktivitatserfordernisse.

Eckpunkte der Organisationsentwicklung sind dabei die folgenden Umsetzungsgrundsatze.

®  Die Ausgangslage der Organisationsentwicklung ist die , offizielle” Anerken-
nung als LTO vom 23.02.2017, die auf der Basis der entsprechenden Vereinba-
rungen in der Region erfolgte.

m  Zjelsetzung ist die Aufrechterhaltung der LTO in ihrem jetzigen Raumzuschnitt
auf der Basis der bestehenden vertraglichen Grundlagen in der Region sowie

e e s s M ey i
ST S — -

im Rahmen des sog. Ebenen-Modells des SH-Tourismus.

Tawrama Jaarws b Puvir-Dvoenq
®  QOrganisationsentwicklung wird seitens der LTO als permanente Aufgabe s g i
gesehen, die neben dem operativen Geschaft auf der strategischen Grundlage '
des TEK zu leisten ist.

®  Wie die Grindung der LTO kann auch die Organisationsentwicklung der LTO
nur im Einvernehmen der tragenden Kommunen erfolgen. Die erforderlichen
Abstimmungen dazu werden in den LTO-Gremien vorgenommen.

®  Aus inhaltlicher Sicht geht es entsprechend der Markterfordernisse um eine Organisations-
entwicklung der LTO zu einer sog. DMO 3.0.

®  Darin eingeschlossene Aspekte der Organisationsentwicklung sind wie im Zukunftsfeld
Marketing und Vertrieb beschrieben:

+ Fortsetzung der Innenmarketingaktivitaten der LTO

* Nutzung eines gemeinsamen IRS in der gesamten LTO

» Qualifizierung der Leistungsanbieter zu ,, Online”-Anbietern und Aufnahme weiterer
Gastgeber in das/die IRS zwecks Erhéhung des Online-Buchungsanteils

+  Weitere Professionalisierung des Online-Marketings und Online-Vertriebs

%2 Dabei steht die Gestaltung der Prozesse im Vordergrund. Kennzeichen dieser Entwicklung ist die umfassende Betrachtung der Entscheidungs-
prozesse der Konsumenten anhand der Customer Journey. Internet und Social Media werden als neue Herausforderungen betrachtet und der
Vertrieb im Sinne eines Multi-Channeling gestaltet. Hinzu kommt die Notwendigkeit der Entwicklung innovativer Strategien und Angebote. ... Die
Kernaufgabe der DMOs 3.0 in der Zukunft ist das Management der Projekte und Prozesse. Die Aufgaben werden vielféltiger und sind nur in Netz-
werken unter Einbeziehung der jeweils wichtigsten Partner aus den Orten/Regionen und Leistungstragern zu bearbeiten. Wichtig sind Kompetenz
und Vernetzung sowie personlicher Kontakt mit Schllisselpartnern. Entsprechend sind die Aufgaben der DMOs der Zukunft vor allem Inspiration
und Unterstiitzung, Initiative und Steuerung, Koordination und Management. Sie wandeln sich von reinen Marketingagenturen hin zu Beratungs-
agenturen und Kompetenzzentren!” Zitiert aus: Kreilkamp, E., 2014, Destinationsmanagement 3.0 — Inspiration und Koordination gewinnen an
Bedeutung, erschienen in: Unsere Wirtschaft, Zeitschrift der Industrie- und Handelskammer Lineburg-Wolfsburg im Januar 2014
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b) Operative Marketingarbeit

Die Umsetzung des gemeinsamen, operativen Marketings der LTO St. PeterOrding/Eiderstedt
mit Friedrichstadt und Ténning erfolgt auf der Grundlage der jahrlichen Marketingplanung der LTO
Geschaftsstelle bei der TZ St. Peter-Ording.

Dabei sind die in der vorliegenden Entwicklungsstrategie zu findenden Vorgaben die Grundlage
der Auswahl sowie der konkreten Implementierung der Mafinahmen.

Die Tatigkeiten der Geschaftsstelle seit 2015 bis 2017 sind dem sog. Umsetzungsplan , Marke-
ting"” zu entnehmen, der als Anlage des TEK erstmals erstellt wurde.

Dieser wurde seitens der TZ St. PeterOrding im Hinblick auf die ab 2018 und die folgenden Jahre
umzusetzenden Aktivitdten fortgeschrieben.

6.2 ENTWICKLUNG DER TOURISTISCHEN INFRASTRUKTUR IN DER LTO

Ebenfalls auf der Grundlage der vorliegenden Entwicklungsstrategie fir die Entwicklung des
Tourismus in der LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning bis 2030 fin-
det sich auf der Ebene der Umsetzungsplanung in einer weiteren Anlage zur Strategie ein
Infrastrukturentwicklungsplan.

Dieser ist eine Ubersichtliche Darstellung der aktuell und in der Zukunft priorisierten (nicht aller)
Infrastrukturprojekte.

Er nimmt in tabellarischer Form eine Erfassung der betreffenden Projektplanungen in den Mit-
gliedskommunen vor.

Es erfolgt zudem eine Verortung dieser ausgewahlten Projekte auf Karten der Gesamtregion
sowie ausgewahlten Teilkommunen (St. Peter-Ording, Friedrichstadt, Tonning).

Es werden kurz- (2018), mittelfristig (2019 - 2020) bis langfristig (2021 —2030) zu entwickelnde
Impulsprojekte hinsichtlich (ausgewéhlter) Details beschrieben (soweit 6ffentlich zuganglich, der

zeit verfligbar, derzeit absehbar).

Es ist vorgesehen, dass der Plan jahrlich in Eigenleistung der LTO fortgeschrieben wird und die
Angaben zu den Projektumsetzungen gepriift und aktualisiert werden.

Damit hat der Infrastrukturentwicklungsplan auch eine Funktion im Umsetzungscontrolling des TEK.
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6.3 UMSETZUNGSCONTROLLING

Far die Bewertung der Umsetzung des vorliegenden TEKSs, seiner Entwicklungsstrategie, wie auch
der Umsetzungsplane im Bereich Marketing und Infrastruktur ist ein Umsetzungscontrolling notig.
Hierbei sind zwei Controlling-Mechanismen vorgesehen.
m  Zielerreichungskontrolle angestrebter ZielgroRen

Die Entwicklungsstrategie stellt zwar nicht auf ausdrlckliche, verbindliche quantitative Ziel-
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grofden ab, nennt aber in den sog. operationalen Zielsetzungen angestrebte Entwicklungs-

richtungen ausgewahlter Kenngrofien, u. a.

* mindestens Sicherung der touristischen Frequenz im LTO-Raum, u. a. durch die Siche-
rung der Bettenkapazitat in der Privatvermietung und dem gewerblichen Unterkunftsan-
gebot, u. a. der Hotellerie),

+ wenn moglich Steigerung der touristischen Frequenz, u. a. durch die Erhéhung des Bet-
tenanteils der Hotellerie an der Gesamtkapazitat, z. B. durch den Relaunch bestehender
Hauser sowie durch Hotelneuansiedlung und

* gesamtregional, v. a. saisonal durch mehr Nachfrage in der Nebensaison
» teilregional bzw. einzeldrtlich auch durch mehr Nachfrage in der Hauptsaison

Die jeweiligen Ausgangsdaten sind den vorangegangenen Abschnitten des TEK zu entnehmen.

®  \ollzugskontrolle vorgesehener MaRnahmen

Im Bereich der Vollzugskontrolle (auch: Durchfiihrungskontrolle) vorgesehener Marketing-
und Infrastrukturmafinahmen wird im Rahmen der regelméaRigen Fortschreibungen der in der
Anlage zum TEK vorgelegten Umsetzungspléne fur das Marketing und die Infrastrukturent-
wicklung Uberprift, ob die Mafinahmen termingerecht und inhaltlich wie vorgesehen umge-
setzt wurden. Falls nicht, ist zu prifen, warum nicht.

Falls ja, ist, zu priifen, wobei es hier Uberschneidungen mit der Zielerreichungskontrolle gibt,
ob die angestrebten MaRnahmeneffekte realisiert wurden. Im Marketing kann dies z. B. die
Zahl angestrebter Kundenkontakte und in der Infrastruktur die Zahl angestrebter Kapazitaten
und Nachfragevolumen sein.

Es ist vorgesehen, die o. a. Controlling-Mechanismen mindestens in zweijdhrigem Abstand ein-
zusetzen. Die Federflihrung in der Erarbeitung hat die LTO-Geschéftsstelle mit der TZ St. PeterOr-
ding. Uber die Ergebnisse des Umsetzungscontrollings ist der jeweiligen Blrgermeister-Runde
als zentralem Steuerungsgremium der LTO Bericht zu erstatten.
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Die LTO St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning hat sich seit ihrer Griindung
im Jahr 2015 in den beschriebenen Marketing- und Vertriebsstrukturen in der Region wie auch in
der Destination Nordsee Schleswig-Holstein und dem Maritimen Urlaubsland Schleswig-Holstein
fest etabliert. Die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning ist mit ihrer
raumlichen Ausdehnung und ihren gebindelten Beherbergungskapazitaten eine der grofiten und
wettbewerbsstarksten Marketingorganisationen im Schleswig-Holstein-Tourismus.

Die LTO hat mit grofRer Unterstlitzung der sie tragenden Kommunen in entsprechende Personal-
kapazitaten und Technologien investiert sowie notige Veranderungsschritte bis hin zur Neuordnung
der Vertrage mit Vertriebspartnern vollzogen. In der AuBensicht des Marketings der LTO erscheint
die Darstellung aller Partner ausgewogen und aus einem Guss. Im Innenmarketing erfreut sich die
LTO eines grofRen Rickhalts und einer groRen Zufriedenheit bei den Kommunen, die sie vertritt.

Ebenfalls im Innenmarketing hat die LTO im Rahmen im Rahmen von Gastgeberwerkstatten,
Hotellie-Stammtischen, der Veranstaltungsreihe ,TZ im Dialog” u. a. die Leistungstrager Uber
die n6tigen Anpassungen im Marketing- und Vertriebsbereich wie auch aus konzeptioneller Sicht
stets ,mitgenommen” Das Format ist in seiner Frequenz, Nutzerzahl und Dauerhaftigkeit im
Schleswig-Holstein-Tourismus auf der LTO-Ebene einzigartig und beispielgebend. Die Marktda-
ten, z. B. die touristischen Nachfragedaten, entwickeln sich positiv, der touristische Anteil an der
Wertschopfung im LTO-Raum und dem Einkommen der Menschen ist existenziell. Aber die LTO
St. PeterOrding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning steht in den Zukunftsfeldern

B Demographischer Wandel vor Ort
B Tourismus- und Forderpolitik

®  Nachhaltigkeit inkl. der Themen Klimafolgen, Klimaschutz, Barrierefreiheit und
Fachkrafteproblematik

m  \eranderungen bei den (potenziellen) Gasten aus den Quellmérkten sowie
®  Marketing und Vertrieb
vor gewaltigen Herausforderungen.

Es gehort zur friesischen Tradition sich Herausforderungen nicht zu verschlieBen, sondern diese gemein-
sam anzupacken. Gemeinsam heif3t hier a) in der LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und
Ténning, b) zusammen mit den Kommunen und Akteuren, die sich unter einem Dach versammelt haben,
c¢) mit Federfiihrung der Tourismus-Zentrale St. PeterOrding sowie d) mit der Destinationsmarketingpart-
nerin NTS GmbH, Husum sowie e) den Partnern auf der Landesebene (TA.SH, Tourismuscluster, TVSH).
Dazu gehort die Sicherung finanzieller und personeller Ressourcen fiir die gemeinsame Arbeit in der
LTO. Das vorliegende TEK beinhaltet die notige Langfriststrategie inklusive einer Umsetzungsplanung.

Der LTO-Raum bendtigt aber bei der Bewaltigung der Zukunftsherausforderungen auch Unterstut-
zung, v. a. hinsichtlich der touristischen Infrastrukturentwicklung in den Kommunen Wohlwissend,
dass der LTO-Raum, ein touristischer Investitionsstandort ist, der durch seine auf3erordentliche
Bedeutung flr das Maritime Urlaubs- und Erlebnisland Schleswig-Holstein einen mafRgeblichen
Beitrag zu dessen Markenstarke im touristischen Wettbewerb beitragt.
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ST. PETER-ORDING - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner (Stand
31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung *

Profil als touristische Destina-
tion und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

28,32 km? (Anteil an LTO: 11,3%), 3.968 Einwohner (Anteil an LTO: 22,8%)

m  Einkaufsmdglichkeiten ®m  Badestelle > 12 km langer und 2 km breiter

®  (astronomie-/Beherbergungsbetriebe Sandstrand

®  Bahnhof m Sonstiges: drztliche und schulische Versorgung fiir
m Kirchen: 3 viele weitere Eiderstedter Gemeinden

= Strand, Pfahlbauten und Meer”

m  Sandstrand

m  Nordseeheil- und Schwefelbad

m 15 Pfahlbauten

®  Hohes Veranstaltungsaufkommen

m  Bettenkapazitt 17.000 (2017), davon ca. 8.400 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016)

Ubernachtungen 2,4 Mio. (2016), davon ca. 1,5 Mio. in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016)
m  Gesamtzahl der Aufenthaltstage in St Peter-Ording p.a. (Schatzung, 2015) inkl. Camping, Zweitwohnsitze etc.
sowie Tagesreisen: 3,0 Mio.

®  Die grundlegende Leitlinie des Touristischen
Entwicklungskonzeptes fiir St. Peter-Ording ist:

Einwohner wollen

(b ETEErEn O, ‘ Kunde will nachhaltigen,

liebenswerten Ort.

,St. Peter-Ording ist ein lebens- und liebenswerter
Ort, der nachhaltig wirtschaftet.” (siehe dort, S. 65).
m  Die drei zentralen Grundsatze der Entwicklung,

Funktionierender,
wertschopfender,

die einen funktionierenden, wertschépfenden
und akzeptierten Tourismus in St. Peter-Ording im
Zentrum haben sind dabei (vgl. Abb. rechts):

PARTIZIPATIONSQUALITAT*

3 vgl. www.spo-eiderstedt.de und www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden
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ST. PETER-ORDING - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Tourismusrelevante Eine integrierte, Ubersichtliche und nachzuvollziehende Gesamtdarstellung der Infrastrukturentwicklung in
Infrastrukturplanungen St. Peter-Ording steht im Vordergrund der Arbeiten des im Jahr 2017 vorgelegten Infrastrukturentwicklungsplans
fur St. Peter-Ording. Dieser wurde im vorliegenden LTO-TEK aktualisiert und tberarbeitet (inkl. der Erstellung einer
Arbeitskarte) und beinhaltet die folgenden ca. 50 Einzelprojekte:

Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Wasserkante — Gastronomie
Strandbar 54° Nord, Ording Restauration Seekiste, Bohl
Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Wasserkante — Freizeit
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Wassersportcenter X-H20, Ording

Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Wasserkante — Hunde
Hundeauslaufflache, Bad | Hundeauslauffléche, Ording-Nord
Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Wasserkante — Promenade
Promenadenerweiterung (Promenade Teil II), Bad-Dorf

Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Wasserkante — Mehrzweckgebéude
Mehrzweckgebaude inkl. barrierefreies WC, Ording

Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Wasserkante — Strandparken
Strandparken — Erhaltung, Ording | Strandparken — Erhaltung, Bohl
Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Ortshild

Hundeauslaufflache (ohne konkreten Standort)

Griinflachenerhalt (gemeindeweit)

Basisinfrastruktur — Unterkategorie: E-Mobilitat

E-Mobilitat: Schnellladestation, Parkplatz Diinentherme Bad

E-Mobilitat: Schnellladestation, Altes Rathaus Dorf

Umnutzung ehem. Bahnhofsgaststatte (Fahrradverleih/Schnelladestation), Ording
Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Mobilitat

Radwegebeschilderung (gemeindeweit)

Verkehrsentwicklungskonzept (gemeindeweit)

Basisinfrastruktur — Unterkategorie: Services/Sanitdranlagen (barr.frei)
Barrierefreie Sanitéranlagen, Strand OT Bad und Strand OT Ording u.a.
Suprastruktur — Unterkategorie: Beherbergung — Hotellerie

Gelénde Kahlbrand Kurheim - neue Nutzung, Ording

Hotel Seeburg, Bad

Hotel ,Mein Lieblingsplatz”, Bad

Hotel am Bauhof (alter Standort), Dorf

Neuplanung Golfhotel, Bohl

Hotelentwicklungsprojekt an der Strandpromenade, Bad

Parkhotel — Erweiterung, Bad

Hotel Aalernhus, Bad

Hotelprojekt Miinster, Bad

Gesundheitsklinik - Neubau Bettenhaus, Bad

Suprastruktur — Unterkategorie: Beherbergung — Ferienwohnungen/-hauser
Entwicklung/Kapazitatssicherung Ferienwohnungen (gemeindeweit)
Ferienappartement- & Geschéaftshausprojekt, Bad

Nachnutzung Landhaus Richardsen, Ording

Suprastruktur — Unterkategorie: Beherbergung — Camping

Erweiterung Campingplatz Schulz, Ording

Erweiterung Campingplatz Biehl, Ording

Erweiterung Campingplatz Sass, Ording
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ST. PETER-ORDING - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Suprastruktur — Unterkategorie: Versorgung — Einzelhandelskonzept
Einzelhandelskonzept (gemeindeweit)

Suprastruktur — Unterkategorie: Versorgung — Nahversorgung/Gastronomie
Nahversorgungsstandort (Aldi & Edeka), Ording

Biosupermarkt (ohne konkreten Standort)

Gastronomie mit Brauhauskonzept, Dorf
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Bio-Café/Béckerei (ohne konkreten Standort)

Aktivitatsinfrastruktur — Unterkategorie: Spiel, Sport, Kultur, Unterhaltung
Erdsauna Diinentherme, Ording

Erneuerung der Spitzenlastkessel Diinentherme, Ording

Adventuregolf (* alternative Standorte, Ording

Kulturangebote (gemeindeweit)

Aktivitatsinfrastruktur — Unterkategorie: Gesundheitsinfrastruktur / Kliniken
Notfallversorgung (gemeindeweit)

Kommunale Versorgung

Bauhdfe neuer Standort, Wittendiiner Allee

Kommunaler StraBenbau

Fahrbahnsanierung , Bohler Landstralle”, Béhl

Fahrbahnerneuerung ,.Zum Karpfenteich”, Bohl

Fahrbahnerneuerung ,DorfstraRe”, Dorf

Fahrbahnerneuerung ,Berliner Weg”, Dorf

Stralensanierung ,Im Stillen Dorf”, Bohl

Fahrbahnausbau ,Medfeldweg”

Neubau Ortsumgehung ,, Tating”

Sicherung der Wohnanbindung & Verkehrssicherung der Wohnanbindung , Wittendiin”
Kommunaler Wohnungsbau

Alternative Wohnprojekte (gemeindeweit)

Soziale Wohnprojekte, Dorf

Forderung Eigenheimbau (gemeindeweit)

Férderung Eigenheimbau, Bohl

Versorgungsinfrastruktur

Kanalkataster (gemeindeweit)

Telekommunikationsversorgung

Breitbandversorgung (gemeindeweit)

Internet tiber Vectoring (gemeindeweit)

Maobilfunkversorgung (gemeindeweit)

Das touristische Profil St. Peter-Ordings, sémtliche touris-

TOURISTISCHES ENTWICKLUNGSKONZEPT

tische Eckdaten sowie die kommunalen Entwicklungsvor- Py
stellungen und relevanten Infrastrukturprojekte in s
ABSCHLUSSBERICHT
St. Peter-Ording sind im aktuellen TEK fiir St. Peter-Ording Juw 20
(Juni 2017) ausfiihrlich dargelegt. Die Inhalte des TEK fiir
St. Peter-Ording werden im vorliegenden TEK fiir die LTO
St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning

umfassend aufgegriffen und in ihren Beziigen und Umset-

zungserfordernissen auf die LTO-Ebene erweitert ST
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Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner 29,49 km? (Anteil an LTO: 11,7%), 948 Einwohner (Anteil an LTO: 5,5%)
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle m  Einkaufsmdglichkeiten m Kirchen: 1
Basisausstattung * ®  Bahnhof m  Sonstiges: Siehe besondere touristische
m  (sastronomie-/Beherbergungshetriebe Ausstattungen

Profil als touristisches Erlebnis- ®  Das neugierige Dorf”
dorf und besondere touristische ®  FEine der &ltesten Siedlungen auf Eiderstedt
Ausstattungen ®  Hochdorfer Garten
m  Alteste Kirche Eiderstedts
Touristische Eckdaten m  Bettenkapazitat: 635 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), davon ca. 300 in sog. gewerblichen
Betrieben ab 10 Betten (2016)
m  Uberachtungen: 21.200 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 9.700 online tiber das
IRS gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)
Kommunale Entwicklungsvor- Ausgangslage: Tating liegt verkehrlich zentral an der B202, dadurch erhebliche Verkehrsbelastung im Ort. Die touris-
stellungen im Tourismus tische Nachfrage und die Nachfrage nach Wohnraum ist groR. Die Struktur der Gemeinde ist gut gemischt.

m  Die Gemeinde profitiert stark von der touristischen Starke SPOs (Arbeitsplatze).

m  Es gibt viele Zweitwohnsitze, aber keine negativen Auswirkungen, eher Vorteile (zusatzliche Frequenz fiir die
Betriebe vor Ort).

®  |m Ort gibt es aulBerhalb des Tourismus kaum Gewerbe.

= |m Beherbergungsbereich neben Ferienwohnungen und Ferienhdusern viel Urlaub auf dem Bauernhof. Probleme
mit der Betriebsnachfolge gibt es in der Regel nicht, bei gastronomischen Betrieben sind Inhaberwechsel kiirzlich
gut gelaufen.

®  Manko: Internetgeschwindigkeit.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellung: Verkehrliche Entlastung durch den Bau der UmgehungsstraRe, Qualitéts-

verbesserung der Beherbergungskapazitat

% vgl. https://www.spo-eiderstedt.de und http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-undGemeinden
% vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-undGemeinden
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Entwicklungsziele im Einzelnen:

®  Bau der Umgehungsstralle, um die gesamte Gemeinde verkehrlich zu entlasten und die Aufenthaltsqualitdt im
Ortskern zu verbessern

®  Wohnraumschaffung fiir Einheimische

m  Zukiinftig sollte nicht unbedingt die Schaffung neuer Beherbergungskapazitaten im Fokus stehen, sondern die
Qualitatsverbesserung der bestehenden Betriebe.
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®  Breitbandausbau {iber den Zweckverband geplant, Zeitpunkt der Umsetzung noch unklar.

Tourismusrelevante Neubau Ortsumgehung Tating

Infrastrukturplanungen Umgestaltung DorfstralRe

Erneuerung der Plattenwege

Ausbau Medfeld

Umgestaltung Dorfplatz

Gestaltung Bahnhofsgelande

Verlegung Fahrradweg

Radwege Erneuerung

Strallenbeleuchtung verdichten

Baumbestand erneuern

Mehrzweckhalle: Biihne und LED Beleuchtung
Dacherneuerung Gemeindezentrum
Breitbandanschluss tiber BBNG, Zeitpunkt unklar

Weitere Hinweise vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
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Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung ¥’

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

TUMLAUER KOOG — TOURISTISCHES KURZPROFIL

®
D

6,20 km? (Anteil an LTO: 2,5%), 115 Einwohner (Anteil an LTO: 0,7%)

Gastronomie-/Beherbergungsbetriebe
Sonstiges: Siehe besondere touristische
Ausstattungen

.Der alte Hafen"”
Tumlauer Hafen
Glockenturm mit Kinderglocke

Bettenkapazitat: ca. 280 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), davon ca. 260 in sog. gewerbli-
chen Betrieben ab 10 Betten (2016)

Ubernachtungen: 24.200 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 4.100 iiber das IRS
online gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Ausgangslage:

Attraktive Lage zwischen SPO und Westerhever

Géste haben Platz und Ruhe, SPO liegt aber direkt vor der Tiir

Tiimlauer Koog profitiert stark von der Entwicklung SPOs in den letzten Jahren

Touristische Nachfrage wird seitens der Gemeinde als gut bezeichnet

Viele Familien mit Kindern, darunter viele Stammgéste, oft in der zweiten Generation

Touristisches Angebot: fast ausschlielich Urlaub auf dem Bauernhof, sowohl Kleinvermieter als auch
gewerblich

Nachteil: Landwirtschaft ist verschwunden, Betriebstibernahmen sind nicht méglich, da der landwirtschaftliche
Betrieb eingestellt wurde

Viele junge Menschen sind weggezogen, da die Gastevermietung als Erwerbsgrundlage nicht ausreicht

Die Gemeinde ist daher iiberaltert.

Problematisch: Anstelle von Betriebstibernahmen aus der Familie/aus der Gemeinde werden Hofe verkauft und
als Zweitwohnsitz genutzt. Die zunehmende Anzahl an Zweitwohnsitzen bewertet die Gemeinde als nachteilig,
v. a. hinsichtlich des Soziallebens (Nachwuchsprobleme in Vereinen, Anonymitat steigt)

37 vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
%8 vgl. hhttps://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellungen: Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde sichern.
Entwicklungsziele im Einzelnen:

Zuzug junger Leute

Ausweisung von Baugebieten fiir Erstwohnungsbesitzer
Qualitatsverbesserung des touristischen Angebots
Betriebsnachfolge fir die derzeit leerstehende Gaststétte

Ggf. Eingemeindung als Ortsteil Tumlauer Koog in die Gemeinde SPO
(derzeit kein Konsens in der Gemeinde Tiimlauer Koog)

Radwegebau

Attraktivierung des Hafens

Sanitdre Anlage

Breitbandanschluss tiber die BBNG bis Ende 2021

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
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Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

WESTERTHEVER - TOURISTISCHES KURZPROFIL

(=)
(=)
rs-7)

13,32 km2 (Anteil an LTO: 5,3%), 104 Einwohner (Anteil an LTO: 0,6%)

Infrastrukturelle ®m  Badestelle ®m  Sonstiges: Siehe besondere touristische
Basisausstattung *® Gastronomie-/Beherbergungsbetriebe Ausstattungen
m Kirchen: 1
Profil als touristisches Erlebnis- m  Das Leuchtturm Dorf”
dorf und besondere touristische ®  Leuchtturm Westerheversand
Ausstattungen = Wattfiihrungen
m  Siedlungsstrukturelle Besonderheit: urspriingliche Halligwarften
m  Altester Kirchturm Eiderstedts
®  Kulturdenkmal Wogemannsburg
m  \Vorgelagerte Sandbank
Touristische Eckdaten m  Bettenkapazitét: ca. 230 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), davon ca. 200 in sog. gewerbli-

chen Betrieben ab 10 Betten (2016)
m  (Ubernachtungen: ca. 23.600 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 4.000 (iber das IRS
online gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Kommunale Entwicklungsvor- Ausgangslage

stellungen im Tourismus ®  Gemeindestruktur mit Tendenz zur Uberalterung

m  Statt Betriebstibernahme durch die ndchste Generation werden Hauser haufig an Auswartige verkauft und als
Zweitwohnsitz genutzt. Fiir das Ortsbild ist dies zwar positiv, da Hauser hergerichtet werden, fiir das Sozialleben
in der Gemeinde entstehen aber viele Nachteile (fehlendes Engagement in Vereinen, Nachbarschaftshilfe bricht
weg etc.)

Beherbergungsstruktur sehr kleinteilig

Westerhever ist beliebtes Tagesausflugsziel, Manahmen zur Besucherlenkung sind notwendig

Problematisch: Netzgeschwindigkeit, deutlich schlechtere Versorgung als in anderen Gemeinden auf Eiderstedt.

Der Naturschutz wird als Entwicklungshemmnis gesehen. Die strengen Auflagen verhindern Bauvorhaben
und schranken die Finanzierungsquellen (z.B. Windkraft) ein, hier wiinscht sich die Gemeinde angemessene
Kompensation.

39 vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
40 vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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Grundsatzliche Entwicklungsvorstellungen:

m  Nachhaltige Lebensfahigkeit als Gemeinde sichern
m  Erhohung der Wertschopfung aus dem Tourismus
Entwicklungsziele im Einzelnen:

= (Jbernachtungstourismus: Schaffung neuer gewerblicher Kapazitaten (planungsrechtlich aber nicht gestattet)
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und starkere Auslastung in der Nebensaison

®  Tagestourismus: Steigerung der Wertschopfung, keine Steigerung des Besuchervolumens
Nutzung von Baullicken: Aus Sicht der Gemeinde gibt es Bauliicken, die fiir Bauvorhaben genutzt werden kénn-
ten (z.B. die alten Warften in der Gemeinde), Planungsrecht steht einer Nutzung aber im Wege

Tourismusrelevante Optimierung der Gestaltung und Besucherlenkung im Bereich zum Leuchtturm
Infrastrukturplanungen Westerhever
Deichtreppe

Gasteinformation
Sitzgelegenheiten AuRendeich

Breitbandanschluss (iber den Zweckverband geplant bis 2020

Weitere Hinweise vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning

Abschlussbericht April 2018 75
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OSTERHEVER — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung*'

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen 4

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

L e [T &
S u@ @
EAE

18,50 km?2 (Anteil an LTO: 7,4%), 210 Einwohner (Anteil an LTO: 1,2%)

®  (astronomie-/Beherbergungshetriebe ®m  Sonstiges: Sommer- und Winterdeich zur

m Kirchen: 1 Landgewinnung machten die Besiedlung méglich

= Die Gemeinde der Kége”
m  FErste Ansiedlung um das Jahr 1000
m Kirche St. Martin mit einer der gréRten Glocken Eiderstedts und der ,Madonna auf der Mondsichel”

m  Bettenkapazitat: ca. 100 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon die Halfte online buchbar
(2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS),

m  Ubernachtungen: ca. 9.900 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 1.000 online tber das
IRS gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Ausgangslage
m  Durch die Néhe zu St. Peter-Ording ein sehr gefragter Wohnstandort, der zudem durch die eigenstandige Infra-
struktur und Angebote in der Gemeinde sehr attraktiv ist.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellungen: Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde

Entwicklungsvorstellungen im Einzelnen:

®  Bestrebung, l&ndliche und touristische Struktur parallel zu erhalten.

m  Bestandssicherung, ggf. geringfligiger Kapazitatsausbau im Bereich der Privatvermietung und der Angebote fiir
Urlaub auf dem Bauernhof, aber keine groRe Ferienhaussiedlung auf dem Gemeindegebiet

®  Die Gemeinde soll wie bisher einen Gegenpol zu dem , Touristenrummel” in St. Peter-Ording bilden. Zu vermeiden:
Gemeinde als Schlafdorf bzw. Uberhandnahme von Zweitwohnsitzen

m  Maglichkeit fiir junge Familien und die nachkommenden Dorfgenerationen, erschwinglichen Wohnraum zu
erwerben

4T vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
“2 vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

Sanitdrcontainer auf dem Dorfplatz

Neue Sitzbanke/Erhalt bestehender Sitzbénke

Neubau Parkplatz

Rufbus: Fortbestand und Ausweitung auf den Kreis
Neubaugebiet Klosterweg

Breitbandversorgung

Erweiterung der Kita in Garding (Osterhever ist Tragergemeinde)

Instandhaltung der Stralen

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
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POPPENBULL — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen®

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

(n*
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15,52 km?2 (Anteil an LTO: 6,2%), 234 Einwohner (Anteil an LTO: 1,3%)
Gastronomie-/Beherbergungsbetriebe ®  Sonstiges: staatliches Pradikat Erholungsort
m Kirchen: 1
m  Das Tauteich Dorf”
m  Tauteich, der frilher der StiBwassergewinnung diente
®  Der wohl dlteste eingedeichte Bereich Eiderstedts
= |dyllische NebenstraRen und Wirtschaftswege bieten gute Radfahrmdglichkeiten
m  Dorfplatz als Treffpunkt fir Einheimische und Touristen
= SpinnWebKate

m  Bettenkapazitat: ca. 70 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), davon ca. 40 in sog. gewerbli-
chen Betrieben ab 10 Betten (2016)

m  (Ubernachtungen: ca. 2.500 in sog. gewerblichen Betrigben ab 10 Betten (2016), davon ca. 1.000 iiber das IRS
online gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Ausgangslage

®  Problematisch: Derzeit kein konkreter Plan der Anbindung an das Breitbandnetz sowie keine flachendeckende
Handyabdeckung.

= Neue Unternehmensansiedlungen sind ebenfalls nicht mdglich (Potenzialflachen sind Kirchenland).

®  Bauern stehen vor der Herausforderung, mit der Landwirtschaft ausreichend zu erwirtschaften und gleichzeitig
eine Einigung in der Flachennutzung mit dem Naturschutz zu erreichen.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellungen: Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde

4 vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
4“4 vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

Entwicklungsvorstellungen im Einzelnen:

Attraktivitat der Gemeinde durch den Erhalt von/Schaffung neuer Arbeitsplatze, die es der jungen Generation/
Familien ermdglicht, in der Gemeinde wohnen zu bleiben und in der Gemeinde bzw. in der Gegend zu arbeiten.
Die vorhandene Privatvermietung soll gehalten werden, Beibehaltung der Urlaubsvermietung auf den Bauernhg-
fen als Zuverdienst ist ebenfalls wiinschenswert.

Insgesamt soll eine zeitgemalke Angebotsentwicklung berticksichtigt werden.

Vorbehalte gegeniiber einer Zusammenfassung der bislang eigenstandigen Gemeinden zu einer GroRgemeinde,
da die Gefahr besteht, dass die Gemeinden in der Anonymitét einer GroRRgemeinde ihr Dorfgemeinschaftsgefiihl
sowie das sympathische, authentische Wesen der kleinen Gemeinde zu verlieren und damit auch fiir die Géste
unattraktiver werden.

RufBus

Banke im Gemeindegebiet
Radwege/Radrouten in Eiderstedt
Hinweisschilder auf Poppenbiill

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning
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GARDING — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

eN € &5
e/ @
EE

15,52 km?2 (Anteil an LTO: 6,2%), 234 Einwohner (Anteil an LTO: 1,3%)

m  Einkaufsmdglichkeiten m Kirchen: 1
Bahnhof ®m Sonstiges: Sitz des Amtes Eiderstedt
Gastronomie-/Beherbergungsbetrieb

,Das kulturelle Zentrum”

Stadtrecht seit 1590

Turm der Kirche St. Christian hochster Punkt Eiderstedts

Geburtsort Theodor Mommsens

Altes Rathaus mit Kunstverein und Forderverein fiir Kunst und Kultur Eiderstedt

Musikantenbdrse, Spezialitatenmarkt der Landfrauen, Gardinger Biertage

m  Bettenkapazitat: ca. 330 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), davon ca. 100 in sog. gewerbli-
chen Betrieben ab 10 Betten (2016)

m  (Ubernachtungen: ca. 8.900 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 8.300 online (iber das
IRS gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Ausgangslage: Garding liegt verkehrlich sehr zentral und ist ein Einfallstor zum westlichen Eiderstedt. Garding spielt
mit dem Einkaufs- und Versorgungsangebot eine wichtige Rolle im Bereich des Urlauberlokalverkehrs auf Eiderstedt,
v. a. fir die kleineren Nachbarorte, und hat im Ausflugsverkehr (Wohnort- und Urlaubsortausfliige) eine , Transitfunk-
tion”. Damit geht einher, dass eigentlich alle Géste auf Eiderstedt Garding kennen. Zielsetzung fiir Garding kénnte
sein: Starkung des Einzelhandelsstandorts.

Grundsétzliche Entwicklungsvorstellung: Sicherung der Ausstattung Gardings in der Funktion der Stadt als landli-
cher Zentralort und als Versorgungszentrum fiir den Kooperationsraum Mittleres Eiderstedt beziiglich der Bereiche
Mobilitat (RufBus, Bahn, Schiilerbeférderung), Einzelhandel, Gewerbe, Altenpflege usw. u. a. mit dem Fokus auf den
touristischen Markt (Transitlage fir alle Gaste des westlichen Eiderstedts, Versorgungspunkt fiir die Géste zahlreicher
umliegender Gemeinden, Ort umfangreicher Kultur- und Veranstaltungsangebote sowie Gastronomie.

4 vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
“ vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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Entwicklungsbereiche und Entwicklungsziele Garding bis 2030:

®m  Mit seinen kulturellen Angeboten tragt Garding dazu bei, dass Eiderstedt von den Gasten als authentischer,
nordfriesischer Lebensraum wahrgenommen wird. Zielsetzung fiir Garding konnte sein: Starkung des
authentischen Bildes Gardings (dazu gehdrt moglicherweise aber auch eine bessere gestalterische Einbindung
der Handler und Gastronomen in das eigentliche, authentische Bild Gardings).

m  \on den Marktdaten her spielt Garding im Ubernachtungstourismus derzeit eine geringere Rolle als andere Orte
in der LTO, was aber nicht so bleiben muss. Gleichwohl: Wenn Investoren Garding als Kapazitatsentwicklungs-
standort gesehen héatten, dann hétte es eine Bettenkapazitatserhdhung in stérkerem Ausmaf geben missen.

Zielsetzungen fiir Garding sind:

a) Qualitatserhohung: Durchgangige Qualitatsstrategie im Bestand in Beherbergung, Infrastruktur und Gast-
ronomie/Handel ist notig.

b) Flacheninwertsetzung: Die im Rahmen des TEK genannten Potenzialfldchen und -planungen sind seitens
der Kommune umzusetzen/zu entwickeln.

c) Starkung des Wohn- und Lebensstandortes Garding: Erhaltung aller Basisinfrastrukturen und
Einrichtungen der Daseinsvorsorge zur Sicherung des Einzelhandels- und Gewerbebesatzes sowie der
Wohnfunktion und der Attraktivitat fir die Wahrnehmung als Versorgungszentrum fiir Touristen (touristische
Umsatzsicherung).

d) Belebung der historischen Altstadt Gardings (z. B. durch die Verbesserung der Barrierefreiheit, Aufent-
halts- und Erlebnisqualitat, inkl. Veranstaltungen)

Als Marketingpartner ist die LTO fiir Garding unersetzlich und ,alternativios”, denn die Marktmacht in der LTO mit
der Speerspitze St. Peter-Ording braucht Garding fiir seine Erschliefung der Potenziale. Ggf. wéren értliche touristi-
sche Strukturen unterhalb der LTO-Ebene qualitativ zu entwickeln, um neuen Kundenanspriichen und den Anspri-
chen der gewerblichen Partner vor Ort gerecht zu werden (Professionalisierung). Hier hat die LTO eine wichtige
Rolle als Funktionalpartner der Orts-Tl.

Tourismusrelevante Anstehende nachste Projektentwicklungen:

Infrastrukturplanungen = Vervollstandigung der Arbeiten am Breitbandzugang (in groRen Teilen der Stadt bereits 100 Mbit erreicht);

Weitere Hinweise

Tragerschaft: Telekom, Marktreife: 2018

®  Er6ffnung Wohnmobilstellplatz, Garding, Tragerschaft: kommunal, Marktreife: noch nicht bekannt

m  (ualitatsentwicklung Beherbergungsbereich, gemeindeweit, Tragerschaft: Tl in Kooperation mit TZ SPO und
Leistungsanbietern

®  |nstandsetzungsarbeiten B202, Tragerschaft: Land (Vorarbeiten der Stadt wurden erbracht), Fertigstellung: 2018

m  Barrierefreie Altstadt Garding/Bereich Markt, Tragerschaft Stadt; Férderung keine Fertigstellung Mitte 2018

m  Entwicklung Gewerbegebiet (Flache hinter Gartenhandel Schacht; Férderung IBSH, Marktreife Ende 2018/
Anfang 2019

®  Planung einer Mobilstation als Knotenpunkt fiir die OPNV-Angehbote, dazu Verlegung des Bahnhaltepunktes
weiter nach Westen, Trégerschaft: Kooperationsraum Mittleres Eiderstedt/DB, Marktreife: 2019

m  Finrichtung einer touristischen Begegnungsstatte (Arbeitstitel), kommunale Tragerschaft, Marktreife: unbekannt

m  Schaffung von neuem Wohnraum in unterschiedlichen Projekten, Tragerschaft: kommunal & privatwirtschaftlich

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fiir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
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KIRCHSPIEL GARDING — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

(%)
(=)

14,89 km?2 (Anteil an LTO: 5,9%), 375 Einwohner (Anteil an LTO: 2,2%)

Einkaufsmdglichkeiten ®  Bahnhof (Bedarfshalt)
Beherbergungsbetriebe (keine Gastronomie) ®m  Sonstiges: Fahrradvermietung

,Das Spiegelei Dorf” (Ring um Garding)

Stadtwald

Betrieblich: Landladen Kihl/> 56.249 Erdbeeren/Maislabyrinth; Kerzendiele

Informationsh&uschen zum ,Dreilandeneck”, Punkt, an dem im Jahre 1612 durch Eindeichung der drei Kége
Wattkoog, Kornkoog und Dreilandenkoog die jetzige Halbinsel Eiderstedt entstand.

Keine Daten zu Bettenkapazitaten und Ubernachtungen verfiigbar

Ausgangslage:

Die Gemeindestruktur wird seitens der Gemeinde derzeit als gesund bewertet, die touristische

Nachfrage als gut.

Betriebsnachfolgen in der Gemeinde sind unproblematisch.

Zeitwohnungsbesitzer storen das Gemeindeleben derzeit nicht, bringen der Gemeinde eher Vorteile.

Nachfrage nach neuem Wohnraum ist vorhanden (planungsrechtlich diirfen acht Bauplatze erschlossen werden,
aber hohes Risiko fiir die Gemeinde durch die ErschlieRungskosten).

Forderkulisse wird als immer komplizierter wahrgenommen (hoher Verwaltungsaufwand).

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellungen: Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde

Entwicklungsziele im Einzelnen:

Erhalt der Eigenstéandigkeit der Gemeinde (Vorbehalte gegen GroRgemeinde Eiderstedt).
Sicherung des bestehenden touristischen Nachfragevolumens.

Breitbandanschluss (friihestens 2020)
Hotelneubau (Bed & Brealfast)
E-Ladestation

47 vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
“ vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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KIRCHSPIEL GARDING — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen®

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

Tourismusrelevante

Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

3,27 km? (Anteil an LTO: 1,3%), 21 Einwohner (Anteil an LTO: 0,1%)

®  (sastronomie-/Beherbergungshetriebe
m  Sonstiges: Pferderennbahn

= Die Zwergengemeinde
m  Kleinste Gemeinde Eiderstedts
®  [slandpferdegestiit

m  Bettenkapazitat: ca. 40 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), Anteil in sog. gewerblichen
Betrieben ab 10 Betten seitens Statistik-Nord nicht ausgewiesen

m  (bernachtungen: ca. 500 online tiber das IRS gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der
Basis des IRS), Anteil in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten seitens Statistik-Nord nicht ausgewiesen

Ausgangslage: Positive Nachfrageentwicklung im Tourismus, v.a. Urlaub auf dem Bauernhof. Vorteile: attraktive Lage
zwischen SPO und dem Eidersperrwerk. Géste schatzen u.a. die Natur, Ruhe und die Radfahrmdglichkeiten. Gemeinde-
struktur mit Tendenz zur Uberalterung, Planungsrecht gestattet keine Neubaugebiete, Zuziige jiingere Einwohner und
Erhdhung der Bettenkapazitat daher nicht moglich.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellung. Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde.

Entwicklungsziele im Einzelnen: Netzgeschwindigkeit erhdhen, Schaffung von zuséatzlichem Wohnraum und zusétzli-
chen Beherbergungskapazitaten, Steigerung der Ubernachtungszahlen. Sicherung OPNV: Fortfiihrung des Rufbusses
unbedingt notwendig.

®  Breitbandanschluss (kein Vectoring). Umsetzungstermin: derzeit offen

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning

“ vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
0 vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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VOLLERWIEK - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung®'

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen %

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

&
R ©
cp © @
b :
27 \E
K e JOF
L/ €
o

4,62 km? (Anteil an LTO: 1,8%), 186 Einwohner (Anteil an LTO: 1,1%)

m  Einkaufsmdglichkeiten m  Badestelle
Gastronomie-/Beherbergungsbetriebe m  Sonstiges: Siehe besondere touristische
m Kirchen: 1 Ausstattungen

,Die griine Badebucht”
.Griiner Strand” mit Badeaufsicht, Toiletten und Duschen
Himbeerhof

Topferei und mehrere Galerien

m  Bettenkapazitat: ca. 200 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), davon ca. 180 in sog. gewerbli-
chen Betrieben ab 10 Betten (2016)

m  Ubernachtungen: ca. 24.000 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 2.800 online Gber das
IRS gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Ausgangslage:

m  Entscheidendes Manko ist der fehlende Breitbandanschluss.

®  Problematisch: Zunehmende Zahl der Zweitwohnsitze und die damit einhergehende Gefahr des Verlustes der
authentischen Dorfkultur.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellung:

m  Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde u.a. hinsichtlich der Erhaltung der Einwohnerzahl.
m  Sicherung des Angebots an finanzierbaren Bauplatzen/Wohnraum fiir die Einwohner und nicht nur fir
Zweitwohnungsbesitzer.

Entwicklungsziele im Tourismus:

®  Frhalt der Badestelle als Attraktion und Anziehungspunkt fiir Einheimische und Touristen ist fiir die Gemeinde
zentral (Hintergrund: Derzeit Gefahr der Verschlickung und dadurch moglicher Verlust der Badestelle).
m  Erhalt der Privatvermietung in der Gemeinde

5" vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
%2 vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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VOLLERWIEK - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Entwicklungsziele im Einzelnen:

Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

Attraktivitat der Gemeinde fir junge Familien, um der Uberalterung der Gemeinde entgegenzuwirken. Nétig:
zusatzlicher Wohnraum (Hintergrund: 10 Wohneinheiten bis zum Jahr 2025 genehmigt, problematisch sind aber
die hohen ErschlieRungskosten fiir vergleichsweise wenig Wohneinheiten).

Langfristig: Entwicklung einer OPNV Anbindung, die auch von den Einheimischen genutzt wird.
Bestandssicherung Kirchspielkrug im Dorf.

Bestandssicherung und Steigerung der Attraktivitat der Badestelle (gemeinsam mit der Gemeinde Vollerwiek).

Breitbandanschluss tiber die BBNG, Beteiligung am Zweckverband Nordfriesland. Anschluss bis 2020 geplant,
erscheint aber unrealistisch

Radwegebau

Attraktivierung der Badestelle Vollerwiek (in Zusammenarbeit mit Vollerwiek)

Rufbus

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fiir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
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WELT — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

®
(‘_;'J
o)

o

&
@
G &
e/ @
e

B

8,20 km? (Anteil an LTO: 3,3%), 221 Einwohner (Anteil an LTO: 1,3%)

Gastronomie-/Beherbergungsbetriebe ®m  Sonstiges: Siehe besondere touristische
Kirchen: 1 Ausstattungen

,Das kleine Dorf mit groem Namen”
Sommerkirche Welt
8 Erzahlschilder mit historischen Ereignissen

Bettenkapazitat: ca. 180 Betten in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 140 online tber
das IRS buchbar (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Ubernachtungen: ca. 24.000 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 3.000 online tiber das
IRS gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Ausgangslage:

Welt profitiert stark vom Tourismus in SPO und auf Eiderstedt.

Tourismus: wichtigster Arbeitgeber fiir die Einwohner.

Unterkiinfte: vornehmlich Urlaub auf dem Bauernhof.

Die Nachfrage wird seitens der Gemeinde als gut bewertet.

Kapazitatserweiterungen planungsrechtlich kaum méglich.

Die Zweitwohnungsbesitzer in der Gemeinde sind derzeit kein Problem, dennoch sollte darauf geachtet werden,
dass die Gemeinde langfristig nicht zum Schlafdorf wird.

Mit dem Rufbus besteht derzeit ein OPNV-Angebot, der Rufbus wird aber stérker von Touristen als von Einheimi-
schen genutzt. Als problematisch wird die Forderkulisse gesehen, die immer mehr Verwaltungsaufwand mit sich
bringt.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellungen: Nachhaltige Lebensféhigkeit der Gemeinde.

% vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/

® vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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WELT — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Tourismusrelevante

Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

Badestelle Vollerwiek: Bau eines Spielplatzes, Erneuerung des DLRG-Aufsichtscontainers
E-Mobilitat: Ladestation fiir Fahrrader auf dem Vorplatz der Badestelle

LTE-Hotspot an der Badestelle

Rufbus-Haltestelle Dorfstrale: Bau eines Unterstandes

Anschluss der Gemeinde an das Breitbandnetz

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
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KATHARINENHEERD — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung %

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

a & e
Q O
R

8,40 km? (Anteil an LTO: 3,3%), 170 Einwohner (Anteil an LTO: 1,0%)

Beherbergungsbetriebe (keine Gastronomie) ®  Bahnhof
m Kirchen: 1 m  Sonstiges: Siehe besondere touristische
Ausstattungen

m  Das Dorf der Sagen”
m  Erstmals 1113 erwéhnte, kleine Dorfkirche mit Uhr im Inneren
®  Heimatort von Martje Flohrs ,,Et gah uns wol up unse olen dage!”

m  Bettenkapazitat: ca. 40 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), Anteil in sog. gewerblichen
Betrieben ab 10 Betten seitens Statistik-Nord nicht ausgewiesen

m  Uberachtungen: ca. 320 online tiber das IRS gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der
Basis des IRS), Anteil in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten seitens Statistik-Nord nicht ausgewiesen

Ausgangslage:

®  Die Gemeinde ist zwar sehr klein, profitiert aber stark von dem Bahnanschluss.
®  |n der touristischen Unterkunftsstruktur finden sich derzeit nur wenige Vermieter, darunter 2 Anbieter von Urlaub
auf dem Bauernhof.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellungen: Nachhaltige Lebensfahigkeit und der Gemeinde und Lebensqualitat fiir
die Einwohner sichern.
Entwicklungsvorstellungen im Einzelnen:

Sicherung der Rolle der Gemeinde als attraktiver Wohnstandort fir junge Familien.
Erhalt des Bahnanschlusses (wichtig fiir Entwicklung/Attraktivitat der Gemeinde).
Bestandssicherung des touristischen Vermietungsangebots.

Kritische Einschatzung seitens der Gemeinde: Entwicklung der Landwirtschaft unter Folie sowie die Planung von
Photovoltaikanlagen entlang der Bahnstrecken

Eigenheimbau (Ausweisung Baugebhiet)
m  Breitbandversorgung der Haushalte

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO SPO/Eiderstedt

% vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/

% vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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TETENBULL - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

of o

L
Ny

Q
@

36,43 km? (Anteil an LTO: 14,5%), 618 Einwohner (Anteil an LTO: 3,6%)

Infrastrukturelle Gastronomie-/Beherbergungsbetriebe ®  Badestelle
Basisausstattung®’ m Kirchen: 1 m  Sonstiges: Tetenbiller Tauschhiitte
Profil als touristisches Erlebnis- m  Das Bilderbuch-Dorf”
dorf und besondere touristische m  Ehemaliger Kolonialwarenladen
Ausstattungen m  Bilder-Bibel in der Kirche St. Anna
m  Kleiner Hafen Tetenbiillspieker

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

Tourismusrelevante

Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

Bettenkapazitat: ca. 100 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), davon ca. 90% in sog. gewerb-
lichen Betrieben ab 10 Betten (2016)

Ubernachtungen: ca. 8.400 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016}, davon ca. 2.100 online tiber das
IRS gebucht (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Ausgangslage:

Leerstande bei dlteren Wohnimmabilien, aber in den letzten Jahren einige Zuziige.

Herausforderung: Generationswechsel/fehlende Betriebsnachfolge bei den Anbietern (v.a. in der
Landwirtschaft).

Manko im touristischen Angebot: fehlender Breitbandanschluss.

Touristische Nachfrage wird seitens der Gemeinde als gut bewertet.

Herausforderung: Dauervermietungen an Personen, die in St. Peter-Ording arbeiten (gute Einnahmequelle fiir
Vermieter, aber keine Frequenz fiir die touristischen Einrichtungen vor Ort).

Herausforderung: zunehmende Anzahl an Zweitwohnungsbesitzern.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellung:

vgl.

Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde.
Steigerung der touristischen Nachfrage.

Eigenheimbau (Ausweisung Baugebiet)
Breitbandversorgung der Haushalte

Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO SPO/Eiderstedt
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57 vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
% vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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TETENBULL - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Entwicklungsziele im Einzelnen:

Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

90

Erhalt der Eigenstandigkeit als Gemeinde (Vorbehalte gegen eine GroBgemeinde Eiderstedt).

Schaffung von Wohnraum zur Nutzung als Erstwohnsitz.

Erhalt der kleinbetrieblichen Strukturen-Schaffung zusétzlicher Beherbergungskapazitaten (Potenzial besteht u.a.
im Bereich ,,Urlaub auf dem Bauernhof”).

Erhdhung der Netzgeschwindigkeit.

Breitbandanschluss (teils mit Vectoring, geplant bis 2020)
Parkplatzbau

Infosdule Nationalpark

Mablierung des Tetenbiillspieker

Erhalt des Museums ,Haus Peters”

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fur die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



NORDERFRIEDRICHSKOOG — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung %

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

¢

L e JOE/\E
| o) ©
&

5,31 km? (Anteil an LTO: 2,1%), 51 Einwohner (Anteil an LTO: 0,3%)

®  (sastronomie-/Beherbergungshetriebe

.Das Briefkasten-Dorf”
®m  Bis 2003 binnenlandisches Lichtenstein (keine Gewerbesteuer), vereinzelte Firmenschilder erinnern daran
m  /weitkleinste Gemeinde

m  Bettenkapazitat: ca. 50 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), Anteil in sog. gewerblichen
Betrieben ab 10 Betten seitens Statistik-Nord nicht ausgewiesen

= (bernachtungen: ca. 400 online tiber das IRS gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der
Basis des IRS), Anteil in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten seitens Statistik-Nord nicht ausgewiesen

Ausgangslage:

m  \Vorteile: zentrale Lage zwischen Husum und St. Peter-Ording.

Jiingst gute Einwohnerentwicklung (insgesamt 15 Hauser), u. a. durch Zuziige und Betriebsiibernahmen zuzie-
hender Familien.

Touristisches Angebot: Bauernhof-Urlaub und drei EFH als Ferienhduser.

Buchungszahlen entwickeln sich gut.

Wesentliches touristisches Manko ist der Breitbandanschluss.

Zukunftsherausforderung: Generationswechsel bei den Anbietern.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellung: Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde.

Entwicklungsziele im Einzelnen:

m  Netzgeschwindigkeit erhéhen.
m  Betriebsnachfolgen/-tibergaben im touristischen Angebot schaffen.

®  Breitbandanschluss (derzeit: Erstellung der Voraussetzung fiir das sog. Vectoring); geplant bis Ende 2019

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO

% vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
%0 vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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KOTZENBULL — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung®'

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen 2

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

Tourismusrelevante
Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

7,77 km? (Anteil an LTO: 3,1%), 226 Einwohner (Anteil an LTO: 1,3%)

®  (astronomie-/Beherbergungshetriebe ®m  Sonstiges: Siehe besondere touristische

m Kirchen: 1 Ausstattungen

m  Das Dorf der Sinne”
®  Mars-Skipper-Hof
®  Schloss Axendorf (Privatbesitz)

Keine Daten zu Bettenkapazitaten und Ubernachtungen verfiigbar

Ausgangslage:
m  Stabile Einwohnerzahlen, aber deutliche Alterung, wenig Zuziige Jingerer.

m  Herausforderung in der Zukunft: Beibehaltung der eigenen Attraktivitat und nicht nur Wahrnehmung als , Speck-
giirtel” St. Peter-Ordings.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellung: Nachhaltige Lebensfahigkeit der Gemeinde.

Entwicklungsziele im Einzelnen:

m  Geringfligige Steigerung der Kapazitaten.

m  Vermehrte Teilhabe am Tourismusgeschaft in der Region.

m  Steigerung der Attraktivitdt des Dorfes u.a. durch Sanierung der Kirche und der Orgel (Ziel: Verbesserte Aufstel-
lung im kulturellen Angebot der Region).
Generierung von Flachen, um die Nachfrage nach Bauland und Wohnraum durch jingere Menschen zu erfiillen.

Breitbandanschluss/schne

Rad- und Wanderwegenetz — Ausbau und Erhaltungsmalnahmen
E-Mobilitat: Angebote fiir den Fahrradtourismus schaffen
Erweiterung des Mars-Skipper-Hofes

Unterstiitzung des Meerwasserfreibades in Ténning

Sanierung der Kirche und der Kirchenorgel in der Gemeinde

Ausbau der Breithandversorgung

vgl. Infrastrukturentwicklungsplan fir die LTO

51 vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
52 vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

44,41 km? (2015, Anteil an LTO: 17,6%),
4.996 Einwohner (2017, Anteil an LTO: 28,1% im Jahr 2015 mit 4.895 Einwohnern)

Einkaufsmdglichkeiten m Kirchen: 2
Gastronomie-/Beherbergungsbetriebe ®  Badestelle
Bahnhof m  Sonstiges: Beheiztes Meerwasserfreibad

.Kleine Stadt — grole Geschichte”
Multimar Wattforum
Eidersperrwerk

Historisches Packhaus

Hafen

Bettenkapazitat: 635 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016)

Ubernachtungen: 149.179 (2017, Basis: Tourist und Freizeitbetriebe), davon ca. 88.500 in sog. gewerblichen
Betrieben ab 10 Betten (2016)

Touristische Gesamtnachfrage (p.a., Schatzung; Berichtsjahr 2015): 0,7 Mio. Aufenthaltstage, darunter betrégt der
Anteil des Ubernachtungstourismus inkl. gewerblicher Betriebe, Privatvermietung, Camping, Zweitwohnsitze etc.
44%, derjenige des Urlauberlokalverkehrs aus den umliegenden Zielgebieten im 40-km-Radius (entsprechend ca.
45 Minuten-PKW-Fahrzeit), 28% und der tbrigen Tagesreisen (Wohnortausflugsverkehr) ebenfalls 28%.

Ausgangslage:

Erfolgreiche Positionierung Ténnings dber die ,,Hygge" als Inbegriff des entspannten Lebensgefiihls, als traditi-
onsreiche Hafenstadt, familienfreundlicher Luftkurort sowie das infrastrukturelle ,Pfund” Multimar Wattforum.
Stabiles Beherbergungsangebot, aktuell verlaufen Betriebsnachfolgen/-iiber-gaben positiv, sowohl im Bereich
der Hotellerie wie auch der Privatvermietung.

Gute Nachfrageentwicklung in den letzten Jahren.

Etablierung des Packhauses als zentraler Veranstaltungsort.

Grundsatzliche Entwicklungsvorstellung: Mindestens Stabilisierung, eher Entwicklung des touristischen Nachfrage-

volumens in Ténning durch eine

Ausnutzung der touristischen Potenziale der Stadt, vorzugsweise auf der ,Achse” zwischen Bad/Strand und
Multimar Wattforum,

gesamtstadtische Stadtebauentwicklung sowie,

hohere Aufenthaltsqualitdt und sehr gute Pflegezustande ihrer Teilbereiche.

53 vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
8 vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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TONNING — TOURISTISCHES KURZPROFIL

Entwicklungsbereiche und Entwicklungsziele Tonning bis 2030:

®m  Réaumliche Schwerpunkte der Tourismusentwicklung: Achse zwischen dem Bereich Badestrand/Freibad und
Multimar Wattforum insbesondere Hafenspitze sowie stadtweit im Rahmen der angestrebten stadtebaulichen
Entwicklung Ténnings.

®  Angebotskapazitét: Ziel ist, diese mindestens zu erhalten. Betriebsnachfolgen sind weiter zu unterstiitzen.

m  Angebotsqualitat: Ziel ist, diese zu steigern bzw. hoch zu halten (Stichwort: ,gepflegtes” Ténning).
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®m  Nachfrageentwicklung: Fortsetzung der guten Nachfrageentwicklung der letzten Jahre. Zielsetzung 2030:
200.000 Ubernachtungen
m  Sonstiges: Steigerung des Tourismusbewusstseins in Ténning und des Verstandnisses in der Stadt fiir touristi-

sches Marktprozesse und -standards.

Tourismusrelevante Erweiterung der Badediine (Standort: Badestrand)

Uberplanung Hafeneck (Standort Hafen/WSA-Gelandes an der Hafenspitze)
Uberdachung des Freibades (Standort Freibad)

Feste Biihne (Standort Schlossgarten)

Wandelpfad (Standort Stadtwald am Freibad)

Blindenleitsystem (Standort Marktplatz)

Infrastrukturplanungen

Packhaus/Beheizung des Museums etc. (Standort Packhaus)

Neubau Veranstaltungshiitten (Standort Packhaus/Weihnachtsereignis)

Breitbandausbau (stadtweit)

Stadtebauférderung (Stadtebauliche Vorhaben in Antragstellung, Standort Innenstadt)
Naturorientierte touristische Angebotsentwicklung

(Standort Stadt Tonning/ Katinger Watt)

Bewusstsein Wattenmeer (Standort Badestrand)

Lichtarchitektur (lllumination herausragender Orte) (Standorte Packhaus und Schlossgarten)
Innenstadtmablierung (Standorte Markplatz/Schlossgarten/Hafen)

Nachrichtlich: Erweiterung Multimar Wattforum

Hinweis: Potenzialflachen fiir touristische Nutzung sind vorhanden, befinden sich allerdings teilweise in privater
Hand. Nahere Analysen zu den Potenzialflachen erfolgen in den derzeit in Vorbereitung befindlichen stadtebaulichen
Entwicklungsvorhaben.

Diese Projekte sind im Infrastrukturentwicklungsplan fiir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
naher beschrieben und in einer Ubersichtskarte dargestellt.

Weitere Hinweise Das touristische Profil Tonnings, ausgewahlte touris-
tische Eckdaten sowie die kommunalen Entwicklungs-
vorstellungen im Tourismus sind im Stadtleitbild fir LEITBILD
Tonning 2030 - (2014/2015) ausfihrlich dargelegt. Die
Entwicklungs-vorstellungen fiir den Ténning-Tourismus
waurden im vorliegenden TEK fiir die LTOSt. Peter-Or-
ding/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning im
Rahmen eines Ortsgespréchs aufgegriffen und in ihren
Bezligen auf die

LTO-Ebene exemplarisch eingebracht.

94 Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning



FRIEDRICHSTADT - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Lage

Karte: www.spo-eiderstedt.de

Flache und Einwohner
(Stand 31.12.2015)

Infrastrukturelle
Basisausstattung %

Profil als touristisches Erlebnis-
dorf und besondere touristische
Ausstattungen

Touristische Eckdaten

Kommunale Entwicklungsvor-
stellungen im Tourismus

(2
®

4,03 km? (Anteil an LTO: 1,6%), 2.466 Einwohner (Anteil an LTO: 14,2%)

Die (ibergeordnete Zielsetzung der Stadtentwicklung
ist die Erhaltung Friedrichstadts als Lebens-, Wohn-

Einkaufsmdglichkeiten m Kirchen: 2
Gastronomie-/Beherbergungsbetriebe ®  Badestelle
Bahnhof m  Sonstiges: Beheiztes Meerwasserfreibad

,Die Hollanderstadt”
Grachtenschifffahrt

Hauser mit Treppengiebeln
Grade und rechtwinklige StralRen

Bettenkapazitat: ca. 410 (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS), davon ca. 325 in sog. gewerbli-
chen Betrieben ab 10 Betten (2016)

Ubernachtungen: ca. 47.400 in sog. gewerblichen Betrieben ab 10 Betten (2016), davon ca. 3.900 Gber das IRS
online gebuchte Ubernachtungen (2017, Basis: TZ St. Peter-Ording auf der Basis des IRS)

Touristische Gesamtnachfrage (p.a., Schatzung; Berichtsjahr 2015): 0,47 Mio. Aufenthaltstage, darunter 63%
der Urlauberlokalverkehr aus den umliegenden Zielgebieten im 40-km-Radius (entsprechend ca. 45 Minu-
ten-PKW-Fahrzeit), 16% Wohnortausflugsverkehr, 10% Ubernachtungstourismus in sog. gewerblichen Betrieben
(Betriebe mit 10 Betten und mehr), 10% Segmente Privatvermietung, Camping- und Wohnmobiltourismus,

Tourismus \
Steigerung der

Zweitwohnsitze sowie Fahrtensegler.

und Arbeitsstandort in der derzeitigen Kategorisierung d
als Unterzentrum. Die touristischen Zielsetzungen sind:
Steigerung
m  der touristischen Frequenz, S suigorng | ! Ernatung
o lolérllslgst_:h-e" des I Friedrichstadts
m  des touristischen Umsatzes ik touristischen | als Labons-,
L . i . (Attraktivitat) Umsatzes : Ameltsstandort
m  der touristischen Erlebnisqualitat (Attraktivitat) )
1

(Quelle: NIT, 2017, Masterplan fiir den

lung 7

Friedrichstadt-Tourismus 2025)

% vgl. http://www.amt-eiderstedt.de/Amt-und-Gemeinden/
% vgl. https://www.spo-eiderstedt.de/eiderstedt/eiderstedt-land.html und http://www.amt-eiderstedt.de
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FRIEDRICHSTADT - TOURISTISCHES KURZPROFIL

Tourismusrelevante

Infrastrukturplanungen

Weitere Hinweise

96

Attraktivierung Treenebad

Aktivpark Treene

Bestandssicherung Beherbergungsangebot
Kapazitatserweiterung Beherbergungsangebot
Wassertourismus — Wohnen und Leben auf dem Wasser
Barrierefreies Friedrichstadt

Mobilitatskonzept und Machbarkeitsstudie , RufBus”
Barrierefreier Angelplatz

Diese Projekte sind im Infrastrukturentwicklungsplan fiir die LTO SPO/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
naher beschrieben und in einer Ubersichtskarte dargestellt.

Das touristische Profil Friedrichstadts, sémtliche
touristische Eckdaten sowie die kommunalen Entwick-
lungsvorstellungen und relevanten Infrastrukturpro-
jekte in Friedrichstadt sind im aktuellen Masterplan fiir
den Friedrichstadt-Tourismus 2025 (2017) ausfiihrlich
dargelegt. Die Inhalte des Masterplans fir den
Friedrichstadt-Tourismus werden im vorliegenden

TEK fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit
Friedrichstadt und Tonning aufgegriffen und in ihren

Beziigen und Umsetzungserfordernissen auf die
LTO-Ebene erweitert.

Tourismusentwicklungskonzept fir die LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Ténning
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LTO St. Peter-Ording/Eiderstedt mit Friedrichstadt und Tonning
c/o Tourismus-Zentrale St. Peter-Ording - Maleens Knoll 2 25826 St. Peter-Ording - Tel. (04863) 999100 - spo-eiderstedt.de

Die Erstellung des TEK wird gefoérdert im Rahmen der Bund-LanderGemeinschaftsaufgabe ,Verbesserung der regionalen Wirtschaftsstruktur” (GRW).
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